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Nous utilisons

L |

L'idée d'identifier un produit ou un’ &établissement remonte a
L

L'enseigne servait de désignation, d'un etablissement

1'antiquité.. L' '
comercial; la marque servait _21 identifier les marchandises.
aujourd'hui l'expression "nom camercial® pour désigner ce gque l!expression
Ces signes, & l'gricjiné, servdient A

enseigne" indic@alt auparavant.
la marchandise qui provenait de chez lui était de mauvaise qualite.
L'enseigne ou la marque servaient alors d-identifier la source des
marchandises non seulenent quant aux autorités publiques mais pour les
D ou 1l'impprtance

.

2 ] . L
identifier le camergant ou 1'établissement pour lui imposer des sanctions si
. . ¥

}

consammateurs un. etant satisfaits de la qualité de ce.qu llS avaient

F
acheté, désiraient se ;eapprovisionner a la meme source,
que ces signes distinctifs ont prise. Le camnergant qul ‘avait acquis une
H '
4
~ -~

approvisionner chez le

grande rélp.itatlon pour la qualité de ses marchandises devait s'attendre a ce
réalisait par 1'usage de signes identiqués ou similaires pour créer une |
3 L

que d'autres camérgants tentent de prendre avantage de sa renamee. Cela se

confusion dans l'esprit du public qui v:n.endralt.}’s
JaN

concurrent indélicat, pensant qu'il était la. source de cette marchandise
11 fallait donc é&tablir des principes pour protéger.le camergant

On a donc reconnu qu'on

. si

réputée,

honnete et punir le camergant deloyal et indelicat.
ne pourrait prendre l'a marque ni 1l'enseigne d'un artisan ou d'un marchand, si

cette enseigne porte préjudice au premier usager. L'action en ooncurrence

deloyale devint le recoyrs le plus adéquat pour interdire l'usurpation de

. ) '
l'enseigne et de la contrefagon de la marque de cammerce.
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Dupineau, dans son ouvrage Des coutumes du pays et duché d'Anjou, publié en

c. © 1725 écrit: : - —’\’_/

- -

Quant aux Marchands et artisans, la doctrine est constante
qu'ils ne peuvent prendre les enseignes ni le marques les uns
des autres, quand méme artificieusement on leg déguiserait par

P quelque addition, le corps principal demeurant. ,Ainsi fut-il
jugé, dit Normac, au profit de celui qui avait le coeur pour
enseigne contre celui qui leva le coeur nacréd ajoutant wne

‘ - fléche€, Et de cela, pour les marchards et artisans, les docteurs
. - rendent tous cette raison que c'est 1'intérét du public, afin que
i le peuple, par l'usmpa;ion de 1l'enseigne ocu de la marque, ne
. soit trampé, achetant chérement de mauvaises marchardises au lieu
de la bonne que’ débitaient ceux. qui avaient la premiére enseigne
ou marque. -
-1
La protection du public est & l'origine de ce principe é&laboré
plus tard en protection des intéréts privés du commergant victime de 1'acte
indélicat. Cette protection ne ressortait pas d'un texte de législation
spécifique. oOn considerait déja qu'usurper la marque ou l'enseigne d'un ’
concurrent, c'était commettre & son égard un, acte dammageable que la justice
oo ) H :
) " .
ne pourrait tolérer; c'est-i-dire, camme nous disons a présent, uwn acte de
~ - '
concurrence déloyale, .
Nous examinerons dans notre é&tude les principes qui régissent
. . .
-L'acquisition du nam camnercial et de 1l'engseigne, la protection des droits
qui y sont rattachés, le fonderrén juridiqﬁe du recours pour mettre en
application les mécanismes de protection. Ie d ine du nan camercial et de
~ . .

1'enseigne fait l'cbjet de régles que 1'on retrouve &laborées par les

tribunaux & partir de la notion de délit et quasi-délit. m conjonction avec
ces regles de droit cammun il .existe des. textes,_légiglatifs ,qui bien séuvent
n‘ont fait¢ que les codifier. |



Nous examinerons les moyens de protection élaborés par les textes 4

statutaires.

Notre travai) est ccmposé de deux parties. La premiére
s'attarde 4 examiner les mxdes d'acquisition du nam camnercial aussi bien que
les qualités intrinsdques que doit respecter le nom commercial pour qu'il
puisse faire l'cbjet d'une appropriation valide. la deuwxidme partie est
consacrée aux moyens de protection du nam ccmnerci;.arl'. - Le recours en

concurrence déloyale est le moyen de 'droit cammun mis & la disposition du

justiciable. Son fondement juridique, empéche le plein épanouissement de

1'action en concurrence déloyale a cause des exigences -imposées par l'action
en responsabilité civile traditionnelle. Nous terminerons par 1'examen des °

. \ Y
causes qui font perdre au camrergant son recours contre l'usurpateur.
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PREMIERE PARTIE

’ .
[ 3

CREATION ET ACQUISITION DU NOM OOMMERCIAL ET DE L'ENSEIGNE

fords de camaerce réussit 'd développer une clientdle soit
par la qualké"de ses produits, soit par la qualité des services offerts
au public., Le camergant cherche d établir une réputat_im. qui, avec le
temps, devient essentielle pour la survie de l'entreprise. La clientdle
identifie la source du produit au nan cammercial ou A l'enseigne utilisé
par le Enm;erc;ant. +Chacun de ces signes distinctifs serlt a distinguer -
une entreprise d'une autre. Il Y a donc création et appropriation soit
d'un nan cammercial, soit d'une enseigne, soit des'deux & la fois.

L

L'utilisatiog de ces signes distinctifs s'exerce dans un
cadre éconamique daminé par la notion de.la liberté du conmerce. Cette
derniére doit avoir des bormes pour que la lutte pour la clientéle soit
ordonnée et s'exerce dans un contexte de respect des principes moraux et

sociaux, s
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Nous ‘étudierons dans ce qui suit camnent up nan ccn'me;:cial ou’
une enseigne sont créés et en quoi ils peuvent corlsistgr. Mais
auparavant, il nous faut situer cet élément du fonds de comerce dans
son contexte et ensuiteé définir les différentes rotions qui ‘'servent a

désigner une entreprise.

La révolution industrielle qui s'est développée en Europe
)
au cours du 18idme et du 19iéme siécle a changé les habitudes des

cammergants et artisans par 1l'abolition du systéme des guildes et des
corporations. Le contrdle étroit et serré de ces institutior;s est
remplacé par la liberté du camerce. , Cette rotion est aujourd'hui le
principe (1) de toutes les &conanies occidentales. Il est permis a
toute personne d'exercer une entreprise ou un comﬁeI‘ce quel’conqqe. Ce
principe ne peut cependant &tre absolu. Des bornes i cette liberté sont
établies soit par voie législative: de nature prohibitive ou de
contrdle, soit par'voie contractuelle: clause” qu.l ‘Siéfehd au cessi‘onneiire

d'un fornds de se rétablir.

1. Schevill, Ferdinand, A History of Europe, New York, llarcourt, Brace
and Co., 1945, p. 353.

|
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La liberté du canmerce a pour corollaire la liberté de
concurrence (2). Le commergant qui a développé une nouveL-lQ industrie
ne peut défendre a d'autres d'exercer la méme industrie (3).) la liberté
de @mwce implique pour-tout individu le droit de s'établir
librement, d‘organiser son cammerce came il l'entend et d'utiliser les

moyens qu'il jugel favorables 4 lui attirer des chalands (4).

. ILa liberté de concurrence n'est pas sans bormes. Celles—i
ont été élaborées pour réprimer les abus (5). La jurisprudence, ayant a
décider des situations ou il y avait excés de la concurrence, a énoncé
des limites 3 cette concurrence abusive et a &tabli des sanctions contre

celuli qui ocutrepasse ces bornes en ordonnant la cessaticn des actes de

concurrence excessive et en condarmant & des danmages-intéréts (6).

2. R. RODIERE et R. HOUIN, Droit Comrercial, 6e é&d., Paris, Dalloz,
1970 No 159, pp. 143-144;
M. DE JUGLART et B. IPPOLITO, Droit Commercial, vol. 1, 2e é&d. Paris,
Montchrestien, 1975, p.483. oy

3. E. POUILLLT, Traité des marques de fabrique et de la concurrence
déloyale en tout genre, Paris, Marchal et Billard, 1906, no 404,
p.466.

4. R. RODIERE et R. HOUIN, op. cit., n.2; .

5. M. DE JKGLART et B. IPPOLITO, op. cit., n.2; POUILLET, op. cit.,
n.3; . :

6. R. RODIERE et R. HOUIN, bE. cit., n.2;
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Lorsque la concurrence outrepasse ces limites elle devient

répréhensible. Tant que la concurrence est exercée & 1'intérieur de ces
' ]
limites, on ne pourra rien reprocher au cammergant méme si d'autres

subissent des damnages (7).

HISTORIQUE DU NOM COMMERCIAL

la notion du signe distinctif de fagon générale existe depuis

l'antiquité, On retrouve l'usage du signe diSt.inctif sur des poteries
que lés archéologues font remonter & la plus haute antiquité (8—): ainsi
ont-ils pu recenser plus de 6,000 marques de poteries originaires de
Rome. La renommée ou la notoriété d'un signe distinctif ne
bénéficiaient pas d'une protecticn ‘aussi étendue que celle qui leur est
accordée par le droit moderne. Il ne faut pas pour autant oconclure
qu'il y avait anarchie totale ou absence de toute protection a cet
égard. Lla protection du nam camercial n‘avait pas pour trait

distinctif, un droit qui était détenu par le camergant (9).

7. Giguére Autamobile Ltée c. Universal Auto Ltd, (1941} 70 B.R. 166.

~ 8- A, CHAVANNE, et J.J. BURST, Droit de la propriété industrielle, 2e
e ed., Paris, Dalloz, 1980, no 608, p. 339, E';I est vral que ces
signes, ne servaient pas & rallier la clientéle, camme c'est le cas

de la marque de camerce et du nom cammercial. Ces signes servaient
plutdt & éviter le vol de ces poteries."

9. A. KLOTZ, Du han camercial en droit fran'qais, Paris, Cerf, 1898,‘
ncg®, p.5.
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Dans 1'antiquité ramine, certaines régions géographiques
étaient réputées pour les produits qui y étaient fagonnds ou -
~ ~ . ~

manufacturés, -

e . - v

La ville de Tyr, port phénicien, était illustre pour la
pourpre qui y était fabriquée. Le nan de cette ville servait & signaler
la source de ce tissu. Quand, & ‘Foame, un camergant vendait une étoffe
qu'it 1dent1f1a.:.t came étant de la pourpre de Tyr, il ne Pouvait, sans

carmettre une fraude, llvrer une etoffe d'uqe origine différente (10).
rd

Plus tard, au n‘oyen age, surtout & partir du haut moyen 3dge,
I expresm-on "damas" servait i désigner une &toffe de soie qui se
fabriquait a Damas en Syrie, Le régime corporatif de 1'époque avait
imposé un systéme d'identification des établissements et des artisans,
qui avait pour fonction de prévenir la fraude sur la qualité (liu produit.
L'artisan devait identifier le produit sur lequel il aurait travaillé,
Il y avait ensuite la marque de la oorporatmn a laquelle appartena:.t
l'artisan., Ces corporations anOqualent, en général, un monopole de
métier et un monopole territorial. Dang chaque bourg une corporation
avait un monopole ayant pour but la protection des biens fabriqués par
les artisans membres de cette corporation qui auraient acquis une

réputation débordant son assise géographique.

10. 1Ibid.
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Par cette protection, on Cherchait i empécher que 1'crigine .
géographique de la fabr'icaf_ic':n du produit fit faussement représentée.
Ces marques, celles de l'artisan et celles de la corporation, n'avaient
pas pour cbjet de rallier came telle la clientéle. la margue de -
l'artisan sur le produit servait & l'identifier afin que la corporatign
prit des mesures contre lui pour avoir fait ";ie la mauvaise ouvrage"
(11). C'est avec l'évolutia:l de la technologie que les signes
distinctifs prennent une place importante dans les relations
camnerciales. C'est avec la fabrication en série que le rdle de
ralliement de la clientéle ‘prend toute son ampleur. Le client, s*habitue
a trouve:;’ un produit de qualité 3 l'enseigne d'un camergant qui
s'identifié par un nam camercial. Il sait qu'il peut se fier a ce_ nom

pour trouver ses produits préférés. Le nan camercial acquiert une

importance telle qu'il devient souvent 1'élément le plus important du

fords.

‘CHAPITRE: PREMIER

CHOIX DU NOM COMMERCIAL ET DE L'ENSEIGNE

SBECTICN 1

LE NOM COMMERCIAL

Le nan cammercial sert principalement & distinguer et a

individualider un fords de camerce.

11. &. CHAVANNE et J.J. BURST, op. cit., n.8, no 609, p.340.
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’
Cette indiyidualisat.im peut &tre double, une individualisation
juridique, par 1'usage du nam cammercial dans les actes juridiques,
contrats, etc., et une individualisation matérielle: 1'enseigmne.

“r.

Par. 1. Définitions et fonctions du nam cammercial

la multiplicité des expressions pouvant servir a désigner un
fonds de commerce nous cblige 4 définir, dans un premier temps, le nom
camercial et de le distinguer des autres éléments servant i désigner un
fonds. Il e:;iste une grande confusion dans ce domaine, qui souvent rend
plus cbscures ces notions, La difficulté vient du fait que plusieurs
expressions ayant chacune une fonction différente sont utilisées
indi fféremment pour indiquer la méme chose. L'expression nam cammercial
a deux acceptions: une générale qui englcbe tous les autres signes
distinctifs et 1'autre plus spécifique et plus limitée. Nous étudieroms
les sens donnés & chacune de ces acceptions et aux sous-catégories du

.

nau commercial,

A- DEFINITIONS

a) Le nan cammercial

ILe nom commercial comme expression sert & désigner deux
notions différentes. Dans scn sens général il signifie les différents
signes distinctifs d'un fonds de mrcé. Il englobe dans cette
acception la raison smial;, la dénaninaiftim sociale, l'enseigne, la
raison de camerce, etc. Dans son sens plus restreint il sert A

-identifier et a distinguer un fonds de cammerce d'un autre.’

*
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I1 est l'appéllation ou l'expression sous laquelle une

personne fait affaires (12). C'est la désignation de l'entreprise (13).

Que cette personne soit une personne physique ou morale re fait pas de
différence. Le nom commercial peut étre composé du patronyme d'une

personne, du prénam, du surnan ou méme d'un vocable de fantaisie (14).
la raison sociale, la raison de cammerce, l'enseigne et la
" @énamination sociale servent de nam commercial lorsqu'elles sont

employées.camme expressicn pour désigner un fonds de cammerce.

b) La raison camerciale

la raison commerciale ou raison de cammerce est le nom sous
lequel un établissement est exploité (15). Ainsi une société en nam
collectif peut avoir une raison sociale qui 1'identifie juridiquement
et, d'autre part, avoir plusieurs types d'activités cammerciales
exercées dans des établissements séparés.
12. M. DE JUGLART et B. IPPOLITO, op. c¢it., n.3, no 151, p. 405.

M. VERCRUYSSE et E. LAUWERS, Le tonds de camerce, t.l, Bruxelles,
Larcier, 1967, no 181, p. 182.

13. R. KRASSER, France, publié par UIMER, H.C. EUGEN, dans La
répression de la concurrence déloyale dans les états menbres de la

camunauté europeenne, t.lV, Paris, 1972, no 273, p. 204,

14. Y. GUYOT et A. RAFFALOVITCH, Dictionnaire de droit camercial, 3e
&d., Paris, 1880, sous nam camercial; Antonlo PERRAULT, Traité
de droit commercial, Montréal, Bilt].ons Albert Lévesques, 1936, no
1005, p. 457, -

15. Jurisclasseur, voir société, fasc. 28, et Y. GUYOT et A.
RAFFALOVITCH, Dictionnaire du cammerce, Paris, 1901, p. 1185.
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Chaque &tablissement est désigné par une raison.cammerciale différmte.
Bn d'autre mots, uné société ne peut avoir qu'une raison sociale mais
peut ppsséder plusieurs raisons camerciales. la raison cammerciale
identifie l'alxspect matériel: un établissement; alors que la raison
sociale identifie juridi;;uerent la soci;'?té. Il n'existe aucun cbstacle
3 1'utilisation par une société de sa raison sociale & titre de raison
camerciale également:. Dans ceé cas la raison ccm_ne%ciale se conford
avec la raison sociale. D'ailleurs une société peut avoir une raison

_sociale sans aucune ressemblance ou lien avec 1a ou les raisons
camerciales adoptées pour 1'identification des Qét.a'blissements.
appartenant a la société. la raison cammerciale est essentiellenez;t de
fantaisie et a pour finalité de fixer 1'attention de J:e_z clientéle (16).
Elle fait partie de 1'actif du fords de camerce et peut faire 1'objet
d'une cession. On est allé jusqu'a donner a-l'expression raison
cammerciale un sens plus particulier, sbit la dénanination qu'aura
adoptée le camergant faisant affaires seul (17). L'utilisation de
cette e‘icpression dans cette acceptim n'est pas conforme au sens général
qui lui est donné. En effet, comme nous l'avons démontré, la raison
camerciale sert a désigner un établissement et non la déncomination

adoptée par un cammercant faisant affaires seul.

16. René RODIERE, Droit cammercial, 8e &d., Paris, Dalloz, 1972, no 76
P. B85.

17. Hector PELLETIER, Manuel des campagnies, 7e é&d., 1966, p. 14.

-



c) La raison sociale

v

L'orig‘ine de l'expression raison sociale ramonte au terps‘;.‘.\,
en France, on tenait les anciens livres de raison de lla société (18)
(rationes societatis) ou livres de compte de la société.‘ La société
était identifiée et désignée, dans ces livres .de raison de la société,
par les noms des associés. Littré dans son dictionnaire écrit “livre de
ra;isor;, registre ol un négociant porte ses camptes par doit et avoir®.
Ce livre de raison, qui est principalemeht ce gue nNous appelons
aujourd'hui le gramd livre, cammengait toujours par le nom _des associés,
Quant & l'expression sociale elle n'est gqu'un adjectif qui concerne les
sociétés camnerciales. Les mots raison sociale se rapportent toujours i
une société.® Par extension l'usage a assimilé raison sociale & _
1'indication des associés collectivement. La définition que 1l'on
retrouve pour 'l'expression raison sociale souli?ne toujoux"s que c'est le
nan de tous les associés ou l'un ou plusieurs d'entre eux. .La raison
sociale sert invariablement & désigner la société camme personne morale
indéperdante des associés (19). Il s'ensuit que la désignation sous
laquelle une personne fait affaires sans associés n'est jamais ‘e

raison sociale. C'est une erreur gue d'utiliser raison sociale pour

. désigner le nom sous lequel wn comercant fait affaires seul.

18. Y. GUYOT et A. RAFFALOVITCH, op. cit., n.l4, p. 1185; Ch. LYON
CAEN et L, RENAULT, Traité de 51?01t conmercial, T.2, lére partie,
Séme &d., Paris, 1962, no 152, p. 177.

19. F. LEMEUNIER, Dictionnaire juridique et financier, Paris, J. Delmas

et Cie, 1969.
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L'article 1865 du Code civil définit la société en nam collectif celle
formée sous une raison sociale consistant ordinairement dans les nams

) v
des associés ou de 1'un ou de plusieurs d'entre eux.

Le chapitre premier du titre onziéme du livre Troisidme du
Code civil du bas Canada relatif 3 la société énonce, aux articles ‘1834,
1834 (a) et 1834 (b), 1'cbligation de produire une déclaration de‘
camerce au bureau du protonotaire dans les districts judiciaires ou

l'entreprise exerce son activité. La Loi sur les déclarations des

. compagnies et sociétés (20) établit la procédure administrative pour la

production des déclarations de ocammerce. La confusion vient de ce que
le législateur emploie indifféremment 1'expression raison sociale pour
‘désigr}er le nom collectif des associés faisant affaires en société et |

pour. désigner le nam sous lequel une personne seule fait affaires,

L'article 1834 (a) c.c. du bas Canada, parlént d'une personne
' :ﬁer(;ant son cammerce seule, exige, dans certaines condltlons, que cette

personne pro.]u:l.se une déclaration lorsqu'elle fait affaires sous une

i raison sociale. On retrouve également & l'article 10 (1) de la Loi sur

les declaratJ,ons des caompagnies et sociétés (20 a) cette expressmn de

la fagon sulvante "une personne qui, sans étre associée avec 4' aut.res,

se sert pour raison sociale“. L'emploi des mots "raison sociale" dans

ces deux textes législatifs est, bien siir, inexact.

20. LR.Q ch., D-1, modifié par 1978, c¢. 99, 1979, c. 31.

20a. Ibid.
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13

-
Cette utilisation fautive a causé la confusion qui a amené l'emploi de

raison sociale come équivalent 3 raison de cammerce, a nam cammercial,

L, ' .
etc. Pourtanf chacun de ces termes a un sens différent. Il ‘gst vrai -
.que la difficdté a pu survenir du fait qu'une raison sociale penf—/

servir non seulement de désignation juridique de la société, mais

également camme nam commercial et comme enseigne.

4

S

I;e§\£onctions de la raison sociale, du nan camnercial, de
1'enseigne et de la raison comnerciale différent les unes des autres.

la raison sociale joue le rdle de patronyme powr une société. C'est son
nam légal. C'est sous ce nom que les actes juridiques sont passés et
que les contrats sont conclus. C'est sous sa raison soclale gue la-
société estera en justice. La raison sociale sert'ge-publ.icité puisque
c'est sur les registres du bureau du protonotaire que les raisons
sociales sont inscrites pour fins de publicité {21). Tandis que le nam
camercial et l'er;seigrme servent principa'lement a distinguer un

établissement de camerce,

L'article 1865 c.c. du bas Canada énonce que la raison

sociale camprend le nam des associés. Par conséquent, s'il y a des

changethents parmi les associés, la raison sociale doit étre modifiée en

’

cons nce. la raison sociale est donc exposée a de perpeétuels

nts. . l
\ | ‘
'

21. Léo DUCHARME, Du régime de publicité des entreprises cammerciales
et des camercants; (1976) 36 R. du B, 356.
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Dans le cas ou lé;; associés titulaires de la raison sociale décident de
vendre le fonds de cammerce, ils pourront aliéner leur raison socialé,
Cependant, 1'acquéreur ne pourra 1'employer comme sa raison sociale, mai
pourra s'en servir 3 titre eérn comercial (22). Une société en nom
T —collectif ne peut existér juridiquement sans ralson sociale. Lorsque le

- < P
OCode civil du bas Canada a voulu que la dénamination socmle n'ait aucun

rapport avec le naom des associés, il 1'a fait sans é&guivogue a 1'article
éﬁc\ Cet article, qtu.se rapporte aux sociétés par actions,

déclare que "les nams des asso.ciés ou actionnaires ne paraissent pas

dans les sociétés par actions qui sont généralement connues sous une

\/

dénanination cqui indique 1'cbijet de lewr formation".

d) La dénomination sociale

; S !
la dénamination, sociale est la désignation donnée aux
- I
a§sociés a titre de-réclame ou pour différencier leur maison des maisons
T\_concurrentes. Le thoix de la @énamination sociale sera basé soit sur la

nature de son activité ogmmerciale, soit sur un ou des mots de pure

fantaisie (23).

- e

22. E. POUILLET, op. cit., n.3, no 391, p. 468-469.

23. Dalloz, Répertoire cammercial, vide sous nom cammercial.

-
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la dénomination sociale peut étre destinée 3 accrocher 1'attention des
clients, de mettre en évidence les qualités, vraies ou supposées, qui
avec le temps se g‘r:averont dans l‘esprit dé la clientéle (24). 1la .
“dénanination sociale sert e dés'ignat_ic?n‘ pour les campagnies du droit
canadien. Le nam sous lequel la campagnie es® 'constituée, et gqui lui
sert de désignation juridique a 1l'instar du patronyne, est une
.démnination sociale. Elle peut égalenent.se.rvir de raison camerciale

et désigner un établissement, mais ron de raison sogiale.
. .

i

-

Par conséquent, la déncmination sociale a deux acceptions.
La premiére, ciue nous avons décri‘-ce, est & l'effe£ qu'elle 'sezrt. pour .
les sociétés cammerciales créées en vertu du Code civ(il du bas Canada, &
désigner l;act_ivité cammerciale ou a attirer l'attention de la
clientéle. 'Ainsi la société en naom collectif Dupont et ]_e.grarﬂ est
composée de dewx associés dont les patronymes sont Dupont. et legrand.
la raison sociale de leur société est Dupont et Legrard. Cette société’
utilise camme dénomination sociale 1'expression la Librairie bbderne

Elle posséde plusieurs établissements qu'elle désigne par les Taisons

camerciales suivantes: Le Cabinet de Lecture et Chez L'Erudit.

24. Edmond THALLER, Traité de droit cammercial, des sociétés
cammerciales, t.l, Paris, 1980, p. 523~

I

-
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_ La deuxidme acception, celle qui est propre i notre droit,
est.celle qui sert de patronype a une “oompagnie; ¢'est sa désignation -
juridique. Dans ce cas, la dénamination sociale est 1'équivalent de la
raison sociale sauf qu'il n'y a pas cbligation d'avoir les nams des

actionnaires powur l'identifier.

e) La marque de cammerces.
Daneé notre systéme juridique, la marque de cammerce est régie
par deux droits. L'un, plus formel, est soumis aux régles établies par

L
une loi fédérale, la Loi sur les margues de cammerce (25), 1'autre est

soumis tout s'i;mplenent au droit cammmn provincial. Notre propos n'est
" pas l'étude des marques de ‘commerce. HNous alleons ceperdant donner une
définition de la marque de cammerce pour la distin:_]uervdes‘ am_.:trés signes
d s.t:inctifs. la d_éfinition que nous donnons de la marque de cammerce
sera assez large pour ne pas étre restreinte par la définition stricte

que domne la Loi sur les marques de cammerce (25 a). Par conséquent,

nous dirons que la marque de cammerce consiste en un signe distinctif
apposé sur les m.a.rchandisesr‘m relié 3 des services. - La marque d'e
caﬁrerée tend en premier lieu & distinguer les mafchaniisés et/ou les
services et Vnon le fonds de camerce. C'est 1.'5 la différence
fordamentale entre la marque de commerce et les am;ltfes signes

.

distinctifs. Ces derniers sont nécessairement reliés a un fonds de

camerce mais chacun de ces signes

25. S.R.C. 1970, c. T-10.

25a. Ibid. art. 2 - *
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distinctifs a une fonction différente. Il n'y a ri.et) qui interdise qc.‘ﬁ
la marque de cammerce et le naom 'camercial soient apposés sur le méme
produit. Came ¢'ailleurs on peut trouver apposé sur les marchandises
seulement le nom comercial. Il ne faut pas pour autant conclure dans
.Ce cas, que le nan camercial sert nécessairement de marque de commerce.
Ceperdant, un usage constant du ndm <amercial seul sur les produits
dans le but de les distinquer peut créer une situation ol il acquiert
tous les attributs d'une marque de commerce. Dans ce dernier cas, les
régles du droit des marques de camaerce régiront 1'usage qui en est
fart.

Une entreprise peut utiliser une expression qui lui sgefvira
rd
tout & la fois de raison sociale, nam cam\ercialf raison cam\erciale,
déncminati'on sociale, marque de camerce et enseigne. Chacun de ces
signes distinctifs sera sounis & des régles différentes.

B- FONCTIONS DU NOM COMMERCIAL

Le‘ nam camercial est au plus haut degré le signe de
rallianent de la clientdle. Un fonds de camerce qui 2 acquis une
réputation duprés du public, gréce & la qualité de ses produits ou
services et & l'activité de scn titulaife, est identifié par 1la
clientéle par son nam cannercial; ce.ll.-:i-ci vient a s'identifier avec le

fonds lui-méme “et donne la mesure de son crédit aupreés du pubfic. Ce



nan devient une véritable richesse, parfois néte'l'élémt qui a.le plus

de valeur dans le fords " (26).

Le nom camnercial a une triple fonction: le naménseigne, le

nar-marque et le nanm-signature.

a) Le nam-enseigne

C'est en fait la fonction principale eu la fonction _

ordinaire. Il est destiné & apparaitre sur la fagade, les catalogues,

les annonces, etc. (27).

.

b) Le nammarque

Lle cammergant peut apposer son mam cammercial sur les

produits qu'il fabrique ou vend. Dans ce cas le nam sert & identifier -

les produits. Dans cette fonction le nom, comercial semble se confondre

avec la marque de camerce. En réalité tel n'est pas le cas si

1'apposition du nan cammercial sur les produits ne sert pas ocmne.ni_arque

de camerce (28).

26.

.27,

29.

Paul ROUBIER, Le droit de la propriété industrielle, t.2, Paris,
Sirey, 1954, no 285, p. ©59.

G. HAMEL, A. LAGARDE et A. JAUFFRET, Traité de droit cannercial,

t.2, Paris, Dalloz, 1966, no 9, p. 56 et Faul ROUBIER, op.cit., h.

26, no 285, p. 660.

Russell S. SMART, The Laws of Trade Marks and Designs in Calnada,'_
Toronto, Canada Law Book Oompany Limited, 1917, p.109.
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c) Le nom-signature
. C'est l'équivalent de la raison sociale, et ga peut 1'étre
d'ailleurs. C'est ce qui apparaitra sur les papiers ent@te, factures,
bons. de cammande etc.

Par. 2. Choix d'une déndmination pour l'entreprise

Les conditions qui régissent la validité du nan camrecial,
came nous le verrons, n'exigent aucun dépdt ou enregistrement. Le
droit sur le nam cammercial nait de 1'usage. Aucun examen ou controle
administratif n'est effectué pour le choix d'un nom commercial. Le
cannerr:;ant a une grarde liberté dans le choix qu'il fait (29). Dans ce
qui suit nous nous pencherons sur les modes d'acquisition et de
rattachement du nan camercial & un fonds de commerce. le nan
commercial peut &tre, en principe, choisi librement. -I_a création cu le
choix d'un nam cammercial ne suffit pas pour donner 3 son titulaife un
droit de propriété, qui souvent sera un droit exclusif, & 1'encontre de
ses rivaux. En plus des conditions intrinséques au choix qui est fait,
la validité du droit du. titulaire est soumise & l'usage, un usage réel

qui doit respecter des critdres gque nous aurons a examiner.

20. Cependant le nom cammercial devra, au Quc':ﬁbé, respecter les
critéres énoncés par La Charte de la langue francaise. L.R.Q.
1977, <. C-11. '

{
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v ' 11 est indéniable que celui qui exerce un cammerce est .libre
de choisir le nam qu'il dési;e pour désigner son entreprise et .
1'individualiser dans l'esprit de la clientéle. Cette liberté souffre
deux restrictions fondamentales. la premiére est a l'effetA que le nam ‘
choisi ne doit pas étre cc;ntmlre a 1'ordre public et aux bonnes moeurs
(30). La dewxiéme lui impose l'cbligation de s’'assurer que le nam qu'il
choisit n'a pas pour effet de provoquer un risque de oonfuéion avec un

autre fonds, qui au mn& du choix, employait d&ja un nam similaire.

La détemmination de ces dewx restrictions reléve du juge qui,
-selon le cas, appréciera ce gui constitue un nom contraire a 1'ordre
public ou aux bonnes moeurs et s'il existe tn risque de confusion entre

deux noms cammerciaux.

L

A- CHOIX D'UNE DENOMINATION DE PERSONNE

La liberté du cammergant de choisir le nam sous lequel il
s .
désire désigner son cammerce, étant établie, son choix peut se porter

sur l'utilisation dans le num cammercial, d'un prénam, d'un patronyme

30. Voir Loi sur les sociétés ocammerciales canadiennes, S.C.
1975-76, .33, modiliee Pat 5.C. 19/6-77, c.52, 8.C. 1978-79, ¢.9;
Lol sur les margues de cammerce, S.R.C. 1970, ch. T-10.
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ou méme d'un pseudonyme. Ceux—ci peuvent &tre ceux du titulaire du
cammerce ou d'une personne étroitement reliée au fornds de commérce, ils
peuvent également étre ceux d'un tiers. Dans chacun des cas des régles

spéciales s'appliquent.

Dans un premier temps nous examinerons les régles qui
s'appiique_nt 3 1'utilisation dans le nan camercial du prénan, du
éat.ronyme ou du pseudonyme du titulaire du fonds. Dans une deuxiéme
&tape nous nous\encherons sur les régles qui s'appliquent dans le cas

ou le prénam, le patronyme ou le pseudonyme appartiennent & un tiers.

I- Déncmination du titulaire de l'entreprise

De tout temps les camlergants ocnt utilisé leur nom pour

exercer une industrie ou un cammerce. La fonction premiére du nan a
1;our objet d'individualiser une personne physique. Il consiste-dans
1'usage de mots ou d'une série de nots pour désigner la personne. Le
cammercant se sert de son nom qui 1'individualise pour désigner son

entreprise. Les éléments prin.;:fpaux du nan sont le nan de famille ou
nam patronymique et le prénam. D'autres éléments tels que le surnam,

les titres de noblesse ou la particule ne sont que des accessoires

{31).

31. Jean CARBONNIER, Droit civil, t.l, Paris, P.U.F., 1974, p.238.
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Le nam est régi par les régles générales de la filiation conformément
aux principes du droit civil. Le droit au nom, en matiére civile, est
un droit inhérent a la persormallté humaine. Il est en principe,

‘inaliénable et imprescriptible (32).

Nous verrons cependant dans ce qui suit, que le nom bien
qu'il soit inaliénable, peut faire 1'cbjet d'une vente ou d'une cession
et tombe dans le patrimoine de son titulaire quand il sert de nom
camercial. Par l'jJriportance qu'il prerd aux yeux de la clientéle il ¢
acquiert une valeur pécuniaire et devient aliénable au méme titre que le
fords de commerce et tous les él_e'ments de l"actif qui canposent le
fonds. ' Cependant, il n'a pu avoir cette qual.ité et ces attributs que

parce qu'il s'est détaché de la personne de son titulaire.

i) Le Erénom

Il est courant dans certains domaines d'employer le prénam
come nom cammercial: chez les coiffeurs, les modistes et les
restaurateurs. Le prénam dans ce cas bénéficiera de la méme protection
- gue touf. nan camercial. Le titulaire du ‘fonds qui ut‘:ilise son prénam
~devra s'assurer qu'un tel choix n'aura pas pour conséquence de provoquer
un risque de confusion avec un concurrent qui emploie le méme prénam

camme nom commercial {33).

32. E. POUILLER, op.cit. n.3, no 384,

33. Id., no 513, pp. 623-624.

—
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Bien que le prénam fasse partie du nam d'une personne
physique, il n'accorde pas & son titulaire un droit aussi ‘etendu que
celui &manant du nan patronymique. Contrairement au patronyme, qui lui
est un attribut de la personnalité, le prénam est plutOt un nom de
fantaisie. ‘ Son utilisation est sounise 3 des régles bien différentes
(34). Il n'y a pas de droit absolu & l'emploi du prénom. Le régime
juridique qui s'applique au prénam est beaucoup plus preés des régles qui
régissent l'utilisation du nam de fantaisie. Il sera purement et
simplement interdit s'il provogue un risque de confusion avec un autre
fords de cammerce qui &mploie le méme prénam ou un vocable qui lui

ressamble,

. ii} Le patronyme

La position de la doctrine (35) en la matiére est au

o~

34. DE JUGGLART et IPPOLITO, Droit cammercial, op. cit., n. 2, no 182
(1}, p. 490.

35. E. POUILLER, op. c¢it., n.3, no 488, p. 585; Paul Roubier, . Cit.,
n.26, no 289, p. 6/4; HAMEL, LAGARDE et JAUFFRET, op. cit., n.27, -
t.2, no 996; O. PICHOT, de la concurrence déloyale et de la
COntrefa_gon, Paris, Rousseau et Cie, 1924, no 499; Xirien KLOTZ, Du
nan camercidlen droit francais, Paris, Cerf, 1898, no 17, p.24;

- de JUGGIART et 1PPOLITO, . cit, n.2, vol.l, no 151, p.405;
DERRIDA, note sous D. 1954, 87; RIPERT et ROBLOT, Traité ‘
élémentaire de droit cammercial, t.l, 6e éd. Paris L.G.D.J., 1968,
no 465, p. 239; Fox HAROLD G. The Canadian Law of Trade Marks and
Unfair Campetition, 3d ed. Toronto, The Carswell Cmpany Limlted,
1972, p. 618; T.A. BLANCO WHITE & ROBIN JACOB Kerly's Law of Trade
Marks and Trade Names, 10th ed. London, Smeet & Maxwell, 1972, no
1685, p. 430 et ss.
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méme effet que la jurisp:%xlence {36) en soutenant que le droit qu'une
personne posséde d'utiliser son patromme pour ciésignef un fonds est un
corrolairé de la liberté du cammerce (37) et du droit de la personnalité
{38). Ainsi une personne physique ou morale peut attribuer au fonds de
cammerce dont elle est le titulaire, tous les éléments de son nam. Pour
les personnes physiques éeci camprend le prénam, le patronyme et le
pseuwdonyme. Pour les personnes morales il canprerd la raison sociale et
la dénamination .sociale. Dans tous les cas il est permis d'employer les

initiales de la dénamination du titulaire du fonds. "

Ce droit est & la fois positif, c'est-i-dire qu'il donne au
" titulaire du nam patronymique le droit de s'établir et d'employer son

nam patronymique pour désigner son fonds de camerce. Il est également

35. (suite) Halsburry's Laws of England, vol. 38, 3rd ed. by V.

. SIMONDS, London, Butterworth, 1962, no. 1021, p. 619; Dalloz,
Répertoire cammercial, Vide: nam camercial; et A. NADEAU et R.
ﬁE‘J\U, Traite pratique de la responsabilité civile délictuelle,
Montréal, Wilson et Lafleur, 1971, no 206, p. 223.

36. Carli - Petrucci Limited c. Aimé Petrucci, (1926) 64 C.S. 420, p.

: 421, J.V. Boudrias Fils Limitée c. Boudrias Fréres Limitée,
-[1934] Ex. crt. 88 p. 103, The Hurlbut Company c. The Hurlburt
Shoe Coampany, [1925] S.C.R. 141, p. 143, Hector L. Dery et Cie.
Ltee c, Dery, {(1939) 77 C.S. 36 et (1941) 70 B.R. 433, p. 439

confirmant le jugement de premiére instance. En France, Erard c.
Erard, Cass. D. 1878,1. 231. :

¢ l
37. AMrien KLOTZ, op. cit., n. 35, no 16, p. 22.

38. DERRIDA, note sous D. 1959.1. 87.
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- négatif, dans ce sens que personne ne peut prétendre posséﬁer un
monopole sur son nam et interdire une autre personne, méme si cette
derniére est un concurrent; d'employer 1e‘ sien pour désigner son
camerce (39). Quant au premier aspect du droit, que nous avons désigné
came un droit positif, il est la conséquence du droit qu'une personne a
de s'établir 13 ol elle veut et de désigner son fonds sous son nam et
ce, méme s'il y a n cammercant déjd &tabli sous un hamonyme qui exerce

la méme activité cammerciale dans la méme localité (40).

Ce droit positif donnant dreit au t.itul‘aire du patronyme de
s'établir sous son nam émane du fait que le patronyme Mest attaché a la
personne par uwn fait indépendant de sa volonté; ce nam ne peut étre ni
modifié ni répudié” (41) puisqu'il a son fondement dans les rigles de la
filiation. Il est un droit inhérent & la personnalité humaine (42). |

:

Dans l'affaire Carli-Petrucci (43), on est allé jusqu’a

.muteV\
7 39. The Hurlbut Campanyc. The Hurlburt Shoe Campany, loc. cit. n.36,
p. 143.

40. Pierre BEAULAC, La responsabilité civile, Montréal, Wilson et
Lafleur, 1948, p. 222.

41. Adrien KLOTZ, Du nan comnercial en droit francais, op.cit., n. 35,
no.21, p. 32,

42, M. VERCRUYSSE et E. LAUERS, Le fonds de camerce, op.Cit. n.12,
no. 182, p. 183,

. 43. Op.cit., n.36.
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««.Chacun est propriétaire de Son nam patromymique et maitre

d'en disposer a son gré:; que méme une confusion volontaire
résultat d'une concurrence déloyale, voulue et préméditée,..
ne suffit pas pour justifier les tribunaux & interdire 3 wn

industriel 1'usage de son nom patronymique. (44).

Cet énoncé du droit absolu et sans restrictions d'utilisation

du nom patronymique ne refléte pas fidélement les principes généralement

reconnus dans ce damaine. Il est indéniable que toute personne a le

droit d'exercer. son camerce Sous son patronyme. Ce principe est

reconnu universellement (45). §'il appartient a toute personne qui

porte le méme patronyme de désigner son fonds sous ce nom en invoquant

les mé&nes raisons que tout autre titulaire du méme patronyme, il est

évident qu'un droit de monopole sur ce nom est inconcevable, puisque

toutes les personnes portant le meéme patronyme auraient des droits

identiques (46).

44.

45.

46.

Id. p.421.

.

O. PICHOT, -Cit., n.35, no 499; Adrien KLOTZ, Op. cit. n.26, no
17 p. 24: D!%i;ﬁm note sous D 1959.87; G. RIPERT et R. ROBLOT,
Traité élémentaire de drojt Ccamercial, t.1, ée é&d., Paris,
L.G.D.J., 1968, no 4 + P.238; Michel [E JUGGLART et Benjanmin
IPPOLITO, Droit Camercial, ler vol. 2e éd., Paris, Montchrestien,
1975, no 151, p. 403, Burgess C. Burgess, (1853) 3 de G.M. & G. ‘
896 oi le tribunal déclare: All Eﬁue Queen's subjects have a right
to sell these articles in their own names, ard not the less so that
they bear the same name as theil fathers", p. 903.

Adrien KLOTZ, op.cit., n.26, no 21, p. 33. !
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Ce droit de s'établir sous son propre patronyme qui, a priori; semble
absolu, est restreint par le principe de l'antériorité.'d"&{ploi (47).

Le dernier usager du nam.doit prendre les mesures nécessaires pour
éviter tout fisque de tonfusion avec le rival qui s'est atabli
anterleura'nek(%) Le pr:mclpe général souffre des exceptlons meme si
la bonne_fox est pre . Si les deux noms commerciawx créent un
risque de mfusim,sﬁera alors inipéraf_if de faire des concessions
camandées par la nécessité. " Cette exigence est dictée par les dewux
principes -suivants, en prémie.r lieu, la liberté de chacun finit 13 ou la
liberté d'autrui camence et enfin, il n'est pas permis pour une

personne de\s'enrichir injustement aux dépens d'autrui (49).

le premier usager du nam cormercial posséde un droit qu'il

-peut opposer a tout usager subséquent. Le principe est évident si 1l'on

‘tient compte du fait que ce n'est pas le nom qui est protégé mais le

conpor tanent honnéte (50). Le nan camercial camme tel n'a de valeur et

ne mérite wne protection contre un usager subsécuent que du fait qu'il a

acquis une réputation,

)

~47. G. RIPERT et R. ROBLOT, op. cit., n.45, no 465, p. 238.

48. 'IE JUGGLART et IPPOLITQ; ©p. cit., n.45, no 151, p.’ 405.
49. Adrien KLOTZ, %- .-ci?:—.}‘ffn.ZG, no 17, p.24.

50. Denis THOMSON, editor, Unfair campetition, London, The British
Institute of International and Comparative Law, 1966, p. 57.
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- méme restreinte, par son usage dans le but de rallier une clientdle,

C'est donc 1'achalandage rattache au nom qui bénéficie de la protection.
11 faut souiigner d'autre part, que ce n'est pas l'achalandage ou la
clientéle qui est protégé came tel. En effet, nul ne peut étre
p.r._'opriétaire de la clientéle. Le camnergant ne peut disposer camme il
voudrait.de 'la clientéle. C'est plutdt, si 1l'on peut dire, le contraire
qui ar;ive. la clientdle c.hoisit son fournisseur et c'est elle qui
décide si elle continuera de favoriser tel cannergant‘plutét qufv.;n
autre. la clientéle est mouvante. Ce qui est prohibé c'est de
détourner cette cljientéle par des moyens déloyaux.. L'usage d'un ncm

camercial qui crée un risque de confusion est un moyen déloyal et

paj:'tant, il sera prohibé. C'est pourquoi nous disons que c'est la

’f - A

‘clientéle rattachée au nom cammercial qui bénéficie de la protecticn.

Il va de so0i que le nam camercial sera protégé a titre de signe de

ralliement de cette clientéle. by

Le nouvel établissement devra prendre les mesures nécessaires
pour éviter de créér un risque de confusion (51). Dés que le risque de

confusion existe, les tribunaux interviendront pour interdire 1'emploi

tel qu'il est fait. D'autre part, le comgergant qui exerce légalement

son ocammerce a un droit abscolu de se servir de son

51. A. NADEAU et R. NADEAU, Traité pratique de la responsabilité civile
délictuelle, Montréal, Wilson et Lafleur, 1971, p. 223;\0 206,

_E"_g Hurlbut Campany c. The Hurlbuf Shoe Co., {1925] 5.C.R. 141, p.
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patronyme pour désigner son fords. Il est &vident qu'il fait
concurrence 4 ses rivaux mais ce n'est pas une concurrence déloyale.
Sile ri;ral est un hamonyme il devra prendre les mesures pour éviter
toute oonfusioq (52). Lle ccmné.r\;ant gul utilise son patronyme pour
exercer un commerce sans prendre les mesures appropriéés pour éviter
tout risque de confusion cammet un acte de concurrence déloyale (53).

-

Sera, selon les circonstances, considéré camme une mesure appropriée
pour éviter le risque de confusion, le fait.de faire précéder le nom
patronymique du prénam (54). Les mesures a prendre pour éviter cette
confusion consisteront dans des additions, plus ou moins
caractéristiques, de nature a &tablir une distinction entre deux
établissements concurrents (55). Qu'en est-il de celui qui est le
titulaire d'un double patronyme et qui choisit 1'un de sés pat.ronyme;
pour identifier son fonds de cammerce si en agissant de la sorte il crée
un risque de confusiari avéc wn rival ? Dans ce cas 1'usage d'w;xn seul
des patron;n’es sera sounis aux réqgles applicables au cas d'utilisation

du prénom {56).

52. Adrien KWOTZ, op. cit., n.26, no 17, p. 24, RIPERT et ROBLOT,

cit,, n.45, no ..P- 239, DERRIDA, op. cit., mo 45, p.87,
C. Pichot, .cit., n. 45, no 449, Hebert et Fils ¢, Desautels,
{1971) C.A. 555. H

53. RIPERT et ROBLOT, id., no 465, p. 238.

54. 1Id., no 465, p. 239, IE JUGGIART et IPPOLITO, op. cit., n.45, no
. 151, p. 405.

55. Adrien ‘I_(I_UI'Z, %; cit., n.26, no 17, p. 24, G. MARTY et P. RAYNAUD,
Droit eivil, T.1, 2e Vol. 2e é&di., Paris, Sirey, 1967, no 672, p.

Ll

56. Adrien KLOTZ, op.cit., n.26, no 22,) P36, ‘



- L'l’mnﬁymie sera toujours source de confusion. Il faudra que
le oum\erqant, qui ne peut invequer: 1'antériorité d'usage, prenne des’
précautions pour que les deux fonds pulssent &tre distingués. Les

tribunaux ne pourront cependant interd‘u:e ccmplétsrent cet usage (37).

§'il est vrai qu'un cammergant peut en tout temps utiliser
son propre nam, il lui 'sera interdit de lfénployer si 1l'usage qui en est
fait est motivé par la -mauvaise foi, le désir de tramper le public ou

par l'intention de camnettre des actes de ébncui'rence déloyale {58).

I1 est bon de souligner que les auteurs.anglo-saxons et la |
jurisprudence inspirée du dirr.:it‘anglo-saxon reconnaissent i ce point le
droit a 1'emploi du nam patronymique par son titulaire qu'ils acceptent
l'existence d'un certain degré de confusion. La déci_sion de principe,
qui est reprise depuis par les tribunaux de tradition anglo-saxonne, est

celle de Burgess c. Burgess (59). Dans cette affaire, qui. remonte au

milieu du XIXe siécle, il était question d'un pére qui avec deux de ses

enfants, tous ayant le patronyme Burgess,

57. RIPERT et ROBLOT, op. cit., n.45, no 465, p. 239; Burgess c.
Burgess, loc. cit.; n. 45; J.V. Boudrias fils Limi C. Boudrias
Fréres Limitée, [1934] Ex. C.R. 88; FRASER & STEWART, Law
of Canada, 5th ed., Toronto, The Carswell Campany Limited, 1962, p.
164. .

58. M. DE JUGGLART et B.-IPPOLITO, op. cit., n.45, no 151, p. 405.

59. Loc.cit., n.45.
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verdaient au "Burgess's essence of Anchovies". Quard le pére décéda les
deux fils se séparérent. L;un d'eux alla s'établir dans les environs et
éarmenr,-a 4 verdre é&galement son praduit qu'il identifia camme étant
“Burgess's essence of Anchovies". Son frére lui ir-utenta une action en

"passigg off". Le tribunal décida que:

All the Queen's subjects have a right, if they will, to
manufacture gnd sell pickles armd sauces, ard not the less
that their fathers have done so before them. All the

Queen's subjects have a right to sell those articles in

their own names, and rnot the less so that they bear the same
mame as their fathers (60).

Ce droit d’utiliser son nam patronymigue a titre de nam .
camercial est une exception au principe général en cammon law qui
interdit 3 toute persdfine d'exercer unc entreprise en représentant que

son comerce est celui d'un autre (61).

Si l'on accepte qu'un camergant posséde le droit de

* s'établir et d'exercer son entreprise en utilisant son patronyme méme si

- -

un autre bénéficie de l'antériorité d'usage, il n'est pas pour autant

titulaire d'un droit sans bornes. Ce droit doit étre utilisé de bonne

r"J ‘

- 60, Id., p.903.

61. V. SIMONDS, Halsburry's law’'s of England, vol. 38, 3rd ed.
Lomdon, Butterworth, 1962, no 1021, p. ©619.
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foi et en l'absence 4'une intention de trumper le public {62). De plus,
le droit d'utiliser son patromyme sera perrni‘s dans la mesure ol le
degré tplérable dé confusion ne dépasse pas une limite acceptable. Il
est difficile d'énoncer une régle générale qui serve & déterminer la
limite acceptable. C'est au ]:uge de ‘tenir campte de tous les faits
pertinents et de décider pour chaque cas si-la limite a &té franchie,

Si l'emploi du nam patronymique se limite & une confusion tol;'arable, il
sera autorisé, méme si cela entraine certains inconvénients. Au deld de
ce qui peut étre toléré, l'interdiction doit -8tre ordonnée sans que
1'intention ou la bonne foi du dernier occupant du nom soit prise en
tgnsidération. Le degré de confusion tolérable sera dépassé si 1'emploi
par le comergant de son patromyme provoque un risque de confusion, avec
le nan bénéficiant de 1'antériorité d'usage, de sorte qu'il en résulte

une concurrence déloyale (63).

Il appartient au commergant qui vient en dernier de prendre
les mesures nécessaires pour éviter tout risque de confusion non

tolérable (64). Il pourra ajouter un ou plusieurs prénams (65).

-l
L

62, A. NADEAU, et R. NADEAU, . cit., n.51, no 206; p. 223, FRASER &
STEWART, op. cit., n.57, p. 16’3; J.V. Boudrias Fils Limitée c.
Boudrias Freres Limitée, loc,.cit., n.57, p. 101.

63. HEJben & Fils et Al. c. Desautels et Al., loc. cit.,,n.52; The
Hurbut Co. c¢. The Burlburt Shoe Co., loc. cit. n. 5L, 'p. 140,

64. A. NADFAD et R. NADEAU, op. c¢it.,n. 51, no 206, p. 223.

65. MARTY et RAYNAUD, op. cit., n,55, no 672, p. 683.
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Le droit d'inspiration civiliste, et notamment en France
établit que si le droit a 1'emploi du patronype est incontestable, il
souffre certaines restrictions. La majorité de.la jurisprudence
frangaise admet 1'existence d'une confusion. "Elle reconnait que,
exception faite de la fraude et de l'inj:ention malicieuse, le titulaire
du nem patronymique a le droit d'exercer son commerce en utilisant son
patronyme méme s'il en résulte un risque de confusion (66). Peu
importent le degré et 1'importance de la confusion, les tribunaux ne
pourront ipterdire 1'usage du nam patfonymique camme nom commercial sauf
sl 1l'usage est wotivé par la fraude (67). Les tribunaux frangais se
reconnaissent ‘.le droit de réglementer 1'usage pour éviter les dangers de-
confusion. Cette réglaementation se limite & l'édjmci.ion d'un préncm, a
l'indication de la date de fondation du fonds de cammerce, l'adjonction
du nam d'un associé, la précision de la qualité de successecur, ou tout

T )

autre signe pouvant servir & distinguer deux fords de cammerce (68). ©On
ne peut interdire au cammergant qui exerce réellamnent son cammerce
d'utiliser son patronyme,pour désigner son entreprise "encore qu'il le'
fasse servir & une concurrence déloya'].e" (69). Le seul pouvoir du juge,
dang wn cas d'hamonymie ob il est dérontfé‘qii"'.il y a confusion, est de,

prescrire des modifications sans pouvoir ordonner 1'interdiction totale

[y

66, Pammery, Ann., 91.124; Mattei, Ann., 1958.34; S., 1933. 1.178;

67. Ibid, A. CHAVANNE et J.J. BURST, op. cit.,.n.8, no 915, p. 585; E.
POUILLET, op.cit., n.3, no 496, p. CYER

68. A. CHAVANNE et J.J. BURST, oE.cit., n.B, no 915, p. 585.

69. E. POUILLET, id., no 496, p. 375.
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d'utiliser ce nam (70). En France les auteurs modernes reconnaissent -
_que cette situation devrait changer. Puisque le c&rmrqmt qui
s'établit en dernier, méme avec des rrodifications‘ a son' nam et une
réglementation imposée par les tribunaux, profitera de cette situation
ne fit-ce que d'une na.n.iére pamsitaire. Ces auteurs soutiennent que

dans un cas d'hamonymie, sauf circonstances exceptionnelles, il y a lieu

a interdiction pure et simple (71).

Les deux systémes de droit sont sur ce point bién différents.
le systéme de camcon law reconnait le droit a 1l'usage du nam
patronymicue et 1'existence d'une confusion mais n'accepte la confusion
que si elle est tolérable. Si la confusion dépasse la limite tolérable,
qu'il y ait bonne foi ou‘non, l-'interdiction sera ordonnée. Les ‘
tribunaux anglo—saxjons,,camue ceux du Québec, ne se reconnaissent pas le
droit de prescrire des madifications, telles 1'adjonction d'un prénam ou
de la date de fondation. S§'il y a risque de confusion et si les
limites, que la société peut accepter sans trop d'inconvénients, sont
dépassées le juge n'a qu'une seule décision a prendre; c'est
1’interdiction pure et simple.

Quel que soit le systéme juridique, le principe général admis

est & 1l'effet que toute personne a le droit d'utiliser son

70. E. POUILLET, id., p. 376

71.  A. CHAVANNE et J.J. BURST, Op. cit.,.n.8, no 915, p. &86.
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patronyme de bonne foi. Qu'en est-il du cas ol un patronymne sert 3 un,
tiers de marque de cammerce ? 'Le propriétaire de la marque de camerce
pourra-t-il i_ntertii.re i tout cammergant qui veut s'établir, aprés . la
date d'enregistrement de la marque de cammerce, d'utiliser son

patronyme? L'article 19 de la Loi sur les marques de cammerce (72)

déclare que "1'enregistrement d'une marque de camerce i 1'égard de
marchandises ou services ... donne au propfiétaire le droit exclusif 3
1'emploi au Canada, de cette ﬁarque de camnerce en ce_qui relgarde ces
marchandises cu services". Par exception, l'article 20 permet au
camercant d'utiliser de bonne foi son nom personnel camme o
camercial... "d'une maniére non susceptible d’entrainer la diminution

de la valeur de la clientéle attachée 3 la marque de commerce".

Nous pouvons, apreés l'étude de la doctrine et de la .
jurisprudence déclarer que le principe abselu d'utilisation du patronyme
came nan camnercial est attagqué par les exigences du camerce et du
monde moderne. Dans un monde ou les frontiéres entre les Etats ne sont
pas un obstacle & la circulation des biens d'un pays 3 l'autre, et méme
d'un continent & l'autre, il n'est plus naturel d'accbrde.r un droit
:‘:lbsolu 3 un individu d'enployer son patronyme cawne nan conmercial. Le
public, habitué & un nom cammercial notoire relié 4 une maison de

réputation, qui souvent dépasse les frontiéres, associe immédiatament le

72. S.R.C., 1970, T-10.
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nam a ]‘.‘;ent.reprisg. Le caumnergant ‘qui insiste de se servir de sclzn
patronyme, sachant qu'il ris;que de créer un risque de .oonfusi.on avec le
nom cammercial -nc;t.oire, le faj;t en général dans le but de profiter de la
notoriété acquise par ce nam camercial (73). Les tentatives de
distinguer ou de différencier les deux nams en ajoutant des initiales,
des prénams ou par 1'apposition de mises en garde a 1'effet qu'il
n'existe aucun lien, ne sont que futiles, Le public ne fait pas

attention i cela.

iii) Le Pséudonymé

-

Le pseudonyme est un nom d'emprunt qu'une personne se donne a
elle-méme pour se livrer, en général, & une activité littéraire ou
artistique (74). Ainsi San Antonio, 1l'auteur des célébres romans

policiers est le pseudonyme de Frédéric d'Arc, et Stendhal celui de

Henri Beyle,

Pouillet nous dit que "le pseudonyme est une appéllation qL;e
l';Jsage a peu & peu substituée au nam véritable que portait wn individu,
de telle sorte que, le plus souﬁent, cet individu n'est plus‘oonnu quer
sous ce pseudonyme" (75). Il arrive cju'ur; émmréant emploie un
pseudonyme & titré éie nam oammercial. Dans ce cas, le pseudon.yme

73. H.G. FOX, The Canadian Law of Trade Marks and Unfair Campetition,
op.cit., n.35, pp. 6l16-617.

!
74. F. LEMEUNIER, Dictionnaire juridique, econam.que et f:.nanc1er,

Paris, J. Delmas et Cie, 1960, sous pseudonyme..

75. Op. cit., n.3, no 378, pp. 433-434.
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bénéficiera de la .protectim de la méme maniére que le patronyme (76).
Dans le cas oa le cc_mnerc;an_t..qui utilise son pseudonyme a titre de nam
commercial bénéficie de l'antériorité d'emploi a l'encontre du titulaire
du patronyme il pourra invoquer les principes généraux de la protection
du patronyme. Il aura le droit d'interdire a la personne portant le
méme nam de s'en servir pour faire une concurrence déloyale (77). On
appliguera au dernier venu les principes relatifs auwx hanonymes que nous
avons examing plus haut (78-). Dans le cas ou le titulaire du psél.ﬂonyme
ne bénéficie pas de 1'antériorité d'usage il pourra l'utiliser &
condition de ne pas l'employer de n-aniél-:e a créer wne confusion avec le
pseudonyme ou le patronyne d'un autre quj l'utilise déja came nam
camercial (79). Dans le cas de confusion, il ne sera pas permis au
titulaire du pseulonyme d'invoquer les régles s'appliquant aux
hamonymes. C'est 1'interdiction pure et simple qui devra étre ordonnée

(80).

76. P. ROUBIER, Le droit de la propriété industrielle, t.2, Paris,
Sirey, 1954, p. €77, POUILLET, op.cit., n.3, no 378, p. 434,;
FaX, op.cit., n.35, p. 535-536.

77. E. POUILLET, id., no 512, p. 623.

78. FOX, ibid., FOX accorde au pseudonyme une protection a 1'instar du
ncam de fantaisie. !

79. A. CHAVANNE et J.J. BURST, op.cit., n.8, no 916, p.” 586.

80, 1Ibid., P. ROUBIER, .cit., n.76, contra Antonio PIROVANO,
Concurrence déloyale dans Répertoire Cammercial Dalloz ol
17auteur soutient qu'une perscnne peut acquerlr une certaine
notoriété sous un pseudonyme et ne pas lul permettre 1'euploi
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De plus, celui qui porte véritablement un patronyme similaire au
pséudonyme ne peut l'utiliser pour faire une concurrence déloyale camme
o »

s'll était en présence d'un hanonyme (81).

IV) La raison sociale

L'article 1865 C.C. énonce que "les sociétés en nam collectif
sont celles qui sont formées sous un nam collectif ou raison sociale,
consistant ordinairement dans les noms des associés ou de 1l'un ou de

plusieurs d'ept.re eux..."

Mignault (82) et Roch et Paré (83) nous disent que notre
article est au méme effet que les articles oorresporﬁant du Code de

camerce frangais. Le Code de camerce frangais précise que:

La raison sociale est camposée du nam de tous les associés

Ou du nom de 1'un ou plusieurs d'entre eux...(84).

80. (suite) de ce pseudonyme, peut lui causer un sérieux préjudice. Il
faut dans ce cas, appliquer .la théorie des hamonymes.

8l. Adrien KLOTZ, op. cit., n.9, no 37, p. S6.

82. P.-B. MIGNAULT, Le droit civil canadien, t.8, Ibnf_réal, Théorét,
1909, n.20, p. 276.-

83.  Hervé ROCH et Rodolphe PARE, Traité de droit civil du Québec,
t.13, Montréal, Wilson et lafleur, 1953, p. 423.

84. R. RODIERE, Droit coamercial, 8Se éd., ?aris, Précis Lalloz, 1972,
no 76, p. 85,
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Dans le cas du Code de camnerce frangais, la raison sociale doit
nécessairement étre camposée au moins du nam d'un des associés (85).
L'article 1865 de notre Code civil utiliser les expressions "consistant

ordinairement ..." Ce qui laisse supposer que la raison sociale peut

dtre canposée autrement que par le nam des associés ou de 1'un d'entre
eux (86). En France on soutient que le législateur oblige les associés
a avoir une raison sociale qui renferme leurs nams (87). Le choix de la
raison sociale est donc imposé et partant, il est limité. Est-ce dire
que 1l'on doit accepter dewx sociétés concurrentes ayant"‘ la méme raison
sociale ? Pouillet nous dit que si le cammergant est honnéte et loyal,
on peut admettre cette situation, cependant, si le choix est motivé par
la frauie et l'intentioﬁ de faire une concurrence deloyale, i1 faut
interdire cet usage (88). La rédaction de 1l'article 1865 de notre Qxde
civil nous umpose une solution différente puisqu'il est dit que la
raison sociale consiste ordinairement du nam des associés ou de 1l'un

"\
d'entre eux. Si la société prenait la raison sociale d'une autre

société ou d'une autre-personne, on pourrait le lui interdire (89).

85. A. (HAVANNE, et J.J. BURST, op.cit, n.8, no 911. p. 582.
o op-alt

86. Antonioc PERRAULT, Traité de droit commercial, t.2, Montréal,
Hitions Albert Lévesque, 1936, no 1005, p. 457.

87. E. POUILLET, op.citgy n.3, no 497, p. 576.

88, Ibid.

89. Moore ¢. Trudel, 8 R. de J. 164, et Dun c. Croysdill, 6, M.L.R.
46,




A e i+ o i -

/46

V) 1Initiales et sigles .

Les expressions initiales et sigles se ressemblent mais ne
signifient pas la méme chose. Le mot initiale, nous dit Littré (89a),
est la lettre qui commence un nom propre, tandis que le mot sigle
signifie les lettres initiales employfes came signe abréviatif.
Larousse définit sigle camme &tant la lettre initiale o grbupe de
lettres initiales constituant 1'abréviation de nams fréquemment
employées. Leb initiales se rapportent principalement aux noms propres
alors gue les sigles se fapportent aux nams cammns. Lgrsqu'un
camergant utilise des initiales c'est le plus souvent les 1etf:'.res
initiales de son nom camposé du ou des prénams et du patronyme. Les
initiales peuvent &tre choisies comme nam cammercial, ils obélissent
aiors au régime*des dénaminations de fantaisie (90). Il s'ensuit que le
camergant ne posséde pas un droit absolu d'utiliser ses initiales pour
exercer son cammerce et que celui qui peut invoguer 3 1'encontre de ce
cammergant l'antériorité d'usage peut lui interdire l'emploi de ces
initiales,

.
De plus en plus 'les entreprises cammerciales utilisent des

sigles pour désigner leur camerce. Au début 1'utilisation de ces

89 (a) BEmile LITTRE, Dictionnaire de la Langue Francaise, Gallimard,
Hachette, 1971.

90. Jurisclasseur Cammercial, sous oncurrence déloyale,
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. sigiés résultait d‘&n- abrévmum dictée par le besoin de commxdité
(91). 11 arrive que les sigles acquiérent une rotoriété qui dépasse le
nan dont ils font ‘pﬁrti'e., les exemples les plus connus sont IBM pour
International Business Maching, G.M. pour General Motors, FIAT pour les
mots en italien signifiant. Fabrique Italienne d'Automwobile de Turin. De
‘la méme maniére que les initiales, les sigles cbéissent au régime de

protection du nam de fantaisie.

" II- Déncmination d'un tiers

Le propriétaire d'un fonds de camerce peut choisir de le
désigner par un nam qui n'est pas le sien. Il- a pu obtenir ce nom lors
de la cession -du fonds de cammerce auquel ce nom était rattaché. Dans
'cétte hymtﬁése 1l'utilisation qui- en—e/st faite est légitime. Nous
étudierons plus loin le cas particulier de la cession. Le probléme est ]

plus délicat lorsque le choix du nan d'autrui est fait sans relation
. - ¥ .

aucune avec le titulaire du fords ou d'uné’:asgion' du fonds et du nom
qui y est rattaché. Nous nous trouons alors dans 1'une des deux
situations suivantes, ou bien le vrai tituléire du nom a consenti a ce
qu'il soit utilisé camme désignation du fonds ou bien l'utilisation est
faite sans ce consentament. Nous examinerons ces deux situations ainsi

- que le cas ou le titulaire du nan est un parent du cammergant.

91. Le mot radar n'‘est rien d'autre que le sigle anglais de Radio .
Detection And Ranging, le mot laser est le sigle anglais de Light
Amplification by Simulated Emission of Radiation.
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a)/ Utilisation du nam d'un étranger -

L'utilisation du nom @'un étranger qui n'a pas de lien de
famille avec le propriétaire du fonds campremnd 1'utilisation du préncm
ou du patronyme ou des deux 3 la fois. Cette utilisatj._gpr’i:eut avoir été
autorisée par 1'étranger qui a donné .son consentement A cet usage. Il ‘
peut &galement arriver que ce consentement n'a pas été cotenu. Nous

examinerons chacune de ces situations.

1) Le nan d'un étrangex

Le nan d'une personne est camposé de ses prénams et de son
. .
patronyme. Les droits rattachés a 1'un ou l'autre ne sont pas

identiques.

1) Le préncm

: 'Nods}avd)s vu plus haut que la protection accordée au prénam
gst noins :‘aterxiue que celle accordée au patronyme. Il est donc permis a
toute personne de se servir d'un prénam quel qu'il soit pour désigner un
fonds de cammerce. Le vrai titulaire du prénan ne pourra interdire & un
-tiers de 1l'utiliser que s'il démontre qu'il existe un risque de
confusion tel que l'utilisation qui en est faite équivaut & wn acte de .
concurrence déloyale. Hormis cette situation nous ne pouvons pas
concevoir que 1'on puisse. interdj:.re a une personne de -s'en servir pour

désigner son fonds de cammerce ou un établissement coammercial., De plus,
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le dtul&ire du méme préncm qui voudrait é'établir et désigner son
camerce par le mdme prénam ne powrrait empécher n tiers, qui n'a pas
le méme prénam lui-méme mais qui s'en sert pour les fins de son
e.'ntreprise. de l'utiliser. Nous soutenons que le tiers pourrait
interdire au titulaire de ce prénam He désigner un fonds par ce prénam .
si celd créerait un risque de confusion avec le cammergant bénéficiant
de l'antéri;)rité d'usage.
N N

Le nam camne attribut de la personnalité ne peut faire

l'objet'd'm droit de propriété si ce n'est le cas du nam qui est

utilisé i titre de nom comercial.

ii) Le patromyme d'autrui . .

11 n'yv a rien qui interdise 1'utilisation du patronyme
d'autrui comme nam cammercial. Cependant, si 1l'utilisation qule.n est
faite porte préjudice i son titulaire, celui-eci pburrait en vertu de
1'article 1053 .c.c. en interdire l'utilisation comme nam commercial.

Surtout quand il s'agit 4'un nom personne)l peu comgun, Le t.itulaire du
nan pd&rait.,"ns'il le fait de bonne foi,r se servir de'son patronyme pour
s'établir squs un nam cammercial camprenant son patronyme a condition
d'avoir Pris des précautions pour éviter le risque dg confusion. Il
faudra cependant, accepter 1'existence d'un certain risque de confusion.
Dans ce cas les principes relatifs a l'u'tilisatioﬁ du nan pa£rony11dqx:é

étudiés plus haut s'appliqueraient dans le présent cas.
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Nous -sounéttons cependant, dans ce cas, qu'il y aura lieu de tenir
—ccxrpte de toute la situation et d'étre quelque peu indulgent envers le
titulaire du patrmyne si l'usage qu'il fait 1'est de bonne foi.

’
{

2- Le consentement préalable de l'étranger

Les régles’'qui régissent 1'utilisation du nam personnel d'un
étranger différent selon que ce dernier a consenti ou non & cette

utilisation, ek

- -

i) Défaut de consentement du tiers

En principe 1'emploi du nam patronyrrﬁ.que d'un tiers est

permis sans qu'il soit nécessaire d'cbtenir le consentement de la

F

personne portant ‘ce nam (92). Dans ce cas, le nam camercial n‘aura pas

une protection aussi étendue que si le nam était le patronyme du

camergant ou un nan de fantaisie. Dans le cas du nam d'une personne

‘bien cennue, cette derniére pourrait interdire 1'usage de ce nam a des

fins camrerciales. Il ne faut pas non plu.s que l'emplbi: camnercial du
nom suggére faussement aux )ziers la participation— dé son titulaire dans
l'entreprise ou qu'il a donné son autorisation. A 1'égard @es tiers,

celui qui utilise le nom d'un autre, acquiert sur ce nom camercial wn .

92. H.G. FOX, opicit;, n.35, p. 575,
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~-drait privatif qui lui penmet de s'opposer 4 l'adoption ultérieure du
méme vocable par un coricur;mt. -

ii) Consentament du tiers

—

I,é lf_it\.‘xlairé é&'un ncmpeut légalement autériser un commergant
i utiliser son patronyme. Il faut distinguer le cas de 1'adoption, au
incment de -ia création du fonds, du nom d'autrul pour servir de nom |
carmerc:Lal ,‘ du cas de la cession .du nan avec, en général, le fords de
oa&nerce. En France, le titulaire d'hn nan peut donner son consentement
34 un comergant pour qu'il utilise son nam patronymique corme nham
. cammercial {93). On va jusqu'a prétendre que ce consentement peut dtre
tacite (94). L'autorisation donnée lie le t,itulaire du nan sauf le cas
d'usage abusif de la part du bénéficiaire. Il faut souligner que la
théorie de 1l'hamonymie ne s'appliql;le pas dans ce cas. Le cunnerg:ant gui
utilise le nom @'autrui, méme aprés avoir cbtenu le consentement et méme
s'il est de bonne foi, n'a pas le droit de s/ établir 5ous le mé'ne nam
utilisé‘par un tiers. Dans le cas ou il y a risque .de confusion ‘avec un
hamonyme établi antérieurement, 1'utilisation autorisée du nam d'.autrgi

devra cesser. " i
1

93. - Voir Pun-c Croysd;.ll. loc.cit., n.89, ol il semble que le juge
reconnalsse gu'un tlers pulsse se servir, avec le consentenent de
son titulaire, d'un nam personnel, p.47.

94. Affaire Negresco, Cass. civ., 1. 6 juillet 1965, D.S.,.1965, 701
note LINDON; Contra Paul ROUBIER, oOp. cit., n. 76, p. 685.
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Celui qui consent a 1l'usage de son patronyme en faveur d'um
camergant ne se dépouille pas du droit qu'il a [lui-méme de s'é&tablir
sous son propre nam, la situation ne différe beaucoup éu ccmnérqant
qui a cédé, avec son entreprise, le nom camercial formé de son
patronyme., Nambre de vedettes du sport et du spgectacle consentent &
l't;tilisatj.on de leur nam, pour des fins ccxm\ertiaies, de maniére

parfaitement légale.

La situation est tout autre lorsque‘ll'l'mpnymie est
recherchée volontairement. Dans un tel cas, il ne sera pas permié au
camergant de faire usage d'un tel nam {95). Il !‘-sera également interdit
au camergant ‘d'utiliser dans un nan camiercial l;e nan d'une personne
avec laquelle il s'est associé unigquement pr;ur po}vair utiliser son nom
qui est le méme que celui d'un concurrent {96). Dans ce dernier cas,
les tribunaux n'hésitent pas & trouver que l'inter:\‘t'_ion malhonnéte et la
fraude sont é-l'.origine d(x, choix (97) et qu'wun t':éll}‘ acte est constitutif

de concurrence déloyale.

b) Utilisation du nom d'un parent

95. Ppierre BEULAC, La responsabi¥ité civile, Montréal, Wilson et
Lafleur, 1848, p. 222; A. PIROVANO, loc. cit., n. 80.

96. Eagle Shoe Campany c. Slater Shoe Campany Limited, (1929) 46 B.R.
. T3l '

97. .1d., p. 127..
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» En France on reconnait au commergant lé droit Q'utiliser
camme nom camercial le nam d'un parent: pére, oncle, beau-pére, suivi
des mots fils, neveu ou gendre. Il n'y a rien dans notre droit qui
milite contre une telle pratique. Ce droit n'est pas,.é 1'instar des
régles éttlxiiées plus haut concernant le patronyme,‘ absolu. Cet usage

sera réprimé par les tribunaux s'il provoque un risque de confusion avec

le camerce créé par le parent en question et s'il continue d'étre
exploité sous le nom de son fondateur.

4
c- Utilisation avec référence au nom d'un ancien

ﬂTgeur '

la situation est différente dans le cas ou l'employé quitte
son employeur pour exercer un camerce similaire et qui annonce dans son
nan cammercial ses liens avec son ancien employeur. Ce droit lui est
reconnu {98). Il lui faudra ceperdant, prendre les précautions
nécessaires pour éviter que dans son annonce il apparaisse que le lien
d'ancien employé qu'il évoque laisse, dans l'esprit du public,

1'impression qu'il est -le successeur de son ancien employeur.

B- Choix' d'une dénamination de fantaisie :

Il est courant de constater que le nam camercial d'une

98. E. POUILLET, op.cit., n.3; contra Paul ROUBIER, op.cit., n. 76, no
291, p. 685, H.G. FOX, op.cit., n.35, p. 590.
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éntreprise soit constitué non pas par wn pét.ronwve, mais par une raison

~de camerce. Tout c:crmert;ant, qu'il exerceson crmne.rcé

1rﬂ1v1duellenmt ou en sociétéd, ayant wne raison sociale, peut se servir

d' une raison cxrrmerc:.ale de fantaisie, elle fera partie de son nom
cmnercial. Le choix du nam de fantaisie est s_sounis A certaines

. conditions cque nous nous proposons d'examiner,

I- Conditions de formes rattachées au choix

a} Liberté de choix

Le choix d'un nan de fantaisie est libre ‘et n'est limité que
par les capacités 8'imagination et de création. Les éléaments qui vont
camposer le nam de fantaisie peuvent se rattacher cu non & 1'cbjet du

camerce exploité.

b) Distinctivité

-

- Le nam falsant 1 d)jet du choix dOlt etre dlst:l.nctlf.
Personne ne peut “par 1' utlllsatmn d'expressions necessalres, avoir un

monopole sur un nom canposé de mots courants.

c) Terme illicite

F

Le choix d'une dénomination de fantaisie ne doit pas étre

contraire a 1'ordre public, aux bonnes moeurs ou 3 la loi. Un nam
. e _ i '
camercial qui suggererait 1'obscenité ne peut. étre valablement adopté

~
-

’
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Ia déncmination cammerciale choisie doit respecter les dispositions de

la Charte de la lanque francaise (99) qui exigent que le nom cammercial

»

soit en languée frangaise (100). Le choix doit également respecter les

dispositions contenues dans le Réglement sur la langue du camnerce et

des affaires (101).

d) Terme trampeur ou déceptif

Le nam cammercial choilsi ne peut, sous le oouvert d'un mot de
fantaisie, &tre ni trampeur ni déceptif. Celui qui utilise un nam
camnercial trampeur ou dééeptif ne pourra invoguer un droit quelconqué
pour exiger la pfotectim du nom. Il. sera également sujet 3 une
ordonnance de cessation d'enplo'i par les autres camnergants qui peuvent
8tre lésés par 1'usage de ce nam trcmpe;..tr et déceptif. Le nan -
camercial trampeur ou déceptif est celui-qui est susceptible d’induire
le public en erreur sur la nature véritable de 1'&tablissement dont ce
nom sert a ident_ifief ou sur la qualité des marchandises ou services du

cammergant (102).

99. L.R.Q. 1977, c. C-l1.
100. Id. article 63 et ss.

101. Réglements refondus du Québec, 1981, c. ¢-11, t.9.

102.  Paul ROUBIER, gp.cit., n. 76, no 292, p. 688.
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De tels agissements auraient pour effet de tramper la clientdle des
autres établissements comerciawx plus honndtes et bénéficieraient ceux
qui sont responsables de-la déception du public. Le nan ne doit pas

étre non plus trampeur quant & 1'arigine des marchandises (103). -

II} Corditions de fonds rattachées au choix

| ga | :

Le principe général veut qu'un mot 1 ou ;1écessaire ne
puisse faire l'objet d'un droit privatif en faveu;' de celui qui s'en
sert a titre de nom conmercial. lLes dénc;ninations sont soit génér:l.ques,
c'est-d—dire qu'elles désignent l'objet méme du cammerce, soit
arbitraires, g'est—é—dire ne désignent d'aucune maniéx;g_‘_}‘ﬁ@jet du

cammerce,

a) Mots de fantaisie

La dénomination est arbitraire ou de fantaisie lorsque le mot
ou groupe de mots qui la camposent, ne décrivent pas l'objet du
r .

camerce. Le nam Ebsco, mot forgé, fut considéré comme arbitraire ou de

fantaisie (104).

103. A. CHAVAMNNE, et J.J. BURST, op.cit., n.8, no 921, p. 588.

104. Re Ebsco Investment Ltd and Ebsco Subscription Services Ltd,

{1575), 19 C.P.R. {2d) B5.
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 Une dénamination sera tenue pour arbitraire si elle sert i désigner un

p;mrcé avec leé;uel’ elle n'a aucun rapport-(105). L'appréciation du

caractére générique ou fantaisiste de la dénamination est une guestion

qui reléve de 1'appréciation souveraine du juge.

b) Mots génériqueé. ) : ’

~—

Un mot générique consiste en une expression faisant partie

d'une langue et qui décrit l'objet de ce qu'il est censé désigner.

-~

Contrairement aux dénaninations constituées d'un mot ou d'une expression

de fantaisie, les dénaminations ditgs nécessaires ou génériques ne

pewvent, en principe, faire 1'cbjet d'une appropriation (106). Un nom

cammercial est rarement constitué d'un seul mot. Il peut &tre camposé

de plusieurs mots dont chacun est générique. Ce nam cammercial peut

/ ceperdant revétir un caractére d'originalité lorsqu'il est examiné dans

son ensemble. Il ne faut pas dans un tel cas perdre

de vue le fait que le nam ci:xmerf:ia.l forme un ensemble et il doit &tre

étudié camme tel et non pas en le découpant et en prenant chaque ot

séparément pour détenminer 's'il est générique ou non.

105.

106.

Paul ROUBIER, op.cit, n.76, no 292, p. 688.

La Maison du Café du Canada Inc. c. Interpex Dairy” Products

Limited, [1971} C.s. 316; H.G. FOX, op.cit., n.35, pp.570-572;
WEGENAST, Law of Canadian Cawpanies, Toronto, Burrough, 1931,
p.126; Claude Heroux c. Paul-Henrl Poliquin [1974] C.S. 563,
p.564; Pik-Nik Limited ¢. Pic Nic Lunch Limited [1978] R.P. 188,

p.190; Paul ROUBIER, op.cit., n.76, no 292, p. 698.

™
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n faut reteﬁi.r, pour bien saisir les régles qui régissent
l'emplo—i d'un mot. générique ou banal, Ique le principe général qui
s'appliqué est qu.'i_l ne peut y avoir de droit exclusif en faveur d'un
ca,rherqént 4 1'encontre des autres. Ceci &tant &tabli, nous verrons que

- .
“tout pr1m1pe qui énonce une régle générale ne le fait que pour mieux
faire ressortir les exceptions- & la régle. Il est bien entendu que r:i.én
n'interdit & un camergant de se serlvir d'Ln nan camercial camposé
uniquement d'expressions géﬁériques ou courantes. Personne ne pourrait
lui déferdre un tel usage de bonne foi méme s'il peut exister wn risque
_ de confusion avec un concurrent (107). De lé méme maniére celui qui se
sert d'une telle dénamination ne pourra empécher un tiers de faire une
‘utilisation analogue pour Vdésigner son entreprise. Une telle régle
améne la question cruciale; est-ce dire ‘qu'un rival peut impunément
prendre la dénamination d'un.autre mrmsé uniquement 4'expressions
génériques ou banales fians le but d'attirer sa clientéle? Nous .
soutenons que, méme celui qui se sert d'une dénamination canposée
principalamnent ou uniquement de mots génériques, peut empécher un rival
qui volontairement et consciemment s'établit sous la méme dénomination
dans le but principal et avec 1l'intention manifeste de bénéficier de la.-

clientéle et de 1'achalandage du premier. en 'créant un risque de

confusion dans l'esprit du public.

107. La Maison du Café du Canadg Inc. c. Interpex Dairy Products
Limited, [(1971)] C.S. 3le.
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la régle générale est 4 1l'effet qu'un nam commercial
g'énérique ne peut faire 1'cbjet d’'une appropriation exclusive. Cette
régle carmporte cependant des exceptions. Il n'y a pas de recettes
universelles qui pourraient, a chaque fbis‘qu'il est nécessaire, donner
une solution simple et rapide. Il faut tepir canpte de tous les
éléments qui entourent le nom cormercial. On peut cependant établir le
principe suivant: Le mot est-il courant ? Est-il un mot que l'on
retrouve dans le langage courant ? Si & cette étape la réponse est
- positive, il faut répondre 3 la guestion suivante: 1'expression en
question décrit-elle le genre d'activité exercé par le camergant ? Si
la réponse est négative, il n'y a pas de raison pour refuser
1'exclusivité du nam. La Oour supréme (108) ayant a4 se prononcer sur ce
principe a établi les régles suivantes. Il faut distinguer entre un mot
qui est descriptif et celui qui est simplement descriptif (109). Si le
mot est réellement descriptif par opposition & simplenent descriptif des
opérat;o_r_'g_du tif:u.laire, il ne peut y avoir d'exclusivité. Par contre,
le mot simplement descriptif peut bénéficier d'une protection et la Cour
peut accorder & son titulaire un monopole sur cet usage (110). Pour
mieux saisir cette régle, il est utile de connaltre les faits de cette
affaire. lLa ocampagnie Canadian Motorways Ltd se servait du mot

Motorways dans sa dénomination et dans celle de plusieurs campagnies

108. Canadian Motorways Ltd c. Laidlaw Motorways Ltd (1973) 40 D.L.R. .
{3d) 52; (1973) 11 C.P.R. (2d) 1. '

109. Id. (1973), 11 C.P.R. 1 p. 7, opinion du juge Pigeon.

110. 1Ibid.
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avec lesquelles elle était reliée. Ia compagnie Laidlaw Motorways Ltd
décida d'utiliser également le mot Motorways dans sa déncmination
sociale. Le juge Pigeon, un des juges de la majorité, soutient que le
mot “Motorways" est simplenént descriptif d'autoroutes sovhaitables qui
sont souvent utilisées na_is non exclusivement par 1'appelante, que de ce
fait il n'existe pas de relation nécessaire-avec-’le ccmnerce exercé par
1l'appelante qui faisait du transport routier par camion sﬁr de longs

trajets (111). Le juge en chef déclare:

I readily subscribe to the proposition that an tbjecting
campany should not be able to ¢laim an exclusive right to
use as part of its name a descriptive word which merely
identifies its business. But other descriptive words which
do mot do so and that is the present case - may be found to
deserve protection against use by campeting campanies (112).

Il faut retenir de cette décision la régle A l'effet que 1'exclusivité
ne peut étre accordée & une déncmination camposée d'expréssions
génériques ou banales si ces expressions décrivent clairement la nature

de l'entreprise qu'elles servent & désigner et, en principé, a

distinquer (113).

111. 1d., p. 7
112. Id. p. 14.

113. Voir Goyette c. J.H. Restaurants Ontario Ltd, (1979) R.P. 398 ou
le tribunal déclare que le mot Hutte &tant un mot courant ne peut
faire 1l'objet d‘une appropriation exclusive. Cette décision va a
l'encontre des principes énoncés dans 1'affaire Canadian Motorways
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Dans cette affaire de Canadian Motorways Ltd il fut question

de savoir si un mot, dans une d8s deux langues officielles, qui n'est

- pas utilisé au Canada, devenait de ce fait un mot de ¥antaisie pour les

canadiens. Dans cette affaire, le directeur adjoint du service des
campagnies en Chtario‘ayant 3 examiner le mot "Motorways" sur une
objection faite par Canadian Motorways Ltd de l'utilisation qui en était
faite par Laidlaw Motorways Ltﬁ déclare qu'aprés avoir consulté
plusieurs dictionnaires utilisés habituellement au Canada, il n'a v
trouvé 1'expression "Motorway". Il conclut que le mot n'est ni
générique ni descriptif (114). Le juge Pigeon dans cette affaire
rejette 1'interprétation du directewr adjoint et déclare qu'un mot
anglais ne devient pas un .not de fantaisie parce qu'il n'est pas utilisé
3 ce marent au Canada camme une expression générique ou descriptive
(115). A

|

i
English and French are ‘international languag'es, they are to -
be considered in their entirety amd not as including only
the vocabulary in current use in this country. (116) '

113. ({suite) c. Laidlaw Motorways Ltd, loc.cit. n.108. A notre avis le
" mot hutte pouvalt faire l'objet d'une appropriation, n'ayant
aucune relation essentielle avec l'entreprise exercée par le
titulaire.

'

114. Canadian Motorways Ltd ¢ Laidlaw Motorways Ltd, loc. cit., n. 108,
p. 4. . ‘ :

115. 1d. p. S : e

116. 1Ibid., aussi Hoame Juice Campany et Al c. Orange Maison Limitée,
[1970] R.C.S. 942, p. 943.
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Dans une autre espéce, quisemppérteélamarqpedeoanmrce"crange
Maison", il s'agissait de déterminer si les mots "Orange Maison"

- pouvaient faire 1l'objet d'm enregistre-n%t pour une margue de cammerce,
Cn a-soulevé que l'expressix.::n “Maison” ‘rattachée au mot "Orange"
‘signifiait "qui a été fait i la maison” et’ aussi-"de bonne qualité”.
D'ol il résulterait que 1'expression est soit trampeuse, soit une
description claire en langue frangaise de la npature ou de la qualité des
marchandises en-¥faison avec lesquelles elle est employée. Les
définitions/de '"n}aison" mentionnées ci-haut étaient données -'par deux
dictionnaires frangais, le Petit I.sarmsse €t le Robert. En réponse a
cette position le titulaire de la marque Orange Maison rétorqua ciue
"l'on ne t.rouve pas cette signification dans les dictionnaires publiés
au Canada savoir, celui de Belisle et le Larousse Canadien." (117).
Cette décision souléve un probléme fondamental qui e.st assez particulier
surtout au Québec. Doit-on relever seulement le sens des mots tels
qu'ils apparaissent dans les dictionnaires canadiens et ceux seulement
en usage au Canada ? Qu'en est-il des significations que 1'en ;'eléve |
dans le reste de la franmmmié et qui ne se retrouvent pas au ‘Canada ?

A ces questions l'arrét de la Cour supréme donne une réponse non

équivoque. D'ailleurs il ne pouvait pas en &tre autrement, Retenir la
solution qui veut que l'on ne tienne pas "cawpte du sens courant en
F)

France mais uniquement de celui qui est courant au Canada 4 la date de

117." 1d., p. %44,

L
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1'enregistrement, et ne pas tenir campte d'une signification nouvelle
ayant cours en France seulement" est rejeté par cet arrét. Cette
position qui peut étre attrayante pour certains ne peut &tre ‘acceptable,
came d'ailleurs le dit l'arrét dans le passage suivant:

Cette prétention aurait des conséquences graves si elle.
était accueillie. Il en découlerait qu'un camergant
astucieux pourrait monopoliser une expression franr;aise
nouvelle‘ en 1' enreglstrant came marque de cammerce dés

qu'elle camence a avoir cours en France ou dans un autre

pays francophone et avant qu'on puisse démontrer qu'elle a
cammencé a avoir cours au Canada. (118)

Une expression est donc générique si elle fait partie de la langue
frangaise ou anglaise. Qu'elle soit relevée dans un dictionnaire non
canadien seulement ne 1'empéchera pas d'8tre partie de la langue
fran(;alse ou anglaise. Il faut noter que cet arrét devait trancher ‘la

question en vertu de la Loi sur les marques de commerce (119) Peut—on

soutenir que des régles différentes s'appliqueraient s'il fallait
décider de 1'affaire selon le droi mn. Une telle position est
insoutenable & notre avis. Quel que soit le drpit applicable le
principe ne peut différer. Nous soutenons que les céractéristiques

particuliéres du Canada imposent 1'cbligation d'étendre le principe afin ,

qu'un mot dans -

118, Id., p. %44-945.

19, Loc.cit., n. 72.
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1'une des deix- langues, anglaise ou frangaise,. s'il-est générlque dans
cette langue, ne puisse, parce qu'il utilisé dans uhe province avec

une population prédaminante de 1l'autre'langue, ce'_sser de l'ét:re. C'est

ainsi que nous consldérons erronée la décision Blades Enterprise Ltd c.

Thibault (120). Dans cefte affaixe décidée en Col ie-Britannique,

deux commergants opdrent chacun un établissement relié i la

. ' ) T '
restauratioh. . Le premier étabBlissement (4 ouvrir utilise camme nam
cogpercial pour Son atablissement 1'expression “La Brasserie”, le

deuxiéme se sert de 1'expression "lLa Brasserie de l'Horloge". Ie ‘juée

N .
~

refuse }.'afgunent A 1'effet qué le mot "Brasserie" est une expression
géné;i‘;;m en langue frangaise méme .s'il est utiltsé en France ou au
Québe_c, il ne 1'est pas en _Oola-nbie-Britannique,-on:‘.\, il va sans dire,
1l'on considére qu'il n'y.a quiune lérngije, 1'anglais. Oe raisonnement ne
peut &tre concilié avec 1l'arxét de la Cour supréme dans 1'affaire
“"Orange Maison" (121). A notre 'avis 'le principe s'a}gplique également

aux régles de droit cawmin sans nécessité d'un texte explicite..

D'ailleurs 1'arrét de la Cour supréme dans l'affaire Canadian Motorways
Ltd (123) confirme notre position,

o

Un nam 'générique pourra faired'cbjet d'une appropriation’

120. (1975) 65 D.L.R. (3d) 378.
121. Loc.cit., n. 1l16.
122, Loc.cit., n. 72,

123. Loc.cit., n. 107. ' R -
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s'il a acquis we signification secondaire, ou dérivée (124)._ 11

faudra, paur le cammergant qui cherche é intefdire a .'un autre 1'usage du
nam, démontrer que ce mot gene.frlque a acquis, pa.r 1'utilisation .
constante et pro].ongee ul sens ch.fferent, en plus de oelu.l qu ‘il a dans
le language courant -au point qu ‘i1 1dent.1f1§ le fords de commerce aux
yeux du publlc (125). 1a régle generale‘a ce -suget, a defaut d*un sens_
der.we, ressart dans le passage suwant od il est dit que les mots |
génériques: '
e could rot be appro'priated:,by plaintiff corporation ‘as _
-against another ‘used and no proceeding, in the nature of an
m]unction or otherwise for "passing off" can be successful

in the present circunstnces, in the absence of any evidence
of fraud or intention to deceive.. (126)

Un nau générique peut bénéficier d'une protecti.or; et faire l'objet d'un

_ droit privatif d'une fagon restreinte. C'est le cas du mot qui est.

- écrit sans respecter les régles de l'ortographe. Le mot PIK NIK écrit

de la sqrte bénéficie de la protection contre son utilisation par des

' 124. WEGEMAST, op.cit., n.105, p. 126, Office Cleaning Ltd c.

Westminster Window and General Cleaners Ltd, (1946) 63 R.P.C. 39,
p. 4l. ' :

125, FOX, gg.clt., n.73.

'126.- La Maison du Café du Canada Inc. et autres c. Interpex Dany

Preducts, loc.clt,, n.l03, p.321. On a reconnu a 1’ expression
Inter-Qty, un droit a la protection pour une entreprise de
transport; Inter—City Express Ltd c. Inter—City Truck Lines
{Canada) Inc. et al., (1981), 52 C.P.R. (2d) 57/.
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concurrents (127). -

R les expressions suivantes utilisées camme noms cammerciaux

ont &té considérés génériques e;t. leurs titulaires se sont vu refuser un

droit e.xclusif: ' ' |

;-
"Hutte" et "Hut" (128) dans les noms cammerciaux "restaurant

la Hutte" et la “Hutte A Pizza". -

"La Maison du Café" (129) dans la dénamination la "Maison du_

Y

Café du Canada Inc.“.
"Shops-on-wheels" (130) pour une entreprise de plambiers

ambulants.

Les expressions suivantes utilisées comme noms camerciaux -
" ont &té considérées came n'étant pas génériques et leurs titulaires se
sont vu reconnaitre un droit exclusif:

"Motorways" dans la dénamination sociale Canadian

127. Pik Nik Limited c. Picnic Lunch Limited, loc.cit, n.l06.

128. Goyette c. J.H.Restaurant Ontarion (1td) [1979] R.P. 398,

129. Loc.cit., n.1l06.

130. Shops—on-wheels Inc. c. Industrial Plumbing and Heating Co. (1958),
25 C.p.R. 137. -
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Motorways Ltd pour une entreprise de traﬂsport par camion {131).
-, . - -
c—
"La Brasserie" pour un restaurant (132).

"Music Corporation” pour’ une entreprise se-spécialisant dans
le danaine masical (133).

Le nom désignant wne méthode ne peut faire 1'cbjet d'une

appropriation exclusive. Dans’l'affaire landmann-Schwartz ¢ Monika Del

Fahio Vesel‘x (134) deux écoles avaient chacune dané leur nom ocammercial
1'expression Montessori. La requérante demandait une ordonnance en

vertu de l'article 13 de la Loi sur les déclarations des ccrr@gnies et

sociétés (135) en invoquant la Aiorité d'erq:loi du mot Montessori, la
preuve démontre que l'expressién "Montessori” est synonyme d'une méthode
d'enseignement aux jeunes enfants du nixeau pré—sco.laire, méthode qui.a
son origine en Italie au XIXe siécle grice au professeur Montessori. Le
tribunal refusa d'accorder la requéte en soutenant que l'expressiCﬁ qui

sert a désigner une méthode, formule, une discipline intellectuelle ou

131. Canadian Motorways Ltd c. Laidlaw Motorways Ltd, loc.cit n.f07.

. 132, Blades Enterprises Ltd c. Thibault, loc.cit, n.119.

133. Music Corporatiog ‘of America c. Music Corporation (Great Britain
Ltd, (1947)64 .R,P.C. 4l.

Non rapportée, C.S.M. 500-05-15717-80, juge Blanchet.

L.R.Q. 1977, ¢. P-1 modifiée par L.Q. 1978; .99, L.Q. 1979 c.31;
L.Q. 1980, ¢.28; L.Q. 1982, c.52.
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Fhysique appartient au damaine public et personne ne peut se

1'approprier & 1'exclusion des autres.

Une dénamination commerciale forme un tout. Lorsqu’ e.lle est
constituée de pPlusieurs mots, dont chacun est un mot courant quand 1.1

est examiné isolément, elle peut revétir \ actére d'originalité. Il

faut, donc, examiner la dénanina;i 'ccrmerc'iale un tout pour
décider du caractére générique ou arbitraire du nom commercial. 11
appartlent au juge du proceés g° apprec:Ler le caractére generlque Ou
arbltralre des dencnunatlons ocxrmercmles. Il suffira d'une petite
différence entre deux noms cammerciaux qui sont principalement ccrnposes
de mots génériques (136) m—:etzoxmaltra a celui qg:. vient en dernier
de faire usage des mémes expressions d condition de prendre des
précautions pour &liminer ou tout au moins réduire le risque de
confusion. Celui qui invoque un droit prioritaire devra accepter qu'il -

existe un certain risque de confusicn tolérable.

C- Nams imaginaires

Il est frequent dans certaines industries 4' utiliser des ncms

»

Jmagmalres pour désigner des produits. C'est le cas partlcullerement

dans 1'industrie vinicole.

. .
136. Office Cleaning Services Ltd C. Westminster Window and General
Cleaners ILtd, loc. cit, n. 123. ' .

-
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Pouillet (137) donne plusieurs examples. lLa Maison Jacquessc!i emploie
trois &tiquettes: la premiére sous les nams de M.M. Leplus et Comp.; la

a
deuxiéme sous le nom de Claizet et la derniére sous le nom de Jouglar.

Ces noms sont des dénaminations commerciales et suivent le
régime général qui régit le nam commercial. Toute usurpation sera
considérée camme une concurrence déloyale et la victime pourra exiger

que ses droits soient protégés.

d- Nam camercial composé d'un mot générique et d'un mot
de fantaisie.

L'addifion, dans une .dér\arxination cammerciale, d'un mot de
fantaisie & un terme qui. est en soi générique, peut rend:é.cette
dé:minat_ion,objet Q' appropriation. Dans'me_telle.oanbir-m;ison le rro
de fantaisie occupe une place pre:adcminante a 1l'intérieur du ncm
ccmnerciai. L'expression générique n;appataissant plus que pour

indiquer l'cbjet du cammerce elle rend, de ce. fait, le nan camercial

plus spécifique et par conségquent, éminamnent distincitf,

e~ Nom camercial composé de plusieurs mot.s éénériqlﬁs

Une dénamination cammerciale peut étre composée de plusieurs

termes qui, s’ils sont pris séparément, sont génériques.

137. Op.cit., n.3, no 381, p.437.
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Avant de déterminer si cet agencement de termes gé‘né:‘iq’_’ugs peut faire
1'cbjet d'une protection le tribunal doit examiner -la dénomination
camerciale came un ensemble. Pri‘.:; mn a un, les termes génériques ne
peuvent bénéficier d'une protection, mais 1'ensemble peut revétir un

caractére d'originalité,’

f- Nams 3éographiques
'

?

Pouillet cdonne corme définition de 1'expression "un nom de
lieu..." non. seulement les noms désignant une agglamération définie et
géographiquement reconmie, ville, bouryg, hameau ocu région, mais encore
les noms désignant une maison, un cru, un damaine, un lieu dit, tels que

. le Clos Vouwgeot, le Chateauw-Latour, Ia Grarﬁ&mart.reuse (138). Un nom
géogréphique ne peut, en principe, faire 1l'objet d'une appropriation
privative. Le droit ée désigner un produit ou un établissa'lg.nt d'un nom
d'une ville, d'une région, etc. ap.partient a tous les réside’nts de ce

lieu (139}).

géographique peut faire l'obje£ d'un droit privatif. e commergant qui

'Bn France on admet que le nam commercial camposé d'un nom ‘

emploig, dans son nam camiercial, le nam de la ville, du quartier ou de
la rue ol son établissement est situé a le droit de s'approprier le nam .

v

138. Op.cit., n.3, no 396, p. 457.

139. 1d., no 404, p. 466, A. KLOTZ, cp.cit., n.9, no 50, p. 75,

N, -
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géographique. Cette appropriation sera cependant limitée au damaine
bien particulier de 1'activité de ce camergant. A 1'extérieur de cette
activité spécifique, le nam géographique demeure public et ne peut faire

'1'cbjet d'appropriation (140).

La Oarmon law refuse de reconnaitre au nom géographicue un
statut différent (141). Le principe général est & l'effet que le nam
géographique ne peut faire 1'cbjet d'un droit privatif. OCe principe

B

souffre odrtaines exceptions. Pour pouvoir revendiguer 1'exclusivité de

e géographique dans un nom cammercial le titulaire de la

. 1'emploi d'un
dénaninati'oxl devra démontrer que le non commercial a acquis w sens
dérive, ou -significat..ion secondaire (142), de sorte que le public
associe ce nom camercial au fonds de camnerce qu'il sert & désigner.
Il ne suffit pas de démontrer que le nom cammercial a acquis un sens
dérivé. . Il faut égal t démontrer que le concurrent a cammis des
actes de concurrfnce déloyale, plus spécialement, qu'il a camnis le

délit de substitution (143). \

140. E. POUILLET, op.cit., n.3, no 404, p. 466.

141, H.G. FOX, op.cit., n.35, p. 573.

* -

142. Cira c, Karmanoff (1955) 23 C.P.R. 17, p. 22; Steinber% c.
Belgium Glove & Hosiery Co. of Canada Ltd, 19 C.P.R. ; WEGENAST

op.cit., n. 106, p. 126.

143, Steinberg c. Belglmn Glove & Hos:.ery Co. of Canada Ltd 19 C.P.R.
56.

L
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Le nam camercial camposé d'un nom géog:apinque ne pourra
_, étre protégé que si son titulaire démontre qu'il distingue effectivement
le fords de commerce ou les produits qu'ii sert 3 désigner. S&i le
titulaire du nom camercial conposé.'d}m nom géographique démentre que
ses produits proviennent d'ume localité portant le méme nan et que
personne d'autre n'exerce un ccmnercé similaire dans la méme localité,
i1 pourra empécher un concurrent de s'en servir s'il prouve qu'il existe
— .

‘un risque de confusion dans l'esprit du public (144).

P

/

0n a reconny wn droit-;\ privatif sur un nam camercial camposé
d'un nom géographique. Le tribunal accorda une injonction pour empécher
un tiers d’e se servir du mé&me nam géographique ,pour désigner s00
entreprise (145). L'injonction fut accordée interdisant l'utillisation
du mot "Falconbridge", nan d'une ville de 1'tntario, -bien gue les deux
entrepriées n'eussent pas d'activités rivales et qu'aucune intention
malicipuse ou tramperie ne put &tre démontrer 4 1'encontre du dernier
occu l t du(@: Il nous semble que cette décision est contraire aux
principes généraux régissant lés nams géographiques. Le juge a reconnu
au premier usager du nam un.n'onq:cile

144. H.G. FOX, op.cit., n.35, p.573, T.A. BLANCO-WHITE, and Jaccb
ROBIN, Kerly's Law of Trade Marks and Trade Names, 10th ed,,
londeri, Sweet & Maxwell, 1972, p. 402,

145, Falconbridge Nickel Mines Ltd c. Falconbridge Land Developnént Co.
Ltd., (1974), 15 C.P.R, (2d) 213. ,

&~
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qui s'étend au deld du damainé particulier et spécifique de l'activité

camerciale du titulaire de la déncamination.

4

g- Initiales et sigles

Les initiales et les sigles sont des lettres isolées, sans
aucune significatiaj par eux-mames. Ils peuvent valablement servir de
nam cmmerc';.al. Ils abéissent au régime des noms de fantaisie. Le
cammergant ne peut invoquer que ces lettres représentent les initiales
de son nom personnel et ne peut, camme c'est le cas pour le patronyme,
~avoir un droit absolu a utiliser ses initiales pour exercer san
entreprise. Le premier occupant peut interdire & tout concurrent
l'utilisation de ces initiales et les sigles s'il en résulte un risque

r

de confusion (146).

‘h- Les chiffres -

Les chiffres utilisés dans un nom comnercial cbéissent au
régime des mots génériques. Il faut peut-étre dire que plus que les

mots génériques, les chiffres font partie du damaine public (147).

146. Des examples courants de sigles, qui sont devenus 3 ce point \

distinctifs et notoires, sont légion: I.B.M., L.T.T. etc. B
147. Charles E. Frosst & Co. c. Marco Medical Suppliers Inc., [l%ﬂ/'

R.P. 352, p. 3b4.

A
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.Oeperdant, de ia méme manj.ére qu'une carbinaison donnée de mots
gener:l.ques pewent rendre un nom. commercial objet d'un droit pr:.vat.lf,
une cmbmalson donnée de chiffres peut benef:.c:.er d'une certa:.;xe
protection. Il suffira qu'iJ_. y ait une petite différence entre deux
canbman.sons de chiffres pour que les deux nans cammerciaux puissent
exister en mame temps. |

ri-— Déncmination en langue<&étrangére

»

~ Un mot de largut; étrangére peut faife partie du nom
camercial. Il sera considéré came une expression de fantaisie.s'il
n'est pas entré dans le vocabula:.re frangais ou arglais. Il va sans
dire .que ni l'anglais ni le frangais ne peuvent &tre considérés comme

des langues étrangéres (148) a 1'intérieur du Canada.

j- Noms cammerciaux notoires

Certaines industries poésédent uné notoriété qui dépasse le
cadre limité de leur région et méme de leurs produits. Parlla publicité
qu'elles font et par la qudlité de leurs produits ces ent;repri.ses
acquiérent une notoriété qui dépasse méme les fmd&% nationales. Le

nom commercial dans ce cas peut bénéficier d'une

148. Blades Erite_rprises Ltd. ¢, Thibault, loc.cit., n.119, ol wn
tribunal de la Colombie-Britannique a declare que le mot

"Brasserie” est, dans cette province, un mot de fantaisie.
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protection plus étendue que celle accordée en général (149). Nous ne
pensons pas cependant qu'une entreprise qui posséde un nam camercial
_notojire ait droit a la protection chez nous, si elle n'y posséde pas
d'établis.se.ment et si elle n'y a pas commercialisé ses produits sous ce

nan comercial. <

par. 3. Déndmination sociale de la compagnie

La campagnie est une création du droit. Elle est une
personne mogale qui doit avoir une déncmination qui puisse servir 3dla
désigner et 3 la distinguer des autres canpagnies. L'article 357 du

Code civil impose aux campagnies 1'cbligation d'avoir une denamination:

Toute corporation a un nom propre qui lui est donné lors de
sa création... C'est sous ce nam gu'elle est désignée et
connue, qu'elle agit et que 1l'on agit oontre elle, et
qu'elle fait tous ses actes et exerce tous les droits qui
lui appartiennent.”

Contrairement aux autres ‘formes juridiques d'entreprises, dans le cas dé

la campagnie, sa dénamination doit respecter des critéres législatifs et

avoir été approuvée par le ministére ayant la charge de l'administration
de la loi relative aux campagnies. Les législations fédérale et

provinciale réglementent 1l'attribution de la dénomination

149. A. CHAVANNE et J.J. BURST, EE.cit., n.8, no 927, p. 593,

Faloonbrldge Nickel Mines Ltd c¢. Falconbridge Land Develcpnent Co,
lm Clt., n014‘4- \
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sociale. Cette réglementation a pour but d'éviter que le public soit
trompé par CLQ démm.nat:.ons sociales qui créent un risque de confusion
par lewr similitude (150). A défaut de dispositioﬁs claires qui
excluent ocu varient leur application, les régles générales que nous
avons étudiées plus haut régissent de la méme maniére la dénamination
sociale. Nous examinerons les textes statutaires et réglementaires qui
cammandent lé choix de la dénamination sociale. Nous nous attarderons
uniquement. aux législa.t.ions /fédérale et québécoise. |

r

e’

1

A-" Conditions du choix d'une déncmination en vertu des lois
du Quebec .

Les sources législati\}es' québécoises qui énoncent les rigles .
a suivre pour le choix d'une dénamination sociale (151) sont multiples.

la Loi sur les campagnies de la province de Québec (152) est la

principale législation qui nous intéresse. Cette loi est diviséé en

quatre parties. La partie 1 et la partie 1A dontiennent les principales

s

régles concernant la dénamination sociale. Cette source est

o

-~

BBECK, I4 GETZ, F. IACOBUCCI, D.L. JOHNSTON, Business

150. S.M.*
‘Associdtions Casebook, Toronto, Richard de Boo Limited, 1979, p-

—
~J

151. Nous nous ljmitons aux campagnies les plus zzourante's. Nous
 ~T"éXanminerons pas les. lois particuliéres qui régissent des
- entreprises. spéciales. - B

152, 'L.R.Q. 1977, c. C-38, modifiée par 1979 P.L. 34."

b
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: canplétée par une régl_e-l;ntatim plus détaillée (153). ie tout sujet

‘ aux regles sur la francisation des entreprlses cdntenues dans. la Charte

de la langue fra.n;;a:.se (154) et la reglementata.on (155) adoptée en vertu

de,_la. Cl_larte.

-

I- Loi sur les camagnies de la province de Québec

L'article 7 de la praruére partie de 1a Loi sur les

canpagnies de la province de Québec (156) décréte que les requérants qui

désﬁmt se constituer en campagnie doivent déposer auprés du ministére
ées oonsanna;:eurs, cocpératives et i.pstitutions financiéres, une requéte
mnte@t la dénanination sociale de la campagnie, qui doit &tre
conforme aux réglements adoptés par le liéutémmt—gaﬁerneu en conseil
et qui ne doit pas étre réservée & un tiers en vertu de cette loi.

L'article 10 de la méme loi adcorde audfiinistre le pouvoir de domner &

la campagnie une dénanination soc1ale dn.f'f‘érente de celle profosée par
q \:‘1’

—

‘les requeram;\s s:|, la denanlnatl.on sociale cho:Ls:Le n' est pas conforme a

15
llarticle 7i _

)

-’ 1a dénomination sociale de-la campagnie doit étre

+ i - - '/ '.'-
lSB.\Elenent concernant les dénaminations sociales des canpagnies

les par la partie 1A de la lol sur les ccmpagmes, (198 0) IIZ
G.0.Q., Partie II. 1117

154, Loc.cit., n.99.
155. Lec.cit., m.10L. “= . -+ S

156. Loc.cit., n.152. i ‘ y
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indiquée lisibléne_nt.'sm tous les contrats, bons de cammande, factures‘
et les effets de camerce (157) la campagnie- pourra s ldenufler,
SOus” reserve de 1' artl.cle 31l et des reglements adoptés en vertu de la . .

Loi sur les campagnies de la prcvmce de Québec, sous un nam commercial

autre que sa denamnat.mn sociale (158)

La sect.loane la partie 1A de la I.o:. sur les compagnies de-

la province de Québec (159) &nonce les régles qui s appl:l.quent aux

-ccnpagm.es oonstltuees en vertu de cette partie de la Ioi. L'article
,120—161 accorde au dlrect:eur le pouvo:.r de rwerver pendant la période
presc ite par les reglement_s soit t_rente jours, une denanmat.lon

. soc:.ale a la campagnie (160) L 'article 120—17 souligne que la
i b
dencmmatmn sociale do:Lt se oon/former aux regle'nents et elle ne peut

: et.re smlalre a une denam.nat:.on sociale réservée & un tiers.

"~ L'article 120-18 exige l'-apposit_ion‘d'une expression
indiquant qu'elle est 'l-;.ne‘en.tz_-eprise 4 responsabilité limitée.
L'article 3 du réglement (161) décréte que cette expression est

4
-«

157. 1d. art.3l voir l'application de .cette disposition dans Alco
ectric Inc, c. RonpBell (Ronnie's Warehouse) C.S.M.
. 500~05-023554-775. . \ a

- 158. Id. art. 31.1.
159, locicit. n, 152.
160. Leoc.cit., n.153, art. 18.

161. 1d.

P
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L'article 120-19 permet au dir
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" oonstituée du terme "Inc." et doit se trouver d la fin de la ..
dénamination sociale sauf si

e comprend 1'expression “corporation”.

eur d'assigner & la campagnie en guise

de dénamination sociale un numéro matricule; contrairement 3 la loi

fédérale, 1'article 12020 accorde au directeur un pouvoir

discrétionnaire pour 1'émission d'une ordonnance demandant & une

campagnie de @ifier sa dénanination constituée d'un numéro matricule

en une dénomination sociale permanente.

Le numéro matricule ne peut

dtre qu'une dénamination sociale temporaire, (162).

L'article 120-21 donne au directeur le pouvoir de changer la

dénanination sociale de la campagnie si cette dénamination ne respecte

pas les dispositions édictées par les lois et les réglements en vigueur

au mament de son octroi. L'utilisation du pluriel dans les expressions

lois et réglements dans cet article accorde au directeur uly pOUVOir

discrétionnaire non seulement pour ce qui est contenu dans la Lol sur

les campagnies de la province de Québec (163} mais également toute autre

L

53
loi telle que la Charte de la langue francaise (164) qui décréte

d’ailleurs des dispositions relatives au-choix d'une dénamination.

sociale {165). Si la campagnie refuse de se conformer a

162.

163.

l“.

165.

Loc.cit., n;99.

I

James SMITH, La Partie 1A de la loi sur les

Centre d'é&dition juridique, C.E.J. Ltee, 19

Loc,cltss n. 152, -

-’

James SUITH, op.cit., n.161, p. 40.-

s -

gompagnies, tontréal,
: Pe 39. :

r

-
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1'ordonnance &mise par le directeur selon les dispositions des articles
120-20 ou 120-21 dans les soixante jours de la signification de
1'ordonnance, il pourra annuler le numéro néltricu;e ou,’ su.i:vant le cas,
la dénamination sociale de la campagnie et lui attribuer d'office une . -
déncmination sociale qu'il détemiine." Dans ce cas, le directeur délivre
" .en double exemplaire un certificat attestant le changenent de
dénamination socialé et publicatim de cet avis est faite dans la -
Gazette Officielle du cuebec Ia modification prend effet 3 partir de-

‘la date qui apparait sur le certificat de.modification (166).

II- Réglements concernant les dénaminations sociales

<

- Camme nous avons pu le voir, la Loi sur les compagnies de la

province de guébec (167) contient quelques articles relatifs & la

dénanination sociale mais référent contamment aux réglénents. Ce ‘sont
ces derniers, d'ailleﬁrs, qui énoncent les régles qui oarmandént le
choix de la dénamination igle (168). . Plusieurs réglements ont é&té
adoptés pour régir le choix de la dénomination sociale. L'un & eux

régit ler Fhoix qui est fait en vertu de la premiére partie de la Loi sur
. L L}l . e r——-

les compagnies de b . '

|
i
|
I

» ! ' - . . “ .
166, Loi sur les compagnies de la province gbec, loc.cit., n. 152;
-art., 120-230 - f .
167. 1a.f . o

168, James SMITH, op.cit., n.16l.
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province de Québec (169), wn autre (170) régit le choix en vex:ﬁu de
la partie 1A de la loi. Nous nous attarderons sur ce dernier réglenent
étant donné gue la plupart des mwelleé canpagnies sont constituées
selon les dispositions de la partie 1A et que de plus les réglements
sont presque identiques.

L
4

a) - Conditions de.formes

4

Le réglement _disposé qu'une dénamination sociale est

camposée, en principe; de trois parties. lLa premiére consiste en un

élément généricue, la deuxiéme se rapporte 3 l'élément spécifique et la

derniére sert a indiquer gy la campagnie est une entreprise i

responsabilité limitée. ‘ /

La partie génériciue est fa;:ul'tative sauf les exéeptions
prévues par la loi ou les réglements (171).- L'article' 6 du rég-lement
énonce uniquement que la denamnatmn)oarposee d'un s:.gle, d'initiales,

~de chiffres, d'un toponyme, d'un patronyre ou d'un prénam, doit
obligatoirement avoir wne partie générique décrivant une des activités

de la campagnie. Cette exigence a pour objectif de ne pas donner un

monopole sur 1'expression spécifique qui n'est pas en soi

169. - Regleme.nt concernant les dénaminations sociales des cgrpagmes“

regies par la premiere partie de la lol sur les campagnies, 112,
G.0.Q., Partie II, llg(no. 291180} .

. 170. Doc c.l.t., no. 153.

L

171, Id art..S B : ﬁ

- & .,
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suffisamnent diétirii:tive (172). Une dem:m.natmn soc:.ale don: oontem.r

un elenent dJ.stmcuf qui ne peut etre uniquement une express:.on pouv

.tm:u: lleu de partle genenque ou qu:. ne fa:.t que decr:.re une.

caractensthue d'un service ou d'un b:.en (173)

b} Conditions de fond

1a dénamination sociale choisie ne doit pas préter a

confusion avec une autre ré.ijsa1 sociale; (174) telle est la régle

 générale qui régit le <hoix d'une dénomination sociale. Celle-ci ne

* doit pas non plus laisser-croire faussement qu'elle est reliée i une

entreprise (175). Pour déterminer si une dénamination sociale préte &
confus:':m avec une aut:.;e raison sociale, celle-1a doit donner i croire
qu'elle deslgne 1l'entreprise qui possede un droit sur cette raison
soc1ale. La?"dernmnatlm laisse croire qu'elle est reliée 3 une

\ .
172. James SMITH, op. cit., n. 161, p. 109.
173. Reglement concermant les dénaminations sociales des campagnies

regies par la partie 1A de la loi sur les campagnies, lo.Cit., n.
153, a.Qtl, c.f. James M'I‘H, op.cit., n.lel, p. 109,

" 174, Reglement qancernant les dénaminations sociales des campagnies

regles la 1e 1A de la loi sur les es, i1d., art.8 A
noter que l'alinéa (g) de L'article 1 du reg?enent defini "“raison
sociale” par le nam d'une entreprise y campris la dénamination
soc1a1e Wne campagnie. .

175. Idart9 , : -
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: ent.reprise‘l'si 1'on peut croire que la campagnie est contrdlée par '
1 ] - ) .
1'entreprise ou inversement, ou encore qy'elles soat toutes deux

._ contrdlées par une. méme entreprise, ou par les mémes personnes” (176).

Wner si la dénamination socmle prete a confusion ou si elle
laisse croire fa_tussenent qu ‘elle est reliée 3 une entreprise il faut se

servir des critéres suivants:

I1 faut examiner l‘msenble'deé deux raisons sogiales et non
ed isole.r les éléments (177). L'article 10 du réglement souligne qu'il
faut tenir campte de toutes les circoxlst.;ances y campris:

‘ | 4

1) I.e caractdre distinctif ixmé;'e:]t de tous et chaﬁm des |

&1l&ments qui constituent la raison sociale‘;.'l

’ . Py

II) Le rayonnement de la réputation de la raison sociale;

I1I) La durée d'utilisation de la raison sociale;

»

176. TIbid. cet article reprend le principe énoncé dans l'affaire \_/\
.. Canadian Motorway Ltd c. Laidlaw Motorway.Ltd, loc.cit. n. 107.

177. 1d., art. 10. A noter que l'expression entreprise ‘est définie &
1'alinéa (d} de l'article 1 du réglement came étant “une personne
ou uh g de personnes ayant une activité au Québec Y: compris
une ie". Il en résulte qu'une carpagnie constituée en
vertu de\ la loi federq.e sous une de.ncm.mat:.on sociale ne peut
étre un cbstacle ppur une campagnie quebéco15e de choisir une
dénanination sociale qui peut préter a confusion avec la premiére,
Cf. James SMITH, op.cit., n.lél, p. 115,
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IV} 1a mature des activités de 1'entreprise. Plus les
activités entre deux entreprises se ressemblent plus il faudra

distinguer les dénaminations; ~

ot

V) Le degré de resseamblance visuelle ou I:hme‘thue entre les

" deux nams cammerciaux et la ressemblance entre les idées qu'elles
suggérent; .

Vi) L'importance relative de l'entreprise qui utilise la

raison sociale en égard au territoire sur lequel elle fait affaires, le
[+

volume de ses affaires et celui de sa clientdle.
) [}

Pour obtenir une dénomination qui préte & confusion avec une
raison sociale sans &tre ‘identique, il faut remettre au directeur un
écrit dans lequel le titulaire du droit sur la raison sociale consent a

\

1'usage de la dénamination et s'engage de ¥lus & modifier sa raison

socialé ou é\ dissouire son entreprise (178). Dans le cas ol la
déncmination sociale est identique A la raison sociale, il faut
également e dans }a dénamination sociale, pendant deux ans au
moins a campter du changement_de la raison sociale, ou de la
dénomination de l'entreprise, le millésime de 1'année ol la campagnie

LI

‘178, Rég lement” concernant les dénaminations sociales régies par la
partie e la lol sur les campagnies, loc.cit., n.153, art. 1l.
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S

1'acguiert (179)..7

Ia section iv du réglement énonce un certain nonbre
d'interdits gui sont les suivants:

3

\ . : » . . . K . - r) .
i) La dencmination sociale ne doit pas decru_'e faussement b
o §

| (.180)-:\-\

a) La nature de son activité ou des biens ou

services qui en font l'objet;

b} Les conditions dans lesquelles les biens ou

services sont produits ou fourmis;

c) Les personnes amployées pour les produire

ou les fournir; . . .

> 179. 1d., "ce millésime doit étre placé entre parenthéses immédiatement

avant 1'expression (inc. ou corporation selpon le cas), a la fin de
la dénomination sociale. La mention du millésime est cependant
facultative; a) si la raison sociale désigne une entreprise non

" incorporée et située dans un district judiciaire différent de
celui de la campagnie concernée; b) si la raison sociale
appartenait & une entreprise dont Xe propriétaire ou 1'un des
propriétaire est un fondateur, administrateur ou un actionnaire
de la campagnie; ou ¢) si la d ination sociale”est demandée au
moins deux ans aprés le t de la raison sociale ou la
dissolution de l'entreprise”. -

»

180. 1d., art. 13.
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d) Leur: lieu d:orighmé:- »
| e) Le lieu ol elle fait affaires._ . | "
De plds, la déncmination _sociale ne doit pascarprexﬂre une

expression réservée par une loi ou un réglement 3 un organisme ou une
» catégorie d'organismes A laquelle n'appartg‘.enﬁ pas la W(l&l)u
les expressions suivantes ne peuvent fai_re. peltrtie,d'me dénamination’
sociale: "Nations Unies"; "0.N.U.", "Consammateur", "Oonsdﬁnatrice“,
“Association", "Kino-Kébec", “Société de ge;t.ion des établissements
touristiques et récréatifs", “Z.E.C.", "Zone d'exploitation contrdlée”,
"Z.A.C.", "Zone a"anénagenent et de conservation", "“Société québécoise
des industries culturelles" (182). Ne peuvent non plus faire partie
d'{\e dérnninétion sociale les expressions cbscénes, immorales ou |
scandaleuses ou qui évoguent 1'idée d'une activité de ce genre. (183).,
La dérbnination sociale ne doit pas laisger croire que la campagnie est
relide avec le powvoir du souverain, une autorité publique, wne
université ou Lﬁ}e cotporation professionnelle & moins cu'elle n'ait

obtenu une autorisation écrite a cet effet (184). .

N B
18l. Id., art. 14 (a).
182, 1di, art. 14 (b).
.183. Id., art. 14 (c).

184. Id., art. 17. | o



LY

e

II1I} la Charte de la fran;alse -

La Charte de la langue francaise .(185)‘exigé que la
dénonination sociale so:.t en langue frangaise (186) et seul le ncm* 7
camercial en langue francaise peut étre utilisé au Quebec (187). Cette
loi pemet d'autre part, que la campagnie se serve de sa dencrrunaum
. sociale dans tme autre langue pour ses activités a l'extérieur du Québec
(188). Le défaut d' avoxr une demnmat.l.m sociale en fran;als pour une
campagnig qui fait a.ffalres au Québec, lui ferait perdre sa personnallte
juridique (2189)-et les actionnaires s'exposent & ne plus pouvoir

Béhéficie?de la responsabilité limitée rattachée 3 la compagnie (190).
0' . ' . .

B- Conditions du choix d'une dénamination en vertu des lois
federdles

Trois sources législatives et réglementaires régissent les

dénominations pour les campagnies constituées sous l'autorité fédérale

185. Loc.cit, n.99. | | S
186. Id., art. 63 & 67.° ' - \
187, 1d., art. 63. . o

188, Id., art. 69.

1.89. }.9..,'.' artc 64. * . + . -

190. James SMITH, @.cit\f. n. 161, p. 36,
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la loi sur les sociétds cannerc;,ales canad.terms {191) le Reglement sur

les sociétés camerciales canad:.emles {192) .et 1a Lo1 sur l&s marques de

: carmercé (193). Nous etui:;emns 1es dJ.spos:.tJ.ons relatives aux -

dencmmat:.ons soc;.ales contenues da.ns c‘hacun de ces textes.

I) loi sur les sociétés commerciales canadiennes

»

Cette loi oont.tent peu de dispositions relatlves ala

denqnmatlm socxale. Ces dJ.Sp)SJ.tlons enoncent les pr:l.m:.pales régles,‘

laissant le deta:.l au régiement (194). L' artlcle 6 de la loi mpose au
fondateur 1° obl;.gatlm 4 !nscn.re dans les statuts CCﬂBtltutJ.fS de la

société pro;etee la dencm:.nat:l.on ‘sociale choisie. la derpnlrxauon

" . sociale doit ccm;:rerﬂre (195) les mots ou expressicns "Lmutee

Lmu'.ted", "Incorporée", " Incorporated”, "Corporation” ou "Société

camerciale canadienne” ou les abréviations de ces expressions,

.f-

191. s.c., 1974—-75 C. 33 modifié par S C. 1976-77. C. 52, S. C.

1978-79, c.9.
192. Dors 79-316 (614179).
193, loc.cit., n.72. . . C - ( -
194. Loc.cit., n.19). -
195. Id., art. 10 (1).
’ ; N
) .
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Oes'expressimé; doivent faire partie, autrement que dans n sens

figuratif ou descriptif, de la dénamination sociale. la société peut

avoir une dem?maum sociale soit en anglals soit en frar!;als. soit

dans les deux langues ou une ccmbmalsm dans les deux langues {196).

- . : ’ . -
. .

- Le nam de la société doit .apparaitre de fagon lisible sur les

. o _ ‘ -
/‘ bons de commande, les contrats, les effets de commerce et les factures.

la société peut avoir un ou plusieurs autfe.é nams camierciaux pour
exercer se;-/ activités {197). La dénamination so<‘:iale d'une société peut
&tre camposée d'un numéro matricule (198). Contrairement & la loi
québécoise, la sociétd constitude en vertu de la loi fédérale peut avoir
un nLinéro matricule qui lui sérvirait de dénomination sociale
permanente, Cependant, le directeur peut exiger que la aoc1ete adopte a
la place du numéro matricule une autre dénamination sociale (199/

la éénamination sociale choisie ne peut &tre une qui soit

prohibée ou trampeuse au sens des réglements ni la méme qu'une

dénomination sociale qui a été réservee (200).

196. Id., art. 10-&3).
1'97_. | 1d., art. 10 (5). | : N
198. Id., artl.:. 11 (2).

198, 1d., art. w2 (4),  ~

2“)- I_‘i_t'l. ﬁrt_. 12 (1).
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Pour detemmer les régles qui reglssent le choix d'une

dénamination .séejiale d'une soc:l.eta- amst.ituee selon ies dispositionsg de )

la loi fédérale il faut se réferer au Réglement sur les sociétés

camerciales canadiennes (202). . Celuiw-ci J.nterdlt 1 uul:.sat:.m dans

une demm.natlon sociale des e.xpress:.ons su:.vantes-

| 4
: J

1) "Air Canada", "Lignes Aenermes Trans Canada" ou “Trans (hnada

‘ Alrlmes", "Canada Standard” ocu "CS" Cboperata.ve","‘(b—oﬁ“, "Mlline
. 15

S |

~du Parlenent“ ou "Parllament Hill", "Gendarmerie Foyale du &nada",

"G.R.C.", "R C.M.P. ",' "Nauons Umes“ ou "o N. U." (203)

. ’

~
2} Une denaumatlcn sociale qui laisse croire que 1' entregr:.se est

exploitée avec L’ autor:.sauon o le parraj.nage du souveram a mms que
ce ne. soit wn prgamsne gouve.rnarental ou un numstere (204);

N :
3) Une denaru.natxon sociale qui lal.sse croire que l'ent:eprlse est -

explo:.tee avec 1' autorlsatlm ou le’ parrainage d'une université ou

201. Loc.cit., n.192,
202, Ibid,

. —

.203. Id., art. 16.

\|

204.. Id., art. 17 (a), (b).

]
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L
d'une corporation professionnelle a moins qu'elle n'ait.regu une

autorisation écrite a cet effet (205);

4) Une dénamination sociale qui laisse croire que l'entreprise
exploitée est une institution financiére, fiducie ou bourse (206);
5) Une dénamination sociale qui contient une expression cbscéne ou

suggére une entreprise immorale-(207);

6) Une dénomination sociale qui n'est pas distinctive (208).
L'expression distinctive est d;'efinie camme ét‘_a.nt "une dénamination
rcamre_rc.ial'e qui distingue véritablement l'entreprise, en liaison avec
laguelle cette dénamination est ewployée par son propriét,dire, de
l'entrépr:ise d'autres pmpriétaires ou qui est adoptée de fagon i les
distinguer" (209). La déncmination peut ne pas étré distinctive parce
qu' el}e est trop générale {210), ou parce qu'elie est descriptive, en
quelque langue, des biens ou services (211). 'Elle n"es£ pas distincﬁive-

parce qu'elle est "principalement ou uniquement le prénan ou le nam de

205. 1d., art. 17 (c}.
206. 1d., art. 17 (d).
207. 39_ art. 18.
208. 14., art. 19.
210. 1d., art. 19 (a).

211, 1d., aft, 19 (b).
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années qui précédent la date de la demande" (212)., Elle est éga.lene.l:xt

interdite si "elle est principalement et uniquement un nan géographique

utilisé seul” (213).

.

Cette interdiction d'utiliser une expression non distinctive °

peut &tre contournde si 1'on peut démontrer cqu'a la date de la demande

pour cbtenir la dénaomination sociale celle-ci a acquis, par son emploi,

un sens dérive {214).

]

L'expression sens dérivé est défini par le

réglement. came signifiant, "une dénomination conmerciale qui a été

employbe au Canada ou ailleurs par un demandeur ou ses prédécesseurs au

point @'étre devenue distinctive au Canada 3 la date du dépdt d'une *

demande de dénamination sociale" (215}.

L

L}

La dénddnatipn sociale est également interdite si elle prete

A confusion (216). Cette dernidre expression désigne le cas o la

dénanination sociale préte a confusion avec:

212.

213.
214.
215.

216.

d.,
1d.,
Id.,
1d.,

id.,

.art.

art.

art.

art,

19 (c).
19 (. - O/
19 in'fine.‘

12.

20.

-



a)-

Une marque de camnerce si l'emploi des dewx .est

_ suscept:.ble de faire conclure que l'entreprise exploitée

b)

Pour

ou dont 1'exploitation est envisagée sous 1 ]
dénomination sociale et l'mr_reprise qui utidise la

,marque de ocammerce ne constitue qu'une seule entreprise,

que la nature des affaires de chacune soit généralement
la méme cu non; ou

Une dénanination camerciale si 1! erploi des deux “est
susceptible de faire conclure que l entreprise exploitée
ou dont 1'exploitation est envisaqgée sg‘u:; la
dénamination camerciale ne constitue qu'une seule
entreprise, que la nature des affaires de chacune soit
généralement la méme ou ron. (217} °

déterminer si gne dénamination sociale préte i confusion

il faut tenir campte de plusieurs éléments dont: le caractére

distinctif inhérent, la durée d'utilisation, la nature des biens ou des

services, le rayonnement territorial, du.degré de ressemblance visuelle

ou phonétique entre d'autres dénaminations camerciales-ou marques de

Seront également interdites les dénominations sociales\
' -
) — T
susceptibles de tramper le public par leur inexactitude (219).: ;
T
I1I- Loi sur les marques de cammerce (220)

217.

218,

219.

220.

canmnerce. (218)

Id., art.
I._g_._, art.
id., art,
Loc.cit.,

13.

20.

23.

n.72.
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»

pans le choix d'un® dénomination sociale il faut ‘tenir compte

de 1la Loi sur les marques de commerce {221). Tout chon: d’'une
@énamination sociale qui n'est pas auparavant soumis quant 3 sa

~ disponibilité & wne vérification du regi;t’_re des‘.xiﬁrque%c}g_:: camerce .
peut avoir des conséquences tr'&;'graves pour son titulaire.
L‘enrégis;-_ren‘ent d'une marque de commerce doniie & son titulaire le droit
exclusif e:z 1'emploi, dans tout le Cariada, de cette marque qé camnerce en
ce qui regarde les marchandises ou services po-ur: lesquels
1'enregistrement 'a été obtenu (222).°. Le droit exclusif d'utiliser la
nxarqﬁc de cammerce est censé vi:olé si des biens ou des services sont
vendus, distribués ou annoncés en liaison avec un nan cammercial créant
de la confusion (223). Une marque de camerce enregistrée ne peut
enpécher une personne d'utiliser de bonné foi, son nam personnel, un ncn
géographique ou toute description exacte du genre ou de la qualité des
marchandises ou servicg;s, cante nad comnercial, a condition de ne pas le
ff:ire de maniére susceptible de réduire la valeur dé la clientéle

o
> 5ratt.ac:hée A la marque de camnerce (224).
'

N = . -

221, Ibid. ’
222, 1d., art. 19.

223. 1d., art. 20.

224. 1Ibid,

«w
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SECTICN II -

Chﬁ}’“‘ de' 1 enselgne

Parmi les signes distinctfi‘fs 1'enseigne a une place
particuliére. Son role est important. Elle différe du nom commercial
puisqu'un fords n'est pas cbligé d‘?voir e enseigne. C'est le cas,ée
certainés entreprises qui n'gnt pas b-esoin de désigner leur local ou
leur établis;.senent.' Lg'cannerc;ant n'est pas tenu de se servir d'une -
enseigne pour individualiser son local. L'enseigne différe également du
nom camnercial en ce que l'enseigne n'a pas besoin de canpfendre une

"dénamination. Elle peut étre simplement emblématique et un dessin
suffit pour constituer une enscign-e. Les {mi@imles régles qui
régissent le nam camercial sont, malgré ces différences, les mémes que

celles qui régissent l'enseigne.

L'enseigne differe, principalement, du nom commercial par son
aspect matériel, c'est-i~dire, 1'élément visuel et par son objet qui est
celui @'indiquer 1'emplacement du-local ol ll'activité commerciale est
exercée. Nous examinerons en premier lieu ces dg:ux &léments qui
caractérisent l'e_nseign?; ensuite nous étudierons la nature juridique de,
l'enseigne dans un premit;_r temps et pour terminer nous examinercns la

nature juridique du support matériel,
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- Définitions

Une définition de 1'enseigne servirait a-indiquer en quoi
consiste sa spécificité et en quoi elle différe des autres signes

distinctifs.

* L'enseigne est la désignation matérielle et extérieure
d'un établissement industriel ou cammercial au moyen d'un
tableau, d'une inscription, d'un signe quelogrque destiné
a le faire distirxguer.d'étabiissenents simﬂ'f{aires (225).

A —

. o/

L'exanen de cette définition fait ressortir deux éléments importants.

L'ex'nseigne est. une désignation matéi’iélle et extérieure. C'est o~

principalement un moyen qui se ooncrétise par un aspect matériel, le

- % ~ ‘ s \ ” .
deuxiéme est a l'gffet qu'il sert a designer un local, un

établissanent.

L'enseigne se carabtérise des autres 'signes distinctifs par
son aspect matériel. Ce dernier consiste en un &lément visible pour le

public et qui est destiné & 1lul indiquer 1'emwplacanent de

225, Marcel VERCRUYSSE, op.cit., n.42, p. 189, no 190; aussi dans le
méme sens voir, Amnbroise RENDU, Traité Pratique des Marques de
Fabriques.et de Camerce ef de la Concurrence Deloyale,

Paris, Casse et Marchal 1858, no 476, p.QI\ZZ.

\
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1'établissement (226). Elle est ituée par un &lément figuratif,

c'est-a-dire, par une inscription emblématfgue. Elle peut se

concrétiser matébr‘ie;larent sur la fagade d'mn établigsement, ou par un

-

panonceau accroché ;‘; la fagade, ou posé.devant 1'établissement ou méme
étre peing directement’ sur 1'immeuble ou se trouve le local. .(n peut
faire la publicité sur son comerce sur des [.:an_neamc ou méme peindre le
texte d'une anraqnce"camergiale sur un inmeuble mais celd ne constituera
l pas. une enseighe i proprenént parler. La finalité ae 1l'enseigne est .
tout autre. L'enseigne doit se tx-o'uve.r soit sur le locél.oa a e

distance assez rapprochée (227).

-

ii) Désignation d'un local . j

la caractéristique principale qui est rattachée & 1'enseigne

. [

cOnsiste en sa finalité, son objet primordial. L'enseigne sert, non pas

a désigner un commerce, mais & identifier un local. Le commercant peut
exercer son commerce sous un seul nan camrercial bien qu'il ait

plusieurs établissements ou locaux ol il exerce son activité. Il se

servirait de plusieurs enseignes pour identifier chacun de ses

\1

\ -

226. KRASSER, R. France, publié par ULMER, H.C. EUGEN, dans La :
: répression de la concurrence déloyale dans les Etats membres de la
Cammunaute econamique europeenne, T. iv, 1972, no 280, p. 205. .

227. 14.. ' :

T

w,

-~
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établissements. L'enseigne ne peut consister en une désignation

nécessaire telle que le numéro civique ol est situé le local ou

1'écriteau qui décrit 1l'activité commerciale (228).

]
1

Nature juridique

-
Nous avons vu gue l'ensecigne est oconstituée de deux &léments,
. ’ ’ .
1'aspect visible, c'est-a—lire ce qui sert de support matériel, et de

son cbjet soit celui de désigner wun local; du contenu et du contenant.,
Nous examinerons le régime juridique qui régit le contenu, ce gue nous
appelons cammunément 1'enseigne, et celui qui régit le support

matériel.

1) Nature juridigue de l'enseigne

»

L'enseigne, a l'instar du non camercial, est un élément
constitutif du fonds de cammerce (2?9). ' L'e.nseigne sert} princi.palenent
a distinguer un établi.ssemnt; C'est l'apposit;i.oz} de l'eénseigne, sur le
local qui fixera le droit (230). Il faut donc que le local exist&ue et
qu'il soit désigné par l'enseigne. Si l'enseigne est amblématique et

qu'elle décrit 1'cbjet méne du camerce exercé, si elle est usuelle pour

228. RENDU, A, op.cit. n.224, no 476, p. 323.

229. RIPERT et ROBLOT, op.cit., n. 45, p. 239, no 446.

230. ROWBIER, op.cit., n. 76, p. 70,
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ce genre de cammerce, elle ne pourra faire 1'objet d’une appropriation.

L'enseigne étant camposée de deux élé&ments, support matériel
et contenu, chacun de ces éléments sera régi différemment. Ainsi si le
cammergant vend le support matériel, 1'acheteur n'acquiert pas le droit

d'utiliser l'en.seigne, C'est—é—dil.‘e le conterm qui sert é} désigner *

) 1'établissament (231). Lorsqu'une partie du camerce est chdée, le
droit & l'enseigne ne peut &tre acquis que s5'il est clairqnent stipulé -
(232}, La cession du fonds de cammerce emporte. la cession de
1l'enseigne. C'est au célant de démontrer qu'il n'a pas cé&lé 1'enseigne
avet le fonds de cannerce l'enseigne {233). -

ii} Nature juridique du support matériel

Le support matériel de l'enseigne, camme les au.tres &léments
du forxds, font partie du fonds de camerce. Il est sounis au méme
.régime (ue les biens meubles et immeubles qui composent le fornds, Il
peut &étre vendu mais il r'emporte pas cession du contenu, de l'enseigne
a propranent parler (234). S'il fait l'cbjet d'une saisie ou s'il est

verdu par voie d'exécution, ou la vente forpée

231. 1d., p. 704.
232, Id.

233. VERCRUJYSSE, M. et LAUWERS C. op.cit., n. 42, p. 189, no 19C.

234, Supra n. 230.
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n'atteimdra que l'cbjet matériel et non le contenu. ILe droit du
camergant d'apposer un pannonceau se rapporte au contrat de hail qui le
L

lie au locateur du local. Si le bail ne contient aucune restriction a

ce sujet, le cummercant a le droit d'apposer son enseigne.

Conclusion : N

Le choix du nan comnercial et de l'enseigne sont soumis a des
conditions qui ont w double objet: = protéger le titulaire sans pour
autant lui donner un monopole sur des désignatio néceséaires. Nous

m/p: ) .

examinerons au chapitre qui suit le rniode d'app: iation et de

‘trangnission du nom cammercial et de 1'enseigne.



- CHAPITRE DEUXIEME

APPROPRIATION, TRANSMISSICHN ET PERI‘E Dy NOM COMMERCIAL ET DE L'ENSEIGNE

)

GENERALITES : T

Le™roit de:s'approprier wn nom commercial est sounis A des
r;‘agles de fond et de forme. Nous avons &tudié plus haut les conditions
de fond pour le choix du nom. Il ne suffit pas de respecter ces
conditions pour s'approprier un nam, encore faut-il respecter les
conditions de forme. Il faut dénontre; 1'antériorité d'usage et que
celui-ci soi£ personnel e& public pour. que son titulaire puisse invoquer

un droif exci(sif d'utilisation. g

Une fois ces conditions respectées, le nom cogmercial fera

partie du patrimoine du fords de commerce. Il pourra -faire 1'cbjet
d'une cession en faveur d'un tiers. Il s'agira alors de déterminer les
conditions pour qu'une telle cession puisse avoir lieu et 1'effet de

cette transnission pour le cédant et le cessionnaire.

Le titulaire du nom cammercial peut perdre le droit exclusif
de l'utiliser pour désigner son entreprise dans le cas ou i1 y a abandon
soit par la cessation des affaires soit par 1'abandon du nan camnercial
lui-méme. Il peut égalanenV‘(e plus appartenir exclusivement & son

titulaire s'il n'est plus distinctif.



SECTION I ~

" MDDE D'APPROPRIATION DU NOM COMMERCIAL ET DE L'ENSEIQE

- ’ T~

L'appropriation mtérielle'et,effective d'yn nan camercial
se fait par 1'usage. Aucune protection n'est accordée pour le simple
fait que 1'on est le premier 3 avojr pensé a ce nam.  L'usage est une
condition essentielle & toute appropriatioh.

c

PAR. 1- L' usage . . ~

L'usage nécessaire pour rendre complétement effective une
. ’ .
approf:riation d'un nan cannercial doit etre prioritaire, personnel et
. . . r .
public. Seul un usage qui respecte ces cornxlitions peut donner naissance

a4 un droit (234). Cet usage doit se faire en relation avec_un canmnerce.

v
Un nom cammercial ne peut exister dans le vide. -~
A) Usage ¥
L}

i

L'usage dont il est question signifje 1'emploi effectif du

nan cantercial. Il doit &tre concret et se matérialiser soit sur des
€

documents, seit sur un pannonceau. Il doit pouvoir étre vu, constaté

matérielleament. L'intention motivant cet emplol doit &tre celle

| 3

234. Licensed Victuallers' Newspapers Campany c. Bingham , (18688) 1@
C.A. 139 (G.B.).

~
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- o,

r.

d'utiliser 1'expression & titre de nam camercial et non 3 titre de .

slogan publicitaire ou & titre de renseignement. Ce W p_ias
~ .

que le slogan ne peut étre le sujet d'une protection, mais il sera régi.
alors par d'autres principes. .
2.

B) Priorité d'usage

o
' Le premier occupant d'un nom commercial acquiert un droit
exclusif sur ce nam (235). IJ; était nécessaire de déterminer comment
donner a un camercant un droit sur ce nam qu'un tiers voudrait

égalehent s'approprier. C'est pourquoi la jurisprudence et la doctrine

ont établi que le premier usager du nam aura priorité sur un usager

subséquent. Le preanier qui adopte et emploie un nam camercial acguiert

un droit privatif qui l'autorise & l'utiliser & 1'exclusion de toute

personne (236).

C) Usage personnel
L] .

’

L'usage doit étre relié A une exploitation directe et

235. Place Tevere ¢,/ Giovanni Reda, [1975] C.S. 351; Krasser,
.C1t., n.13,/no 386, p. ZUY, Blades Enterprises Ltd c. Thibault
:?129'75')_65 D.L4R. (3rd) 378¥W RIPERT et ROBLOT, op.cit., n.45, no 1
466, p.239.- !

'236. Pinard c. Coderre [1953] B.R, 99, p. 103, René SAVATIER, De La

Responsabilite Civile, t.l, 2iéme &., Paris, L.D.G.J., 1981, no
51, p.66, M.Duplessis c Mlle Birse, (1940) 78 c.s. 35; Filion q.

Martel, [1964] B.R. 9, [1965] S.C.R. 349; H.G. FX op.cit., n. 73,
p15?5-576. o .

—

-
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persbnnelle du nan cammercial par celui- qui invoque un dzloit privatif.
L'appropriation du nam cammercial exige que 1'on utilise effectivement
le nan powr une activité canrercialé. le droit et la protection
rattachés au vnu-n ne peuvent &tre invoqués que. si le commergant a
luj-méme fait emploi de ce nam en’r@lation avec’ son activité commierciale
(237). 1e fait pour une personne ld'-explgi{"_é-r une activité, sOus un nam
camrcial,\au profit d'une autre, ne donne pas 4 cette dernidre droit 3
ce nom. ‘D‘ans ce cas, il ne peut avoir &té question d'usage personnel
.(238). 11 s'ensuit que dans ce méme cas la personne qui a effectivement
utJ:.lisé le nom au bénéfice d'une autre n'a pas, elle non plus, le droit

& ce nam puisque l'usage qu'elle en faisqit. n'était pas persomnel.
D) Usage lic

" Le camnergant qui utilise un nam commercial doit en faire wun
usage public (239) pour préte.ndre. 3 wi droit privatif, .L'emploi doit .
8tre tel que le public relie le nam ocammercial au fonds de cammerce.  la
cilentéle doit, par le nam cammerciat, .pouvoir identifier le fonds ge

camerce (240). 1e oaﬁnerqént qui fait un usage du nom commercial pour

'237. Dame Stevens - Nicolas c. Le Corps des Majorettes de Grandes
! Rivieres Ltee, Il973] C.S. 455, p. 458.

238. 1I1d.

239. - pinard c. Coderre, [1953] B.R. 99, p. 106.

240. . Licensed Victuallers Newspapers Company <. Bingham, (1888) 38 C.A.
139 (G.B.)
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"

une petite quafititd de produits ‘ou pour wne courte durée ne fait pas un
s e : - . T e .

usage public du namw camercial, L'enregistrement d'tme‘déc_lara.t_ion au

“bureau du protonotaire d'un nom comsercial ne suffit pas pour constituer

un Qsage pﬁblic.

T

E) Durée de 1'usage

I
L'emploi du nom commercial avant le début des opérations

comerciales de l“ent.reprise peut constituer un usage acceptable. C'est
le cas,de 1'entreprise qui entreprend avant le début des affaires wne
campagne publicitaire autour du nam ou distribue .des prospectus dans 'le._
public. Cependant, cet _usage\doit avoir eu lieu pendant une durée
suffisante. De plﬁs, nous soutenons que si un concurrent de mauvaise
foi usurpe le nam pendant cette’ pér.iode qui précéde‘ le début des

opérations, il pourra faire 1'cbjet d'une ordonnance 4'interdiction.

La durée de 1l'usage devient importante pour déterfiner si ‘1e
titulaire du nan posséde lé droit pour en interdire l'usage par uwn
L) -
autre. 8§'il est vra‘i que l'u;age est créateur de di'oit, .encore faut-il
que l'usage ait eu une durée telle que le .public associe le nam au foncis

de camerce qu'il est censé désigner. Un usage pendant fuelques jours

ou quelques semaines n'est pas créateur de droit (241). f

241. Cira c. Karmanoff, 23 C.P.R., 17, p. 22, Licensed Victuallers'
:Newspapers Campany c. Bingham, loc.cit., n.jtlo, p. 143,
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Si deux comergants, de bonne foi, emploient le méme nam conmercial
presqu’'a la méme é;nque-avec: quelques jours d'j.nter;:alle, il ne peut
exister un droit dé priorité pour 1'un ou pour l'autre (242). L'usage
pendant une courte durée et pour ume petite quantité de produits n'est

pas créateur de droit.

.

F) . Usage au Canada

-

. L'usage deit avoir lieu au Canada. Nous n'examinerons pas
ici ‘ie rayonnement géographique d'un nam ni 1'étendue géagraphique de la
protection qu'il peut avoir. L'usage, méme notoire, d'un nam conmercial
dans un pays étranger sans cammercialisation des produits ou servlices‘au
Canada peut——il servir de fondement i la protection du nom appartenant i
un ét.ran_:}er ? Nous sammes d'avis que la protection ne peut &tre que
territoriale. Le titulaire d'un ncﬁy connercial ne‘paut__ invoquer _l'usage
qu'il en fait dans un pays étranjer pour interdire-d un camiergant
canadien d’utiliser le méme nan cammercial au Canada. .be simple fait
d'annoncér ses produits ou ses services au Canada smn.é-qu'ils solent
vendus e£ camercialisés ne suffitj pas pour oénstitv;xé:--tz;\ usage valable

au Canada (243). Dans deux espéces a accepté camme un usage suffisant

242. Bow City Delivery Ltd c. Independant Cab Co. Ltd, (1973} 10 C.P.R.
(2d) 51, p. 54, Blades Enterprises Ltd <. Thibault, (1975) 65
D.L.R. (3rd) 374, p. s81.

243. Alain Bernardin et Cawpagnie c. Pavilion Pr0pertiés Limited,
(1967) R.P.C., 681, p. 584.
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sur le territoire alors qu'une activité camerciale était minime (244).
ty

PAR.2 Effet de 1'enregistrement en vertu de la législation

ggebécolse

A) Obligation d'enregistrer une déclaration
"

Le Code civil (245), la Loi sur les déclarations des

capagnies et sociétés (246) ainsi que la Loi sur les marques de ™

comerce (247) établissent des systémes d'enregistrement des raisons /
cammerciales et des marques de cammerce. e droit provincial et le !
droit fédéral sont 3 1'effet que -le droit au nan cammercial appartient

au premier usager (248). L'enregistrement en soi ne fait pas naitre un

droit de priorité sur le nam. Il n'est pas nécessaire d'enregitrer un .

nan pour obtenir un droit sur son usage {249). Tl est

244. Poiret c. Jules Poiret Ltd and A.F. Nash, (1920), 37, R.P.C., 177:
Sheraton Corporation of America c. Sheraton Motéls Ltd, (19e4),
R.P.C., 202, volr aussi Suhmer & Campany A.G. ¢. Suhmer Ltd,
(1967), R.P.C., 336. e

245, Art. 1834 (a) et ss.
246. loc.cit., n.135,
247. loc.cit., n.72,-

248. 1a Loi sur les marqués de commerce, loc.cit. n.72, contient une

exception relative au depot d'une demande d'enregistrement avec
usage projeté,

249. Pinard c. Coderre, loc.cit., n.236, ‘p.106, Claude Heroux c. Paul-
Henri Poliquin, loc.cit., n, 106, p. 563, "
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. vral que le Code civil ainsi que la Loi sur les déclarations des.

compagnies et sociétés établissent une cbligation d'enregistrer une

raison Miale. Cependant, le défaut d'enregistrment ne porte pas a
cme quant. au ~dr;:>it relié & 1'usage du nom (250). La protection
sera accordée méme en l'absence de tout enregistrement (251). .

Cépgndant, 1'enregistrement peut avoir certains effets qu'il sefait

\

utile d'examiner rapidement.

.

B) Effet de l'enregistrement -

Nous avans vu plus tdt que l'enregistreament d'une déclaration
au bureau du protonotaire ne donne pas a celui qui la fait un droit sur
le nam ocmnef&ial_ {252). L'effet de la déclaration‘ eét de cr‘éer une
préscmptior; en faveur de celui qui a fait, cet, enregistranent. Cette

\

~ présamption peut dtre cambattue par une preuve contraire (253).

4

250. Mr. Duplessis c. Mlle Birse, loc.cit., n.236,/p. 35; Filion c.
Martel, loc.cit., n.236, p.l2, voir cependany, Dame Stevens

Nicolas c. Le Corps des Ma;]orettes de Grandgs Rivieres Ltee [1973]
C.S. 455.

251, The pabst Brewing Company <. Ekers & The Canadian Brewers Ltd,
[1902) 21 C.S. 545, (c.r.), p. 560, infirmant (1901) 20 C.s. 20.

-252. Nicole L'HEUREUX, PreCJ.s de droit camercial du Québec, 2¢ ed.,
it Québec, P.U.L., 1975, p. 79. '

253, TIbid., et Filion c. Martel, loc.cit., n.236.
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Il ne pourrait d'ailleurs en &tre autrement. Le systéme

d'enregistrement n'est soumis & aucun .contrdle de 1'administration

publique, et 1° acceptauon par 1'officier de la déclaration déposée par
M0 Camergant n'implique pas la reconnaissance de la véracité du

contenu. Contrairement aux dispositions de l'article 19 de la Loi sur

les narqueé de cammerce {254) qui accorde au titulaire d'un '
enregistrement un monopole & travers le Canada, 1'enregistrement d'ume
déclaration auprés du bureay du protonotairg n'accorde aucune
exclusivité d'usage (255). “\La durde Ae l"e;megistremnt ne fait pas

naltre plus de droits cependant, la Loi sur les marques de ocammerce

(256) reconnait, par exception, le droit-d'utilisation A celui qui a une
marque enregistrée pendant plus de cing ans méme A 1'encontre d'un droit

d'antériorité d'un tiers.

SECTION II

NATURE ET TRANSMISSION DU DROIT DU TITULAIRE DU NOM COMMERCIAL

PAR,1 Nature des droits du titulaire

254. loc.cit., n.72.

255. Goyette c. J.H. Restaurants Ontario Ltd, {1979] R.P. 398, p. 404.

256. Lec.cit., n.72, art. 17 (2).

<
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L'appropriation 4'un nan cagmeercial par un camergant se
fait, wne fois le choix du nan réalisé, par l'usage qu'il en fait en
relation avec son cammerce, Il s'agit de aétennixxer la nature du droit
de ce cammergant en relation avec le nom qu'il s'est approprié. Les
droits qu'acquiert le camergant par l'appropriation d'un nan camercial
sont au narbre de trois: droit de propriété, droit privatif et droi.‘t a

la protection du nan camércial.

A) Droit de propriété

[y

le cormerqaﬁt qui utilise un nom @mrcial, constitué de son
nam patronymique ou d'up nan de fantaisie, devient propriétaire de ce
nan (257) en sa qualité de nan comercial uniquament. Dans le cas du
nam patronymique, 1'usage éui en est fa®t 3 titre de nan camnercial, a
eu pour résul£at qu'il s'; est détaché et est devenu autonane de la
personne dont il tire son origine. Le titulaire du nan cameercial a sur
celuirci un droit de propriété "le plujs étendu, absolu et perpétuel”
(258). Ce principe géné'ral doit, cependémt, souffrir dans son

application des atténuations. Bn effet, le droit du mnnerr;ant peut

entrer en conflit avec des prétenfions non moins légitimes.
. Ll

8

257. CARBONNIER, J. Droit Civil, Paris, P.U.F., 1974, p. 250.

258. HAMEL, J., LAGARDE, G. et JAUFFRET, A. Traité de droit cammercial

t.2, Paris, 1966, no 992, . 55; KLOTZ, A., op.cit., n. 9, mo 12,
" p.15; Halsburry 5 Laws of England op.cit., n.35, p. 595; Place
' Tevere c. Glovanni Reda [1975] C.S. 351, p.352; JUGLART, M. et

IPPOLITO, B., op.cit., n.2, no 15], 'D. 405,
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C'est pourquoi il faut, dans le cas des hanonymes, atténuer la rigueur

du principe.

B) Droit privatif

L'adoption et 1l'appropriation d'un nan cawmercial accordent
au camercant un droit de propriété qui ne souffre, hormis certaines
e.:gceptions, aucun partage. Oe droit de propriété est exclusif (259)
dans ce sens qu'il contient en lui la négation du droit pour les tiers
de 'f' utiliser. Le fondement de ce droit privatif se retrouve dans
'1'idée d'ordre a 1'intérieur du corpe sccial. Il est logique qu'une
entreprise n'usurpe pas le nom d'un autre ccmne.r-c;ant; c'est & l'avan‘ta_geh
du camergant un.vo:.t son non camnercial acquérir une grande valeur
pécuniaire par la clie_zntéle qu'il raliié, c'est 4 1'avantage du
consamateuwr qui peut identifier la source d'un produit qu'il apprécie

(260). Ce principe général lui aussi souffre des atténuations dans-le

cas de la théorie de l'hcmonymie {261).

C) Droit & la protection

Le titulaire d'un signe distinctif peut invogquer un droit

iy

259.  Pinard c. Coderre, op.cit., n.236, p. 101 A.-Klotz, gg.c.lt., n. 9.
no 4( p. 04. ]

260. P. ROWBIER, Le droit de la propriété J.ndustrlelle, v.l, Paris,
. Sirey, 1952, P.2.

261. Id., p. 15.
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a la protection de son ncm camnercial contre toute usurpation ou acte de
concurrence déloyale. Cette protection est la conséquence de la

reconnaissance au camergant d'un droit privatif et d'un droit de

propriété sur son nom ogmmercial. Ce droit oonstitue wune dérogation au -

principe général du libre choix du nem camercial. Il doit donc faire

[y

1'cbijet d'une limite par sa finalité, qui est uniguement de permettre &
. -~
son r_i.tulair\e. de maintenir un lien entre son cammerce et la:clientéle.
1a protection‘:‘doit se restreindre aux cas ol ce lien serait coupé.
(‘—’/ ;
C'est )*hypothése du concurrent -qui adopte un nam qui fait naitre un
S’ .
risque de confusion dans l'esprit du public et, par la, un risque de
détournament de la clientdle. Nous examinerons plus bas 1'étendue de

cette protection.

Par. 2. TRANSbﬂSSiON DU NOM COMMERCIAL ET DE L'ENSEIQIE

P

Le nan camercial fait partie i.ntégrante du fonds de camerce
{262). Il est l'objet d'un droit de 'propriété. Il peut étre transmis
par les différents véhicules de transfert de propriété: par succession,
donation ou vente. Le nan camercial-étant étroitement lié au fonds de
cammerce, sa transnission accanpadne norrnalem'ent celle du forﬁs (263).

-On peut cependant s'interroger s'il en est toujours ainsi,

262. Nicole L'HEUREUY, op.cit., n.252, p.69.

'263. J. DUPOUX et J. HELAL, Le fonds de commerce, Que ssais-je?, Paris,
P.U.F., 1981, p.110,
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A} TRANSMISSION AVEC LE FONDS DE COMMERCE B

o
+
Le ncm cammercial est habituellenent transnis avec le fonds
- .
de camerce. L‘acte qui constate cette transnission est le plus souvent
explicite & ce sujet mais qu'en est-il s'il n'y a pas &' J.ndlcatlon

spécifique que le nam carmerc:.a.l a été transnis avec le fonds? D¢ plus,

quels sont les effeta de cette transmission & 1'égard du cédant et du

cessionnaire? Peut-on céder le nam edfnércial sans le fonds auquel il

-~

est relié? Y-a-t-il d'autre Eormes de cession partielle? Telles sont

’

les questions auxquelles nous tenterons de répondre. .

I) La tfa.nsmission

a) Transmission du fonds

Le principe général est A l'effet -que le nom ccmnefcial qui
sert 3 individualiser une eﬁtreprise suit .le fonds lorsque ce dermnier
est transmis (._264). Le nom ommercial‘est un élément du fornds de
camerce; ‘il est logique que lors;;ue le principal est cédé que

l'accessoire suive {265). Pour que la cession du nom commercial puisse

-

.c1t., n.9, no 56, P. ROUBIER, .cit., n.76,
v. 2 p. KRASS!:.R op.cit., n.13, no.279, p. 283

265. A. KLOTZ, gg.cit, n.9, no 56, p. 80.

264, M, JUGLART et B. TPPOLITO, op.cit., n.2, no 151, p. 405; A.
p- 80;
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se -zéaliser dans un tel cas, le fonds de cammerce doit faire 1'cbjet
d'une cession rée.lle. Si une bati;',se dans laquelle le fonds était situé
faisait"l'objet d'une vente ou &taient cédés seuls & wn locataire, le
nom cammercial ne se-ra pas p;ésuné avoir été céde. 1la vente d'une
partie importante des éléments corporels du fonds n'aura pas pour
conséquence la cession du nan commercial si 1'intention de cider le nom
n'est pas explicite. il est possible que dans ce dernier cas lion éit

voulu disposer des éléments corporels sans pour autant céder

l'entreprise. '

¥

La cession du nam commercial est soumise & des régles

- particuliéres selan qu'il s'agi{: d'un individu, d'une société ou d'une

-

canmpagnie.

1) L’individu et la société

L'individu qui exerce son entreprise seul ou en société
pourra éans au‘tre mesure céder le nam camnercial si ce dernier n'est pas
constitué par son patronyme. Le ncm'patronymique est inhérent & la
persor.halité humaine. Le droit au nom est imprescriptible et incessible
(266). Cependant, il revét un aspect patrimonial quarmd il est employé a

des fins camnerciales (267). Par 1'usage qui est fait du patronyme

266. M. VERCRUYSSE et E. LAWWERS, op.cit., n.42, no 182, p. 183,

267. G. MARTY et P. RAYNAUD, Droit Civil, t.l, 2e vol., 2e¢ &d., Paris,
Sirey, 1967, no 672, p. 682,
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pour désigner une entreprise il aog‘u:.ert une valeur pécuniaire. Par sa
valeur éconanique se développe autou.r’du nam une notoriété. Ce nouvel
aspect acquis par le patronyme en sa fon:t:.m de nan camercial donne
liett 3 un statut différent du patromme tel qu‘il est régi par le droit
civil ordinaire. Le patronyme selon les régles‘du droit civil ne peut
avoir wne valeur éconamique, il ne peut &tre oc&dé, légué ou doané. Il
est fondamentalement inaliénable. Le nam cammercial, quant & lui, s'il
est c.cxrposé d'un patron)mé, peut étre cédé, vendu ou légué (268). On a
pendant un temps hésité é‘reconnaitre que l'on pouvait céder un nam
, camercial constitud du patromme du cédant. Aujourd'hui, toute

hésitation semble avoir disparu.

2) La compagnie
»

La dénomination sociale est soumise & un régime. particulier.
Le titulaire de la dénamination sociale ne peut posséder sur cette
dénomination sociale un droit de propriété, Ii est vrai que la
dénamination sociale fait partie du patrimoine de la campagnie. C'est
le mode d'octroi de la dénamination sociale & la campagnie qui différe
du mode -de droit cammn qui le distingue du principe gépéral. lLa
d;encmination sociale_ est un privilége accordé yar la couronne (269),

organe étatique qui a donné vie & un &tre fictif qu'est la campagnie.

268. A. MOREAU, Traité de la concurrence déloyale, Paris, L.G.D.J.,
1904, o 71 p. 69, -

269. Sabiston c. The Mogtreal Lithographing Campany Ltd., (IB7) 6
B.R. 510, p. 517. )
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Oe privilége, nul ne peut le céder sauf la couromne elle-méme. Ila

dénamination sociale appartient & la couronne (270), qui a permis & wne

cavpagnie de s'en seryir. Seule la couronne peut accorder la
dénamination d'une taumpagnie &teinte & we autre compa
la demande. Le syndic namé & la faillite d'une compagnie ne pourrait,
¢éder ou aliéner la dénomination sociale de la compagnie (271). Lors de
la 1iqui:dat_ion d'une campagnie quarnd elle abarxdomne son existence, la
dénanination sociale retourne a la courcmne (272). Dans une espéce

(273}, un certain Hector L. Déry avait constitué une campagnie portant

» .

son patronyme. Il vendit toutes ses actions et tous ses intéréts dans
la_campagnie a des tiers. Quelques années plus tard la caripagnie fit
faillite. Des acheteurs aociuirent du syndic le droit a l'usage de la
dénanination sociale. Hector L. Déry constitua une nouvelle campagnie
en s¢ servant de son patronyme oome dénanir-iation sociale. Les
acquéreurs contestérent & Déry le droit de constituer sous son patronyne
une campagnie, ilnvoquant 1'acquisition préalable qu'ils auraient brice
de la dénanination sociale de la premiére campagnie. Le tribunal (274)
déclara que le syndic ne pouvait pas vendre la dénamination sociale. La
"vente qu'il {syndic¢) aurait pu en faire ne conférait aucun droit

particulier auwx acquéreurs". la cession par Hector L. Déry du nam

270. 1Ibid.
271. 1Ibid,

\ . -
272, Dubord c¢. L'Orientale Limitée, (1925) 63 C.S. 538, p. 540,

273. Hector L. Déry et Co. Ltée c. Déry (1939) 77 C.S. 365, (1941) 70
B.R. 4. '

n »

274. 1bid. - "
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campercial constitué parscn patronyme 3 la campagnie, &tait, elle,

parfai{:anent licite. Le consentement qu'il a donhé est censé étre

'irrévocable-lierxiarr&qxxela.cqtpaglnieéqui le nam cammercial a &té c&dé

continue d'exister, ,Ia pemu.ssmn acoordée yar 1'individu lui est

ie aurait: pu prendre les recours apf.propriés "pour

. empécher 1'individu de s'établir dans’un oammerce similaire, sous le
. c A ;

méme nam {275). Ceperdant, une fois la compagnie liquidée, son
. \ .
existence abandonnée, il est licite pour le cessionnaire de reprendre

son nan et d'en faire lr'empl.ovl pour désigner un fords de cammerce

identique (276). L'obligétion de Hector L. Déry de ne pas employer ce

nam pour désigner un camerce identique avait cessé dés lors que la

compagnie & qui il-avait lui-méme cédé son nom n'existait plus.
>
Il faut souligner que Hector L. Déry n'a pas cédé son
patfonyme. C'est uwn nam cammercial compo-sé de son patronyme qui fit

1'objet de la cession.

B) ‘- Absence de clause contraire

1} L'individu et la société

La trangnission du nom commercial a lieu de plein droit dés

- qu'il y a transmission du fonds auquel il est rattaché. Il n'est
) o8

- L4 » rd \
275. Hector L. Déry et Co. Ltée c. Déry, (1939) 77 C.S. 365, p. 370.

276. Ibid.

.
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pas nécessaire d'insérer une disposition‘ expresse a cet effet. {2777,
ex;:ltxre le nom camaercxal de la cession lors de la transmission du
fords cclmerce il faut une disposit;.icn claire ‘ét non équivéque (278).
Cette cession a lieu de ps.ei.n droit méme si le nom commercial est
c&xstitué d'un pat.ronym ou de la_ra:i.sm sociale. Car ce patronyme ou

cette raison sociale serviront comne nam cammercial et non ocamme raison

sociale de l"acquéreur (279). <7 \ ’ i
2) La cawagnie
~l -

-

" Nous avens démontré plus haut que la dénomination sociale de
la compagnie ne peut faire l'objet_:‘d'une cesg,ion puisqu'elle appartient
4 la couronne. Si tel est le cas, lorsque l'on a expreésément convenu
d'une -telle cession, 41 va sans dire que l'absence de clause a cet effet

ne permet pas d'arriver & une autre conclusion. Il est clair que nous

parlons de la cession de la dénanination sociale. Si d'autre part, ce

.

qui fait 1'dbjet de la cession est une raison commerciale, nous ne
voyons aucun obstacle qu'une telle cession ne soit pas autorisée et ne

suive pas le méme régime que la transmission du nom cammercial en vertu

du droit cammn.

2

_II) Effets de la transmission

.277. A, KOTZ, n.9, no 57, p. 80.

278. 0. PICHOT, n.45, no 501.

279, P. ROBIER, op.cit., n.76, v.2, p. 693.

~



a) A 1'égard du cessionnaire

Ia transmission du nom commercial a pour effet d'accorder au
cessionnaire un droit privatif absolu, surtout & 1'égard du cédant. Ia
cession du nom n'est pas limitée dans le temps, dans ce sens qu'elle
' -n'est pas restreinte au premier aoqu'erem:.. Celui~ci, lorsqu'il cédera &
. son tour son fonds de camerce, pourra transmettre a nouveau le nam
cammercial (280). L'acquéreur peut faire im;_erdiré au cédant comme au#

tiers toute utilisation du‘f‘)cm ommercial qu'il a acquis ou tout nam

similaire pouvant créer un risque de confusion (281).

-

b} A 1l'égard du cédant

Dés que le nan camercial a &té céde, le cédant cesse d'avoir
un droit sur le nan qu'il vient de transmettre. Ce principe ne scuffre

aucune excegtion quand il é'agit d'un nom de fantaisie ouw d'un nam

cdonstitué du nan d'un tiers ou d'wn prédécesseur. lLe cédant ne pourrait

se réinstaller et exercer .son cammerce sous le méme nom aammercial
(282). Mais la réponse est [Sl'us difficile lorsque le nom
. : ~ ; ’

Y

-

260. 1d., p. 694, ' v

28l. Moore c. Trudel, (1902) 8 R, de J. 164 (la Cour a émis une
ordonnance d"injonction interlocutoire en faveur de 1'acheteur du
- nom cammercial).

282. Dalloz, répertoire camercial, soys nom commercial;
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camercial cédé coincide avec le patronyme du cédant. Ce demier
perd-il le drr-)it d'utiliser son patronyme pour désigner une entreprise
"analogue? Peut-on concilier une interdiction de ce genre avec le
pr;incipe qui veut que le patronyme sait “immuable, irxiis;_:oni.ble,

: ijrprescripti_ble"“, et que “l'origipne des noms de personne répugne
invinciblenent a4 1'idée de prc;priété" (283} ou que‘nul ne }Je-u't'. interdire
a une personne d'exercer une entreprise sous son nan patronymique? Ces
prin.cipes souffrent des restrictions. Ce n'est pas le patronyme a
proprement parler qui est cédé, mais la g_ésignation d'mn fonds de
cannerce, c'est-d-dire un nam c-cmnercial. Il serait inéquitable et
abusif d'accorder au cédant un droit absolu-d'utiliser son patronyme
pour exercer m camierce similaire sous uns nom camnercial analégue a
celui qui est cé&dé, pour la seule raison que c'est son patronyme. Un
tel usage par le chdant, dans rotre droit, constituerait un acte de

" concurrence déloyale répréhensib.le '(284‘)’. Il appartient au cédant et
non au cessionnaire de prendre toutes les mesures nécessaires pour
éviter tout risque de confusion. Le cédant en transmettant le nam
cammercial se trouve dans la méme situation qu'un homonyme qui viert
s'établir postériaurement, -Une clause conventionnelle par laquelle le
cédant s'oblige & ne pas employer son

patronyme pour désigner un camnerce similaire serait valide.

283. Eric AGOSTINI, La protection du nom patronymique et la nature du
droit au nom, Dalloz, 1973, chroniques, p. 313.

.

284. BEULAC, op.cit., n.95, p.223; Hector L. Déry et Co. Ltée c. Déry,
loc.cit., n. 273; Moore c._Trudel, loc.cit., n.ao9.
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B) Cession isolée du nom commercial et de 1'enseighe

I) Cession isolée

La possibilité d'une cession isolée du ncom cammercial est
controversée. n sc-autient que le nam cammercial n'a pas d'objet en
lui-méme séparé du fonds de camnerce qu'il désigne. Au sujet de la
marque de cammerce la Common Law est 3 1l'effet que cette derniére r\le.
peut étre détachée du cammerce qu'il servait i désigner. Le
raisonnanent Jderridre une telie position - se fondait sur la notion de
protection du public contre toute fraude (285). En France on a soutenu
qu'il est impossible d'accepter la cession isolée du nam camnercial
(286). La notoriété d'un nom commercial peut &tre telle qu'il est
1'élérent le plus ibmportant du fonds sans cammume mesure avec 1'objet
qu'il désigne. Dans un tel cas, il ne peut y avoir'd'obstacle a we '
telle cession sauf le cas de fraude. S 4t autre part lors de 1a
cession isolée du nom commercial, des precautlons sont prises pour
éviter de trmper le public, donc écarter ce qui constituait un cbstacle
pour une cession isolée, il ne peut alors y avoir de raison décisive:

contre une telle cession isolée.

285. Daniel R. BERESKIN, Trade Marks Licensing and Reglstered users in
Canada, (1973) ll C.P.R. (2d) 244, P. 247. -

286. P. ROUBIER, op.cit., n.76, v,2, p. 695.



. ¥

II) Les effets de la Cession isolée

La 'éeésion isol.ée du nan commercial uq;ose au cessionnai.re
l'obligation de prendre plus de précautions que dans le cas d'une 7
cession avec le fonds de camnerce (287). La éession motivée par la
fraude ou la’concurrefx:e'délc;yale ne serait pas valide. Le droit cesse
ol 1'abus cammence - le cddant un. part1c1pe a un tel acte reprehens:.ble
ou qui lors de la cession cede soh nan cammercial sachant le but
malhonnéte qui motive la transnission, <doit étre considéré ocomme le
ccr'ollce d'un acte de concurrence déloyale ou trcmpeur. 11 est interdit’
de ceder de fazpn isolée un nom cxm'\ercml dans le but de poser un acte

de concurrence déloyale (288},

C) Concession et louage du nam conmercial et de

1 enseiﬂe

_ I} Bail du fonds de cormerce

En France, 1l est courant de donner son fords de camnerce en'
location. C'est ce que l'on appelle la gérance location {289). C'est
uné’ institution par laguelle le propriétaire du fords le loue & wn

locétiaire, appelé gérant, qui exploite le fonds pour son propre ocanpte

A

287. Dalloz, Répertoire conmercial, sous nan cammercial.

288. POUILLET, op.cit., n.3, no 494, p. 271.

289. R. HOBLOT, Traité &lémentaire de droit camercial, t.l, 10e~é&d.,
Paris, L.G.D.J., 1960, no 559, p. 394.
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en’contrepartie duy paiénent; d'une redevance au locateur (290). Rien
dans notre droit n'interdit d'utiliser le méme procédé. Cette location
confére au locataire le droit d'utiliser le nam cammercial du fonds
loué. Le gérant ne devient pas pour autant propriétaire du naom
camercial; celui-ci, came le fc;rds loué, demeure la pr.opriété du

locateur (291).

II) Concession du nam cammercial ou de 1'enseigne seuls

(franchisage)

.

Pour faire face aux grarnds ensembles camerciauw il arrive,
que le titulaire d'un nan camercial veuille cammercialiser ses prcduits
au niveau natiocnal, I-l se trouve qu'un tel dessein nécessite de grands
investissaments. Pour fépondre a une telle situation le camergant.
autorise d'autres e_nti"cés d utiliser son nan camnercial en contrepartie
de redevances. Le titulaire ne se départit pas du nom camnercial, il
accorde une sorte de licenc:a comme 11 est courant de faire dans le
damnaine des, marques de cammerce. Or la licence d'un nam ocamnercial ne
peut en principe &tre reconnue. Le risque de confusion est trop grand,
De plus, le nan cammercial ne sert plus A identifier .un fornds de
camnerce particulier, il cesse d'étre distinctif. 11 faudrait, pour
qu'une licence d'utilisation d'un nam caunercial soit acceptée, qu'i.i Y
ait un systéme de contrdle étroit pour éviter tout risque de fraude ou

de confusion,

290. 1Id., no 557, p.392.

291l. J. DUROUX, et Joseph HELAL, op.cit., n.263, p.39.
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La corcession du nan camercial dans le cadre d'un contrat de
franchise est acceptée. Le franchisage est un contrat par lequel un.e
entreprise concéde & d'autres le droit de se présenter auprés du public
sous le nam commercial du concédant pour vendre ses produtis ou des
services (‘292). L'origi.nalité' de ce contrat réside dans le fait qu'il .
‘eét. accanpagné de 1'apport par le franchiseur au bénéfice du franchisé
d'un savoir-faire, d'une publicité, d'uné éconamie d'échelle et d'un
‘plan de mise en marché (293). Dans cette relation le nom cammercial -

appartient toujours au franchiseur. Il semble douteux gu'une concession

de la A‘te soit admise.

SECTION 111

. ‘ .‘
PERTE DU NOM COMMERCIAL ET DE L"ESE.IGNE

Par.l Fermeture du fonds

C'est 1'hypothése la plus ordinaire de perte du droit au nam
camercia).. Le fonds de cammerce ayant cessé d'exisf.er le nan
camercial devie;:nt res nullius (294). La fermeture doit étre
définitive. La fermeture temporaire ne fait pas. perdre le droit au nom

camercial. C'est le cas ou le fonds est fermé momentanément a la

292. A, CHAVAINNE, et J.J. BURST, og.cit., n.8, no 771, p. 471.

293. J. HAMEL, G. IAGARDE et A, JAUFFRET, Droit camercial, t. 1,
. v.l, 2e ed., Paris, Dalloz, 1980, nos 226-8, p. 373.

4+

294. H.G, FOX, op.cit., n.73, p.537.
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suite d'un incendie, d'un décés, pour réparation,- pour déménagement, ou
méne pour difficultés pécuniaires (295). "Il faut cque cette fermeture
soit de cou.rte durée car autrement si la reprise des Opératioﬁs se fa‘i.t
longtenmps apreés une fe:.meture qul semblait définitive, il faudrait -

accepter que des tiers dea bonne foi aient pu acquérir un droit sur ce

e’ . -
nan. -

Il faut, d'autre part, que l'intention de fermer de facon
définitive existe. Cette intention pourra étre inférée‘ des faits qui

entourent la fenrnétu:re. )

+

Le cammergant qui exerce une activité commerciale dans un
autre damaine donne ouverture & l'appropriation du nam par un concurrent
dans le damine qu'il a quitté a condition qu'il n'y ait pas risque de

confusion.

Par.2 Abandon du nom conmercial et de 1'eénseigne

Le droit au nan camnercial s'acquiert par l'usage. C'est le -
nonsusage qui fait perdre le droit au nam (296). Il faut qhe
1'intention d'abandonner le nam soit le motif qui explique le non usage,

Il faut que l'abandon soit effectif et complet. L'abandon ne

295. 'A. G{AVANNE et J.J. BURST, op.cit., n.8, no 771, p. 471.

296. J. HAMEL, G. LAGARDE et A. JAUFFRET, %.Cit., n.258, t.2, no'994,
p. 59.
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peut étre préédné (297) du simi:le- fait que 1'0}1 tolére qu'un autre
utilise wn nom camercial qui crée un risque de confus_ion'avec ‘celui du'-
prenier usager ou que l'on tarde d poursuivre un usurpateur . lLes
éléments hapituels d'un abandon s:)nt le non usage prolongé et 1'inaction
4 1'égard d'&\lutres usagers du méme nom (298). Cependant, un non usage
prolongé non rotivé par des circonstances just.ifiént cet absence d'usage
peut amener & con;:lure qu'il y a abandon. Cet abandon peut s'inférer

r
lorsqu'un cammergant change son nam camnercial.

. L'abandon donne ouverture & une appropriation méme par des

_ concurrents. Il faulra cependant qu'un délai suffisant se soit écoulé

pour éviter tout risque de confusion entre les deux cammerces.

Par.3 Le nam camercial et l'enseigne ne sont plus distinctifs

~
Le nom camercial sert & désigner une entreprise. Sa

N

finalité est double:‘ celle de rallier la clientéle et celle de
distinguer un fond.s d;: camnerce d'un autre! C'est pour donnér effet 3
cette finalité que l'on reconnait au titulaire du. nan camercial le
 droit d'ewpdcher un autre de se ser;zir de la méme désignati_bn.' Mais si
par la tc;lérance du premier usager dlautres usurpent un nam cammercial
qui créé un risque de confusion et que cette ugurpation a duré assez

-

Tongtemps, il y aura non pas perte du nom mais perte d'un des droits qui

297. A. CHAVANNE et J.J. BURST, g.cit., n.8, no 933, p. 598.

 298. Voir cependant FOX, op.cit., n.35, p. 260: Saxon Industries Inc.
c. Mdo Ippolito & Co. Ltd., 66 C.P.R. (24)

79, p.9s.
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y sont ratt:achés i le droit privatif 3 l'usage du nam. Aucun de ces
usagers du nan comnercial ne peut empécher n autre oonmergant, méme
s'il s'établit pos'térieur:an'ent; d'utiliser le nam pom'désj.gner m
cammerce similaire. Il n'y a plus de droit exclusif 3 1'usage de ce naom

camercial.

QONCIUSION

Le nan comnercial est au départ choisi par le cammergant puis
par l'usage qu'ﬁ en a fait il se l'approprie. Cet acte lui donne sur
ce signe distinctif, On droit de propriété, d‘e;xclﬁsivité et de
protection., Il peut,l par. ies mémes gestes créateurs, abandonner ce méme
nom ou perdre sc;q droit d'exclusivité. Dans la deuxidme partie de notre

étude nous examinerons les moyens de protection du nan et les sanctions

contre tout usurpateur.
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DEUXIEME PARTIE

. PROTECTION ET SANCTION

Le nan cammercial sous lequel le fonds est désigné a une
valeur éconcmique, il peut faire 1'cbjet d'ux; droit de propriété et d'un
droit privatif. Le nam camercial devenu notoire a droit d'dtre protégé
contre toute concurrence déeloyale destinée & créer un riéque de
confusion (299). lous avons souligné plus haut que le titulaire du nom
camercial a le drvit a la brotection dﬁ nom commercial. Notre systérrf;éf
juridique accorde une protection dont la source est soit législativ_g_,.}l
soit jurisprudentielle. Les sources légi;latives sont maltiples: Loi

sur les sociétés cammerciales canadiennes {300), Loi sur les margues de

camerce (301), loi sur les camagnies du Québec (302). L'action en -

4

concurrence déloyale, bien que fondée sur la notion de responsabilité

civile, est une création jurisprudentielle.

. Cette protection anporte avec elle des moyens pour faire

respecter les droits du titulaire du’ nan camercial. Ce sont les

diverses sanctions que nous exaninerons au chapitre deuxiéme de la
L

présente partie,

299. Jean IUJPOUX et Joseph HELAL, @.cit., n.263, p.1l10, Goyette c.
‘ J.H. Restaurants Ontario Ltd., op.cit., n.1l13, p.402.

300. Loc.cit., n.191.
301. Loc.cit., n.72,

302. Loc.cit., n.152
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CHAPITRE PREMIER

PROTECTION DU NOM COMMERCIAL ET DE L'ENSEIGNE

SECTION I ®

Notions générales °

La protection ne peut &tre reconnue que si le nom cormercial
peut faire l'objet d'un droit de propriété (303). Ce droit de propriétéA
s'acquiert parce que le nom commercial, par 1'utilité qu'il a po_ur‘le ,
cammergant, gbgséde une valeur pécuniaire; il fait partie, '3 la
différence du nom civil, du patrimoine de 1'entreprise (304). -Oette
protection a pour but de condammer 1'usage des moyens déloyaux dans les
rapports d'affaires. Elle iriterdit la concurrence -délayale par
1'usurpation pure et simplé, par l'imitation ou par le parasitisme.
Cette protection n'est pas nécessairement absolue puisque |
1'interdiction, le plus souvent, est dirigée contre des camtergants qui
exercent leur entreprise dans un champ similaire et son étendue se .

limite territorialement, ‘ : : e

. La protection a plusieurs dbjectifs. L'interdiction

[y

303, P, op.cit. n.35, p. 500.

304. Jean DUPOUX et Joseph HELAL, Qg.cit., n.113, p. 110.
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contre le concurrent est le plus souvent ce qui est recherché. D'autre
"part, le contrevenant peut avoir 3 payer des dammages-intéréts. Le
législateur a méme adopté des dispositions de nature pénale (305). Le

'co'upab-le, est passible d'un emprisonnement de deux ans [306).

Ces dispositions ont pour but d'assurer que le nam camercial
‘ne soit\[4s usurpé et que les agissements soient sanctionnés comme étant

contraires a la loyauté qui doit ré&gner dans les rapports de cammerce.
Nous examinerons le recours de droit commun accordée au
titulaire du nan cammercial qui fait l'objet d'une usurpation, ensuite

nous étulierons les dispositions législatives.

SECTION II

PROTECTION DE DROIT QOMMUN CONTRE LA CONCURRENCE DELCOYALE

Par. 1 Les notions de concurrencendélgxale et, de passing off

_ ;
Le Québec se trouve & la croisée de deux systémes juridiques:._

le droit civil et le droit d'inspiration anglo—saxonhe.

P ’ . .
305. Art. 364 et s.s. du Code Criminel, .S.R.C., 1970, c. C -34.

306. Id-, art, 370, - \

o
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Il est courant de constater Ll'influence du dewxiéme sur le premier. Nos
juristes puisent les solutions aux deux sources. C'est 4 tort que l'on
emprunte des notions qui peuvent étre. incampatibles avec motre droit
civiliste. Il nous est cependant nécessaire d'examiner les deux notions
de concurrence déioyaie et de.passing off puisque la jurispnﬁgme

n‘hésite pas 3 emprunter ses solutions au droit anglo-saxon (307).

A~ LA OONCURRENCE DELOYALE

Ia rivalité entre. ocmnerqant.s pour la recherche de la méme
clientéle fait de la concurre_nce entre eux une lutte pour attirer la
clientéle 'de l'autre. la concurrence étant le principe de la. liberté de
,c'c'mne{'c-:e, i1 fallait élaborer les bornes de cette libertd au deld :
laquelle elle nuit & autrui et la société ng peut qu'en souffrir., Le
principe de la ll.berte de canmerce a came penda.nt wm devoir de loyale
concurrence. La lutte pour attirer la clientéle d'un concurrent peut se
réaliser par des moyens plus ou moins répréhensibl;s. La concurrence
est licite méme si elle pedt donner lieu 3 wn prejuc\hce pour autrui a
COrﬁlt.lCn que le concurrent n aJ.t pas usé de moyens déloyaux (308). lLe
. camergant est pa;faltenent autorisé a attirer la clientdle de son

concurrent & condition que les-moyens qu'il utilise soient honnétes (309).

307. et & Catermg Suppliers Rental Limited ¢ Bench & Tables
Renta World Inc., [19 C.S5. 1130.

308. René SAVATIER, Traité de la responsablllte civile, t.l, Ze &d.
Paris, L.G.D.J.] 1951, no 4B, p. 63.

- 309. Antonio PERRAULT, gp.cit., n.86, t.1, no 441, p. 450,
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Les moyens de concurrence légitimg sont établis par la scciétéd, qui a
élabore des .régl&s deg carportement entr; camergants.. Ces régles
_doi'vent- étre le produit d'un milieu honnéte. la viol-ati;)n de ces régles
d'honnéteté consiste en ume dérogation d'un devoir -social (310)‘. i1a
concurrence déloj(ale sous-enterd wn acte de concurrence entaché d'un
caractére déloval (31i). C'est la déloyaut‘l.lé qui qualifie 1la concurrence
qui @%titm? la faute répréhensible. Ne ;'.eront pas considérés comme
actes de concurrence déloyale, les agissements d'un commergant qui tend
a donner wne réputat_im exagérée a son entreprise ou les propos
flatteurs qu'fl tient sur son camerce-ou ses pro:juits ni la publicité
la plus superlative. La concurrence pir deé moyens incorrects aura pour
but de détourner la clientéle des concurrents. Ce détournament peut
prerdre plusieurs formes (312): le dénigrement. du congurrent ou de ses
produits, la désorganisation de l'entreprise du concurrent et les actes
de confusion. Dans la lutte camerciale on s'atterd a ce que des coups
:;ient [-Jortés méis non par des moye‘ns malhonnétes. Aucun conmergant ne
peut e;ciger que le droit lui garantisse un certain volune de' clientéle.
Cette derniére est une valeur fugitive dans 1'actif du fonds de
cannerce, la c:omurrence déloyale consistera en 1'utilisation de moyens
blamables. Le droit réprimera cet usage de moyens déloyaux. Ce n'est

‘ ~- : .

310. Paul ROUBIER, Théorie générale de 1'action en concurrence déloyale
1948, Rev..Trim. dr. camn. %31, p.. 591.

311. Id., p. 558. - : !

312. Michel De JUGGLART et Denjamin IPPOLITO, op.cit., n.2, no 182,
Pp. 491-492. - :
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pas le but ou le résultat qui sera sanctionné mais-les moyens
' répréhensibles._ Oe principe étant établi. il sera naturel de condamer
1'acte déloyal qui a donné des fruits aussi bien que la simple
tentative. Sera donc constitutif de concurrence déloyale ayant pour but

L) . -

- la confusion de deux entreprises, l'utilisation d'wn nan camercial d'un

- .

concurrent (313). . .
En France, des distinctions ont ét'évv élaborées entre les
notions de comurreﬁce déloyale et de concurrence dllicite. ILa
| concurrence déloyale exige la cammission d'un délit, c'est-a-dire une
intention ou de la mauvaise foi (314). C'est 1l'acte déloyal qui x;essort
et qui détefrmi-ne cette notion. Larconcurrence illicite consiste en un |
quasi-délit, c'est-d-dire l'acte posé sans nualice et sans intention
(315)._ Cette distinction-entre les deux concepts fait 1l'cbjet
‘d'attaques sérieusles. L'action en concurrence deloyale étant une espece
de la re5ponsab111te civile, cette dJ,st'..mct.lon n'est pas soutenue par
'hles .termes de -1'article 1082 C.N. {316). Il n'y a aucune différence

entre l'une et l'autre: les deux engageant la responsabilité de son

313. Dun c. cﬂ sdill, (1890) 6 M.L.R. 46.

314. E. POUILLET, op.cit., n.3, no 459; R. HOUIN et B, BEULAC, Les
Grands Arréts de la Jurisprudence camerciale, t:1, 2e &d., Pa Parls,
Sirey, 1976 ‘P. 72; DERRIDA note sous D. 1959, 87.

315. DERRIDA, ibid; P. ROUBIER, loc. cit., n.310; R. HOUIN et B. BEULAC,
1b1d., M. De . JUGGU\RT & IPPOLITO, . E.cz.t., n.2, no 182, pp.
291492,

316. Article 1053 Code Civil du Bas Canada. -
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auteur (317). Certains soutiennent que cette distinction n'a de
conséquence que dars 1'étendue des dammages - intéréts que le juge

attribuera (318).

les auteurs franqais adopt.ent une autre distinction: celie
qui se rapporte a-ld concurrence illégale ou interdite. Cette catégorie
de concurrence est celle qui fait l'cbjet de restriction législative ou
contractuelle (319). Camet un acte de concurrence illégale celui qui
exerce la profession de médecin ou d'avocat sans avoir les diplémes !:_',t
sans faire partié d'une corporation professionnelle qui régit ce champ

d'activités.

Nous pourrions, pour les fins de notre étude, définir la
concurrence déloyale came étant \n ensemble de moyens contraires aux

usages du caunerce, constitutifs d'une faute intentionnelle ou non,

-

dirigée vers le détournement de la clientéle d'un concurrent (320).

Dans cette définition l'intention n'est pas un &lément essentiel ni le

-

317. P. ROUBIER loc.cit., n.310, p.591; Yves SAINT-GAL, Protection et

' Défense des Marques de fabriques et concurrence dél oyale, 2e &d.

{(non datee) W.15; DERRIDA, loc.cit., n.314, /

. . -
318, 'P. ROUBIER, loc.cit., n. 310, p. 591.

319. . Ibid.

320. Pour d'autres deflnLtlons de la concurrence déloyale voir:

© °  DARRAS, Traité théorique et pratique de la concurrence, Paris,
1894; M."De" JUGGLART & B, IPPOLITO, op.Clt., n, 2, no 181, p.489;
Jacques' AZEMA, Le dron: francais de la concurrence, Paris, P. U F.
1981 p.93.




/135
résultat que recherche le concurrent.

A cette définition de la concurrence déloyale vient se
greffer celle beaucoup plus récente de la concurrence parasitaire et des
agissements parc;xsitaires. La concurrence parasitaire est celle qui
consiste 3 tirer profit de la notoriété d'un autre en prenant avantage
de la renamwnée d'un nom cammercial appartenant & un tiers (321). Le
parasite n'imite pas tout 4 fait le nam cammercial d'un autre. Le
parasite s'inspire "des réalisations d'un tie;s. sans qu'il puisse
toujours & premiére vue, s'agir 4'une violation nettament -manifestée des
droits de ce dernjer. Il se peut aussi que des actes, qui pris
isolément ne constituent pas des pratiques abolu'nent. illiciteé,
réa;lisent pas leur répétition méme une intention gsuffisamment nette de
parasitisme"” (322). Les agissements- parasitaires consistent a tirer

profit d'un nam camercial notoire sans s'adresser & la méme clientéle

Le passing off )
TR ) *
En droit civil, la notion de concurrence déloyale contient
321. Yves SAINT-GAL, op.cit., n.317; Philco Corporation of Canada L

¢. Bialik, [1946] C.S. 185. . ’
322. Yves SAINT-GAL, QR.cit., n,3l7, X-a3l.

323. Ibid.
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en elle-méme les s‘itL;atiom ol la concurrence sort des limites
- acceptables pour 1'hame }x:mnt:?:t.e. Nous avons pu constater que ce
\concept est assez large pour couvrir une gamme de situations qui sont
réprimées & cause des moyens déloyaux utilisés. 4Cette notion -e'st e
élaboratior.1 du systéme juridiql):: de droit c¢ivil. La Common law se
devait d'élaborer un droit qui devait sanctionner ces comportements
répréhensibles. La Cammon Law ne possede pas un droit de la concurrence
déloyale aussi étendu que le droit civil (323 a). Vers la fin du siécle
dernier la Cammon Law £labora le "tort o.f passing off" pour sanctionner
les délits de substitution et de l'utilisation de signes distinctifs
créant un risque de confusion. Cette action est un aspect du principe
plus général 3 l'effet que toute fausse représentation dans le but de

donner & un camergant le bénéfice de la clientéle d'un autre commergant

donne droit & un recours pour sanctionner ces actes blimables (324).

R Ce recours est l'intégration de l'ancienne régle "Ql"ay fair”

(325). L'essence de cette action est Yorndée sur la franchise et
1'honnéteté dans les rapports cammerciaux. Le cammergant ne peut étre
admis 3 attirer le public & acheter ses produits en les amenant & croire

que ce sont ceux offerts par un concurrent.

323 (a). Denis THOMPSON, editor, Unfair Campetition, loc.cit,, n.S0,.

324. Reddaway c. Banham, (1896) A.C. 199, p.204; 13 R.P.C. 218, p.
324,

325. Harry D, NIMS, The Law of Unfair Competition and Trade-Marks, vol.
1, 4th ed., New York, Baker, Voorhis & (o. Inc., 1947, no [, p.2

»
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(326). MNos tr;Lbunaux s'inspirent aborria:m\mt de 1a Common Law pour
trower des solutions i des situations de concurrence delcryale. Ces
emprunts sont sans fondement puisque la notion de concurrence est bien

plus large et plus flexible que le “tort of passing-off™.

\

Par.2 Fondement juridique.dé 1l'action en concurrence déloyale

Le droit ocommun québécois ne dispdse pas d'une réglementation
spéciale pour pfoteger le nom cammercial. La jurisprudence assure sa
protection en se fondant sur 1l'action en ooncurrence, forme part_lculiere
du délit ou q_uasi—delit de l'article 1053 c.c. Pourtant cette action
déborde le cadre de la responsabilité, puisque les sanctions n'ont pas
pour seul cbjet la réparation du préjudice. L'action en concurrence
déloyale a pour but de faire respecter un droit violé par des moyens

< |
déloyaux qui résultent en une atteinte au droit du fords de camnerce:
le dx_'éit a la clientéle. Elaborée a partir de la responsabilité civile,
cette action ; ses particularités. L'exiftehce du préjudice s'est pas
toujours essentielle, sauf si des damages~intéréts sont demandés (327).
[a notion de préjudice ‘reconnue dans 1'action en responsabilité civile a
été altérée. L’éxamen du fondement juridique de l'aétion en

concurrence

326. POX, oE.c1t., n.35, p. 502, Denis “THOMPSON, loc.cit., n.323, pP.
- 56; T.A. BIANCO WHITE & Jacob ROBIN, Kerly s Law of Trade-Marks"
and Trade Names, op.cit., n.l144, A

327. AZEMA, op.cit., n.320, p. l16.
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dél:c:yale fait ressortir qu'elle s'est dévéloppée & partir de la notion -
| de responsabilité civile pour aboutir vers une quasi autonamie qui ne

s'est pas tout 4 fait établie.

A- LA RESPONSABILITE CIVILE

Il n'existe pas de texte législ_at‘_if explicite et exclusif sur
lequel l'action en cancurrence dé}oyale peut étre fordée., 1l n'existe
pas non plus au Québec une théorie générale de ia concurrenc;e déloyale.
I1 fallait d'autre part donner au camergant, qui est victime d'un acte
de concurrence déloyale, une action pour faire valoir ses droits et
sanctionner 1'acte répréhensible. La jurisprudence et la doctrine
élaborent les principes régissant l'ac.:tion cn concurrence déloyale en
lui donnant comme fordement 1'action en responsabilité de 1'article 1053

C.C. (328). Ila jurisprulence soutient que

L'action en oconcurence déloyale est basée sur 1'article
1053 C.C. (Article 1832 C.N.) qui ‘

328. Aagme Vacuum Cleaner Co. Ltd c. Aame Vacuum Cleaner Co. Ltd, [1953]
B.R. 188; Eagle Shoe Campany c. Slater Shoe Company Limited, *
(1929) 46 B.R. 121; The Pabst Brewing Canpany c. Ekers & The
Canadian Brewers Ltd., (19027 2T 8. 535;: Houde c. Houde, [1981]
R.P. 218, A. NADEA et R. NADEAU, op.cit., n.SI, p. ZZT, b.
BEAULAC op.cit., n.94, J.L. BAUDOUIN, La responsabilité civile
délictuelle, Montréal, Les Presses de 1'Universita do Montreal,
1973, no 3, p.4, Antonio PERREAULT, Traité de droit camercial,
t.1, Montréal, Editions ALBERT LEVESQUE, 193G, p.449 et sS.,

Banquet & Catering Supplies Rental Limited c. Bench & Table Rental
world Tnc., [1979] C. 5. TT30. '

v
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concerne les délits et les"quasi-délits. (329).

1a doctrine fonde également 1'action en concurrence déloyale sur la

-
. notion de responsabilité civile:

.

L'action de concurrence déloyale est basée sur 1'article
1053 (330).

Les actes de concurrence déloyale sont des actes délictuels ou
quasi—délictuels. La victime pourra invoguer l'article 1053 C.C. pour
faire arréter 1'acte reproché et réclamer, dans le cas ol le damage est

prouwvé, des dommages - intéréts (331). Ceperndant cette action est une

329. The Pabst Brewing Co. c. Ekers & The Canadian Brewers Ltd.,
op.cit.,p. 560, voir cependant, Giguere Au 1le Ltee c.
Universal Auto Ltd., (1940) 70 B.R. 166, P. 169, ou le juge -
Barclay ecrit: "I hesitate, however, to use the expression

‘ ‘concurrence déloyale". It is an expression used in France with

: reference to a particular kind of offense... amd it is not an

+ expression indigenous to this Province".

330. A. SADEAU et R. NADEAU, op.cit., n.5l, p.219, no 201, P. BEULAC,
La responsabilité civile, :Clt., n.94, p.221, Maurice MARTEL et

Pa MARTEL, Les aspects juridiques de la ie au Québec,
Publication les Rffaires Inc., nouvelle edition, pP.o3.

331. The Pabst Brewing Co. c. Ekers, loc.cit., n.329,: The Vive Camera -

Co. Ltd. c. Hogg, 18 C.S.”1 (Cour de révision); Goyette c. J.H.
Restaurants Ontario Ltd, loc.cit., n.127, Maison Morin ¢, J.&.

Marceau Lumitee, (1924] 67 C.S. 301: T.v.Guide .Ltd c. Telesol
Inc.,-[1979F C.S. 311; Corway c. Hamel {1931) 37 L.R. 64, voir

Aussi autorités citées sous note m. . 328;
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action en responsabilité avec ses particularitées (332). La protection
du nam cammercial est assurée par 1l'action en concurrence déloyale qui

condame 1'usage des moyens blamables dans les rapports d'affaires:

la concurrence est légitime, méme si elle s'exerce forcément
au détriment d'autrui... Mais le droit de concurrence a
des limites qui, si elles sont dépassées, engayeront la
responsabilité de leur auteur. {333).

Camme on peut le voir, dans le cas de la concurrence, le dammage causé
ne donne pas cuverture & la responsabilité si le camnergant n'a i:xas
excédé les limites permises. Le concurrent qui par son habileté gére.
son camerce efficacement attire vers son éta-blissenen‘t la clientéle de
"son rival mais il le fait & 1'intérieur des bornes acceptées. 11 ne
pourre‘x étre recherché par l'action en-concurrence deloyale. L'existence
en soi du danmage ne suffit pas.. D'ailleurs il n'est pas toujours
nécessaire de démontrer le dawmage pour interdire au camergant
recherché en concurrence déloyale 1'utilisation des moyens
répréhensibles. Les tribunaux se montrent moins exigeant au niveau de

3
la preuve du préjulice; ils ont méme présumé 1'existence du damnage sans
qu'il soit nécessaire de le démontrer, alors que 1'action en
réslxxlsabilité de l'article 1053 impose camne condition essentielle la
preuve du damage. C'est donc.pour nous une action en responsabilité

spécialisée,

-

332. P. Le TOURMEAU, La responsabilitd civile, Paris, Dalloz, 1971; no
1540, p. 537. '

333. A. NADEAU et R. NADEAL, op-cit., n.5l, no 201, p. 219, ‘

r +
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n a tenté de fonder (334) le recours contre 1'usurpateur

d'un nom camercial sur 1'article 13 de la Loi sur les déclarations des

compagnies et sociétés (335). Cette tentative est erronée puisque le

recours de 1'article 13 de cette loi ne se rapporte qu'au droit de
denarder la radiation de toute "réison sociale" qui crée de la
confusion. Le prérequis pour donner om-zerture‘é ce recours est
l'enregistrement de 1'un des nams cammerciaux au bureau du protonotaire
de la Cour supérieure.” Le recours selon l'article 1053 C.C. n'‘exige pas
cette condition pour qu'il soit valal-)lenent exercé. Il n'’est pas
question, en vertu de 1'article 13, de réclamer des dammages-intéréts ou
une injonction pour ia cessation d'utiliser le nam camercial. Le seul
" droit accordé est de faire radier 1'enregistrement .rfaproché. "La
camission d'un acte de concurrence déloyale donne ouverture & un

recourg en responsabilité indépendamment de tout enregistrement (336).

L'expérience frangaise dans ce damaine rattache clairement

l'action en concurrence déloyale a 1'action en responsabilité

334. Pinard c. Coderre, [1953] B.R. 99.

335. Op.cit., n,134,

336. Maison Morin c. J.A. Marceau Limitée, loc.cit., n.331, The Vive
Camera Limited ¢ Hogg, loc.cit., n.331.

Frs

L
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" civile (337). L'action étant fondée sur la notion de délit et
quasi-délit, la régle de la solidarité entre co-auteurs d'un délit a son
application {338). Cependant, pour imputer l'acte damageable au
co—auteur, il faudra démontrer que le tiers a prété' assistance en

connaissance de cause pour la camission des actes blamdbles (339).

Y

L'action en concurrence étant une action en responsabilité
e " .

spécialisée, il faudra examiner les conséquerx:es“ que cela peut avoir sur
les comditions traditionnelles de 1'exercice de 1l'action en
responsabilité. Cette derniére, dans son aspect connu selon les
principes ordinaires, exige trois éléments: la fa-ute, le préjudice et .

le lien de causalité entre ces deux.

B-LES OONDITIONS D'EXERCICE DE L'ACTION EN CONCURREXICE
DELOYALE | ’

———

Tout recours en responsabilité civile selon les

337. L. MERMILLOD, Essai sur la notion de concurrence déloyale en
France et aux Etats-Unis, Paris, L.G.D.J. 1954, no 73, p.l01,
H. LALOU, Traité pratique de la responsabilité civile, 6e &d.,.
Dalloz, Paris, 1962, no 930, p.56, O. PICHOT, op.cit., n.45, no
503, R. SAVATIER, Traité de la responsabilité civile, op.cit.,
n.308, no 51, p.65, KRASSER, Op.Cit., n.225, mO 62-63, p. 49-50,
De JUGLART & IPPOLITO, oE.c1t., n.8, p.489, RIPERT et ROBLOT,
%.cn‘_., n.45, no 462, p.236.

’

338. J.C.P. 1948 II 4035 note PLAISANT.

339.  A. MOREAU, Traité de concurrence deloxale, Paris, L.G.D.J., 1904,
- mos 37 et 38, p.4b6 . '
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pr:ux::.pes ordinaires de l'article 1053 c.c. supposent une féute. un
préjujice subi et une relation directe de cause & éffet entre la faute
génératrice de responsabilité et le préjudice subi. Nous verrons que’
dans .1'action en concurrence déloyale ces trbis éléments subissent

certaines nuances.

-4

»
a) LA FAUTE

'Nous avons souligné plus haut que la concurrence est permise

mére.;i elle cause un damage & autrui. Ceperdant, les moyens utilisés
ne doivent fxas étre déloyaux. ‘La faute réside dans les moyens utilisés.
Il n'y a de concurrence déloyale que s'il y a faute. Mais camment
. déterminer la faute en la matiére, alors que la concurrence est en soi

un état dommageable. L'étude de la jurisprulence ne fait pas reéssortir

un principe général. Il faut examiner les faits de chaque cause pour
déterminer ce qui en l'espéce a été considéré came constitutif de

faute.- En matiére de namns camerciaux, la faute consiste en

1l'utilisation d'un signe distinctif qui préte 3 confusion. Critére
objectif qui ne tient pas campte de 1'intention du éomurrent (330).

\

. .
On y voit gue du mament gque la confusion cst pos..,lble entre

deux maisons de caRmerce smulaLres, 1] n'est pas nécessaire
d'établir par des ﬁnts réguliérement constatés que la

340, Maison Morin ¢. J.A. Marceau Limitée, loc.cit., n.331.
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confusion a eu lieu. Du mament qu'elle peut résulter de”
1'usurpation d‘enselgnes les tribunaux doivent prescrire
toutes les mesures nécessaires pour le prévenir. Quand’
méme 1'imitation n'est pas compléte, il y a encore lieu &
répression. L'usurpation existe méme si le concurrent dont
on se plaint a agit de bomne fol et sans intention

« fraduleuse (341).

Si le nam dont un cdnnerqant se sert est le meme que
celui d'un concurrent bénéficiant de l'antériorité, le simple usage par
te commergant d'un nam camercial pouvant préter i confusion suffit pour
dtre constitutif de faute (342). _Ellé peut consisté.r dans une
imprudence ou une négligence, tel celui qui rutilise un nanm cammercial
similaire & un concurrent. Il aurait fallu‘ qu'il fit des vérifications
avant de faire usage de ce signe disﬁncﬂf pour.s'assurer qu'il ne‘-crée
pas un risque de confusicn avec celui d'un autre fonds de comnerce.  On
a ceperxiant soutenu qu'impjscr une telle obligation de vérification au »
camergant de bonne foi a se livrer & des reche‘rches laboriéuses avec
la rapidité qui doit présider aux opérations du camnerce” (343) n'est
pas néces;saire. bne telle position ne peut ét_re soutenpe.. C'est.d celui
qui vient en dernier qu'il incasbe de prenxdre lés moyens nécessaires

pour s'assurer qu'il n'empiéte pas sur le

341. Pinard c. Coderre, léc.cit., n.334, p. 106-107.

342. Le TOURNEAU, op.cit., n.332, no 1531, p. 535.

343. Clawle GIVERDUN, Les délits et quasi-délits commis par le
.camercant dans 1'exercice de son cammerce, Rev. Trim. dr,, Cam,
t.6, 1953, no l6.

s
[
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o
~<_iroit d'un autre. Il'y awra peut étre une” question de colt. On ne peut
invoquer un ;:el argurient pour justifier la négligence ou le risque de
causer un préjudice, qui peut étre beamcmp plus sérieux. : K

b} LE PREJUDICE

Nous avons denmtre plus 'haut que 1'action en concurrence
déloyale est une va.rlete de 1'action en responsabllz.te civile. Cette
derniére Jmpose, pour le succés de 1' action, la den'onstrat.xon du dammage
subi. Cette condition est—elle nécessaire pour le cas de l'action en
concurrence déloyale pour usurpat.xon du nom cammercial et de 1' enseigne?
Deux tendances .8 opposent et une troisiéme essaie de les concilier, Il

s'agit de les étulier.

i) LA PREWE DU PREJUDICE EST NPCESSAIRE

Fidéle aux régles traditionnelles de la responsabilité
civile, une premiére tendance soutient que cette action suppose la
preuve d'un préjudice subi (344). Le demandeur devra prouver gque la

faute a &té cause d'un préjudice & 1la victime (345) Le préjudice doit

étre actuel

344. DERRIDA loc.ecit., n. 45

345. Glguere Autamobile Ltée c, Uruversal Auto Ltd, {1941], B.R. 166,
p. 169,
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-

etce.rtam sans quoi il n'y a pas de recours (346). Dans une espéce.
récente, la demanderesse a intent? me action en concurrence déloyale
pour usurpation de nom coammercial. La déclaration de la demarderesse

réclamait des dammages—-intéréts et concluait en & 1'émission d'une

r

injonction permanente. Lors de-l'audition, la demarderesse se désistait
de sa demande en damages-intéréts campensatoires, déclarant ne pas

“pouvoir les prouver (347). Le tribungl situe le probléme de la fagon

suivante:

What seems, to the undersigned to be the real issue in the
present case is to ascertain whether a permanent injunction
can properly be thought in an action based upon Article 1053
of the C:w:.l Code when the plaintiff admits that real
damages cannot Pe-proved and fram whlch the claim for same
is desisted QB) .

r

—_

e

/
Ce passagge souligne avec acuité le probléme. Les régles

tradltlonnelles de la responsabilité civile e_xlgent la preuve d'un

preju.hce réel et 1 mjonctlon ne posséde pas une autonamie pour Stre

346. KRASSER, op.cit., n.225, no 106, p.82.

347. ‘Bangquet & Catering Supplies Ltd. c. Bench & Table Rental World
" Inc., doc.cit., n.238, Le Juge souligne ce falt camme suit:
"However, during the enquete amd argumwent the attornmey for the
* .plaintiff declared that the plaintiff was wmable to prove real
. damgges. - While desisting fram this for $45,000.00 as actual *
- damages, he persisted however J'a?ﬁ::la.um,ng for - exemplary of (sic)
naninal damages" p.1131.

348. 1Ibid. .

¥
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. exercée en dghorsr du cadre'stri_clt 'dé l"érticle 1053 c.c. Ia nécéssité "
| d'un préjudice réel est une condition [Sour.t:;ute action basée sur

l‘articlf'l'OSB c.c. méme s'il est établi que-le concurr a2 camis une

faute: en 1'absence de prewe du préjudice réel, cette e ne peut

faire 1'objet d‘une sanction {349).

Lx réclamation de dommages—intéréts n'est pas toujours ce qui
. motive le cammercant 4 exercer le recours en concurrence déloyale pour
une usurpation de nom camercial. [Ee plus souvent ce qui est rechercrg‘
est la cessation de l'acte répréhensible parime demande d'injonction
selon les articles 751 et ss. C.P.C. Dans un tel cas sera-t-il
nécessaire de démontrer un préjudice réel- pour dbtenir ﬁne_ordonnarx:e de

cessation contre l'usurpateur? Dans l'affaire Pabst Brewing Co. c.

Ekers (350) la Cour rejette la demande en injonction et motive sa -

décision ‘came suit:

Considérant que 1'action des demandeurs... repose
entiérement sur 1'article 1053 C.C., et qu'elle ne peut
. : subsister si le damandeur n'établit qu'il a éprouvé un
préjudice (351). . ’

/./ ‘ Y J ) ]

349, Gigﬁére Autmﬁbile Limitée c. Universal Auto Ltd, loc.cit., n.?7,
P. 169 et 172, - .

.350. Loc.cit., n,328. AR . .

351. I1d., p.564, Dans 1'affaire %ﬂ jet & Catering Supplies Rental Ltd
' C. Bench.& Table Rental Wor Inc., loc.cit., n,238, p.1132, le
tribunal souligne la nécessite de démontrer qu'un préjudice a &té
causé pour 1'émission d'une injonction,
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L'injonction semble un recours accessoire qui ne sera maintenu que si

les &lé&ments de l'action en responsabilité sont existants. Sans la

prewve d'un préjudice réel 1'injonction ne peut &tre accordée (352).

ii) LA PREUVE DU PREJUDICE N'EST PAS NECESSAIRE

L'objet principal de l'action en concurrence délo@e pour
usﬁq:a‘t.ion d-e nom cammercial, est la cessation de 1'acte répréhensible
et non l'interdiction de la concurrence laquelle est parfaitement licite
'»en soi. La réparation u:oné‘taire n'est le plus souvent qu'accessoire.
le 6cmnerqant est souvent incapable d'&tablir la perte effectiveament
subie tellement il est difficile de déteriner si la clientéle a été
détournée par les actes dérogatoires du concurrent. * Il ressort que la
prewe d'un préjudice réel n'est pas wume condition essentielle de la
définition de la concurrence déloyale. Pour gue 1l'action en concurrence
déloyale soit minteﬁue nul n'est besoin de démontrer que les actes
déloyaux ont abouti., L.a concurrence déloyale a pour prérequis un état
de" concurrence, c'egt—é—dire une lutte perpétuelle entre cammergants
rivaum qé la recherc_ﬁe de; la mé&ee clientéle. Le cammergant est autorisé
a4 utiliser tous les moyens qui ne sont pas contraires a l'éthique:'

cammerciale pour attirer la clientéle. Le succés de ces

-

352. Banquet & Catering Supplies Rental Ltd c. Bench & Table Rental
World Inc., id., p.1132.




moyens licites cause un préjudice aux concurrents. la clientéle qi
leur était fidéle a préféré un autre établisbement. Dans 1'état de

concurrence le préjudice est permanent.

. 81 le cammergant recherche sinplanént la cessation de 1'acte
déloyall, s.;ns demander une réparation pécuniaire,. le simple fait de
dé!rontfer une faute, c'est-a-dire 1'utilisation de moyens dérogatoires
\par un. concurrent, 'suffit pour donner droit & une ordonnance
d'interdiction (353). C'est la ;‘é;aration en nature. Si une
campensation monétaire est demandée il faudra prouwver un préjudice
effectif et actuel pourf’ permettre la détermination du montant que le
tribunal Iaccordera (354).

Si tous les élénent_é_ d'une concurrence déloyale sont établis,
il ne sera pas nécessaire d'attendre que le dammage se réalise (355';).
L'usu.rpation_en‘ soi'.esi':‘ illicite sans qL:'il faille démontrer un
préjudice réel et actuel (356). Il n'est pas besoin de prouver que la
clientéle a effectivement été trampée. Le commergant n'est.pas tenu
.d'attendre que le détournement de la clientdle se réalise.

353. Coin-A-Matic Inc. c. Cojn Automat Wahsing-Machine Corp, [1966]
R.P. 419; Cie Trust Royal ¢. Immeubles Le Page Royal Inc., J.E.
79-802, (Cour supéri’e_ure)} Place Tevere c. Giovanni Reda [1975]

C.5. 351;
L 3 . /

354. Paul ROUBIER, Théorie générale de l'action en concurrence déloyale,
loc.cit., n.310, p.568, J.M. VERDIER, note scus Cass., Sirey,
- 1956, 167, p.168.

355. De JUGGLART & IPPOLITO, op.cit., n.8, p.492, no 182, ’

35(}. PICHOT, op.cit., n.45, no 498,
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.la simple tentative sera sanctionnée’'s'il apparait clairement que le

»

risque de détournenent existe (357}. Souvent le cammergant est
incapable d'établir que la clientéle détournée par son rival lui était .
destinée tant est instable la clientéle. Une tentative de détournement
qui é&choue, méme si dés son origine elle &tait voude & 1'échec, devra
étre sanctionnée.
’

Nos tribunaux se référent fréquemment aux autorités de Ocnmon
Law pour étayer leur raisonnenent. Ces emprunts doivent étre évi£és;
Mais on constate que méme dans ce systéme juridique, il n'est pas
essentiel de proﬁve.r le préjudice. Lord Goddard a soutenu que dans une
actu’.on‘:en concurrence déloyale pour usurpation de nam oammercial, le ¢
demandeur: “needs not walt to show that damxjes has resulted, he can

bring his action as soon as he can prove the passing off". (358).

L'action en "passing off" a &volué de telle sorte qu'elle écarte la

. nécessité de prower le préjudice:

.
-

357. Republlque francaise c. S.Hyman Ltd., loc.cit., n.336, p.26; note
a Rev. Trim. dr. Com. 1967, 152; RIPERT et ROBLOT, op.cit., n.d5, '
no 446, p.240, Corpus Juris Secundum, vol. 87, 1954, noc 205, pP.576
Fletcher, Cyclopedia of the Law of Private Corporations, vol 6,

P. 108,

358. Draper c. Trist & Tristbestos Brake Lining Ltd (1939) 56 R.P.C.,.
. P.442; Volr aussi John G. FLIMAING, The Law of Torts, 5th

ed., Sydney, 1977, p.701, "By freeing the tort fram any
requirement of actual damage... the law created an effective
instrument of econamic regulation"; Salmond on the Law of Torts,
16th ed., Iondon, Sweet & Maxwell, 1973, p.4l1l: FOX, op.cit.
n.73, p.512, Spalding and Brothers c. A.W. Gamage Ltd., (191 5) 84
ch, 449,




3 s

Origindly passing off was a st}aight forwvard case of .
injurious falsehood in which proof of damage was
required for success' in the action, but it later
moved towards being a remedy for the infringement of
a quasi-proprietary right rot requiring proof of
damage in-.order to warrant judgement for the
plaintiff (359).

L2 Cour d'appel a elle-méme adopté cette position dans 1'affaire Pinarg
c. Codére (360). Dans cette cause le demandeur dans son action
ééncluait & 1'émission d'une x.njonct.lon permanente et a4 une condamnation
pour dammages. la preuve du dcammage n'avait pas 3té faite. La Oour
d'Appel accleille 1'action et accorde l'injonction et des dammages. La

Gour s'exprime a ce sujet de la maniére suivante: .

Qonsidérant qu'aucune preuve n'a &té faite des dammages
actuellement résultant au demandeur par l'usurpation de son
nam comercial; qu'il y a lieu, cependant, en déclarant
fondée son action d'injonction, de leur adjuger, contre le
défendeur les damages—intéréts au montant de $50.00 pour
les troubles,et les ennuis de la poursuite de son recours
en justice, et pour la sanction et la reconnaissance de son
droit (361). :

-
Il est vrai que des décisions de nos tribunaux ont reconnu cette

359. Harvey MC GREQOR, Mo Gregof on Damages, 13th ed., London, Sweet &
Maxwell, 1972, no 1346.

360. [1953] B.R. 99.

" 36l. 1d., p.10l.

te
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particularité de 1'action .en concurre;x_:e déloyale en n’exigeant pas la
démonstration du préjudice. Il ressort de ces décisions que les moyens
déloyaux sont sanctionnés sans qu'il soit nécessaire de démontrer un
domage actuel. Il faut souligner, ceperdant, que les t.ribqnaux ont
beaucoup de difficulté & trancher la question hors du caire étreit de
l'action en resmnsabfilité civile. La-plupart d?s de"acisions exigent
came condition du succés de l'action en concurrence déloyale le
préjudice. Mais rous verrons dans ce qui suit qu'ils ne sont pas trés
exigeants quant & la preuve du damage.

iii) NECESSITE D'UN PREJUDICE VRAISEMBLABLE

Déux conceptions se confrontent; l'une d'elles fiddle aux
régles traditionnelles de la responsabilité civile, demande 1'existence
d'un préjulice réel et actuel ainsi que sa démonstration; 1'autre,
cherchant 4 sanctionner les actes déloyaux, n'exige pas 1'existence
du préjulice ni sa démonstration. Ocrment. peut-on concilier les tenants
de chacune de ces~positions? Une troisiéme école de pensée résout cette
contradiction en exigeant l'éxistence du p;:éjuiice mais n'impose pas sa
démonstration. Tl suffit qu'il y ait une simple possibilité de
confusion pour présuner que le préjudice est vraisemblable. Ia réponse
réside dans ce qui constitue le préjudice; celui-ci é&tant un

détournanent de clientdle, déji effectud, possible ou

362. Louis MERMILLOD, %.Cit., n.337, no 58, p.74.
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:
. f .
' ‘ o

éventuel (363). n se. borne 3 affim-efi'existexpe au préjudice came
conséquence nat;urelle du -proqédé uti]‘.isé.‘ ' La ﬁl..lti'! ayant &té commise, ‘
un préjudice doit avoir été causé il est dohq inutile d'en faire la
preiwe - surtout. si 1'on ne recherche que la cessation de 1‘act.-_ivit‘é
r‘t’eprélmlmsib]re (364) 11 ne s'e'.rg; 'pas nécessaire d'appqrftér la preuve du
préjudice subi, mais celui-ci d01.t reéscrﬁir_des E\its de ,'la cause. ' Il
doit paraitre vraiégxnblabl,e ou A tout le mo.Lns gns'siblé, le 'prég_uiice
peut méme &tre moral. Méme si la tentative :ie'détournenént n'a p'as‘
réussi et que la ciieﬁtéle .est restée fid;'ele, c'est-a-dire absence de
px;éjud'ice ‘natériel, les actes faits dahs le but Fle détourt.':e:- la‘

clientéle peuvent &tre considérés came cause-de’ préjudice moral.

Les divergences entre les deux concéptions ;qui s'opposent ne
sont qu'apparentes ou tout au plus minimes, car les tribunaux vont
accepter facilement .la démonstration du dcrrma;ge en adoptant une‘
conception large du préjudice. Les tenants de cette cori:eptim p:artent
du principe que l'action en concurrence déloyale est une action en
responsabilité; 11 faut donc déterminer les trois é&léments de la
responsabilité civile. La faute consiste dans les moyens déloyaux

' I

utilisés. Le préjudice quant & lui, est réduit & l'extréme et de plus

il est présuné camne étant une conséquence logique et naturelle des

363. (R) RODIERE et (R) HOUIN, Droit cammercial, op.cit., n.l, no 165,
J.C.P. 1941 II, 1672; gaz. Pal. 1957, 2, 193, Rep. Cam.’ Dalloz V.
concurrence déloyale. .

364. Louis MERMILLOD, gp.cit., n.337, no 56, p.72.
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actes déloyaux (365).

k]

onsidering that the proof discloses that the
carpany appelant did great confusion, ard cause
the respondent great loss and damage, but that

 the proof of actual damage estimated in dollars
and cents, leaves to the Court a wide discretion
in estimating the campensation to which the
company respondent. is entitled; and, taking all
the circumstances into consideration, this Court
assesses the damage so suffered at the sum of
$10,000.00 (366).

:
La Cour n'a pas hésité i admettre 1'existence d'un préjudice dés que la
démonstration de la. confusion a 4té faite. La Cour va plus loin en
attribuant une samme assez elevée 3 titre de dammages-intéréts .(36'7) .

Le risque de confusion ayant été déwontré, la seule conclusion possible
A laquelle il faut arriver c'est qu'il y a cu un préjudice. Il est,’t
S ,

_ difficile, méme impossible, de le prouver, mais il existe. Il .fal;t donc

maintenir 1'action méme en absence totale de préjudice réel et acéuel.

le juge Lajoie, de la Cour d'appel, écrit a ce sujet:

. .
366. Eagle Shoe Compahy Limited c. Slater Shoe Campany Limited, (1929)
46 B.R, 12l.

367. Dans le méme sens voir Cie Trust Royal c. Immeubles Lepage Royal .
Inc., J.E. 79-802 ou le juge de la Cour superieure a accorde des
damages-intéréts généraux bien qu'aucune preuve spécifique du
préjudice n'ait été établie; Place Tevere c. Giovanni Reda, [1975]¢
C.S. 351; D.M.P. Thibault Inc. €. Les Produits Blanchet Inc..
C.S5.M, 05-006341-73 ou le juge Maurice Cousineau constate .
1'absence de preuve de damages mais accorde $500.00 & titre de
damiages exemplaires. Concermant la question des damuages
exanplaires voir Giguére Automobile Ltée c. Universal Auto Ltd,
[1941] B.R, 166. :
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Je crois que si la preuwve ne permet pas d'établir
quel en a été le gquantum, il est inconcevable que
les faits prouvés n'aient pas causés des damages."
(368). '

Méme en 1'absence de preuve de damage, a condition que la faute soit
démontrée, les tribunaux vont accorder une campensation pécuniaire.

. .
C'est au juge dans 1'exercice de sa discrétion qu'il appartient

d'accorder des dcrrma'ges (369) que certains déclarent &tre des dammages

réels et généraux (370), d'autres nominawx ou exemplaires (371),

La majorité des autorités de la Cammon Law adopté égalm'\ent
le principe que si 1'on a démontré 1'existence-de la oconcurrence
déloyale il faut présumer que le demandeur a subi un damage ou tout le
moins. qu'il y a une possibilité de dammage (375). Ibrd Goddard, dans

1'affaire Draper ¢. Trist & Tribestos Brake Lining Ltd (373} é&tablit

clairement le fondement que si 1'acte déloyal a été

o

368. Hibert et Fils et Dame Dupont ¢ Desautels et Léveillée, [1971]
C.A. 205,

369. 1d., p.290.
" 370. " Ibid. ' ‘

371. D.M.P. Thibault Inc. c. Les Produits Blanchet Inc., Loc. cit., n.:
367.

372. Procea Products Ltd c. Evans & Sons Ltd, {1951} 68 R.P.C. 210;

. Draper c:. Trist & Tristbestos Brake Lini Ltd, (1939) S6 R.P.C.
429; Brestian c. Try., Zl—9§§5‘ R.P.C.; Salmond on the Law of Torts,
16th ed., London, Sweet & Maxwell, 1973, p.allr T.A., BIANH

“WHITE & Jacob ROBINS, Kerly's Law of Trade Marks and Trade Names,
London, Sweet & Maxwell, 1972, p.364. '

373. 1Ibid.
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i

L
démontré le droit présume qu'il y 2 un préjudice:

But, in passing-off cases, the true basis of the action is
that the passing-off by the defendant injures the right of
property in the plaintiff, that right of property being his
right to the goodwill of his business, The Law assumes, or
presumes, that if the goodwill of a man's business has been
interfered with the passing-off of goods, damage results
therefram. He need not wait to show that damage has
resulted, .he can bring his action as soon as he can prove
the passing-off, because it is one of the class of cases in
which the Law presunes that the plaintiff has suffered
damage. (374)

CONCLUSION

La doctrine et la jurisprudencé ont élaboré 1'action en
concurrence déloyale sur l'action en respbnsabilité civile de 1'article
1053 C.C. FEn réalité l'action en concurrence déloyale dépasse le cadre
&troit de la responsabilité. Le camergant cherche a obtenir par
1'action en concurrence déloyale des mesures qui préserveront son droit
pour 1'avenir. Au Québec les tribunaux exigent l'existence d'un
préjudice pour accorder ne injonction. Cependant, la démonstration du
préjudice n'est pas rigoureuse, les tribunaux présument 1'existence d'un
préjudice et en établissent le montant dés quil y aura démonstration de

1'acte fautif, c'est-d—dire, tout au noins un risgue de. confusion. Pour

374. 1Id., p.542,
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Paul Roubier (375), si les tribunaux exigent la preuve du préjudice c'est

que: T

L'erreur est née... de l'assimilation énoncé de 1'action en
concurrence déloyale & 1'action ordinaire de 1 article 1382;:
1'action en concurrence déloyale tend avant tout a interdire
certains moyens déloyaux de concurrence dont il a été fait usage;
elle vise aussi & les faire cesser, s'ils se poursuivent encore;
s'ils ont cessé dé&ja, elle vise, tout au noins, 3 les interdire
pour l'avenir. En outre, il y aura lieu & des dommages-intéréts
pour le préjudice qu'ils ont pu effectivement causer; mais il
s'agit seulement d'un des chefs possibles de sa.nct_ion, non point
de l'action toute entiére. La démonstration n'est pas nécessaire
que pour 1'cbtention des dmmages—mterets, non point pour le
succeés de 1l'acticon en général. (376).

S5i le cammergant cherche a interdire l'usage de moyens déloyaux il ne sera
pas nécessaire de prouver un préjudice matériel, réel et actuel. La simple
constatation dé la faute et du risque de confusion suffit pour que
l'injonction soit &nise. Pour 1'injonction permanente la preuve de la faute
et du risque de confusic.:n suffiront pour qu'elle soit accordée. Si le
danandeur réclame des dmmges—intéré‘ts, il lui fauwira d&montrer un préjudice
réel et actuel. |

c} LIEN DE CAUSALITE

La concurrence est par essence danmageable pour les rivaux.

375. loc.cit., n. 310,

37e. 1d., p.567.
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.

Peut—on tenir responsab'le mn 'c'crm\erqant qLiJ‘. cause un dammage & son concurrent
par son activité ? La réponse rés:j.dé. dans la définition de la faute..
Celle-ci consiste en l'utilisation de moyens déloyaux par le cimnérqant dans
sés rapports avec ses-concurrents. S'i\r-est établi que les actes posés sont
fautifs, il fa@ra tenir le c:cxxnver§e§nt responsable. D'ol la difficulté
q'assimiler la notion du lien de causalité, telle que reconnue selon les
régles traditionnelles..de la responsabilité civile, et le cas de la
concurrence déloyale. Il suffira de démontrer que les deux établissements‘

sont concurrents et que l'utilisation par 1'un d'eux d'un nam cammercial crée

un risque de confusion avec le fonds du rival.

C-LA NOTION DE CONFUSION EN VERTU DU DROIT COMMUN

NQus avons dit plus haut que le nan commercial est soumis a
différents régimes juridiques. Les lois fédérales (377) et provinciales
(378) élabérent des mécanismes pour le choix et la protection du nam
camercial, Il s'agit d'exaniner la notion de confusion en matiére de nom

camercial selon les critéres établis par le droit cormun.
Le détournement de clientéle se réalise le plus souvent par

377. Loi sur les sociétés commerciales canadiennes, loc.cit., n.191,
Reglement sur les sociétes cammerciales canadiennes, loc.cit., n.192,
et Lol sur les marques de oammerce, loc.cit., n.72.

- 378. Loi sur les campagnies de la province de Québec, loc.cit., n.152, Loi
sur Tec diclarations des campagnies et societes, loc.cit., n.134, =
Charte de la langue francaise, loc.cit., n.99, Réglement concernant les
dEnominations sociales des canpagnies regies par la premiere partle de
Tz Tol sur les campagnles, loc.clt., n.lG7.
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" l'utilisation de moyens tendant 3 créer de la confusion avec un concurrent.

L'usurpation par reproduction pure et simple cu par imitation est 1'un des
procédés les plus répandus ;\’Jur créer une confusion dans l'esprit @u public.
Ie but recherché par la création de la confusion est d'usurper la place d'un
concurrent dans la confiancerde la tlientéle. La notion de confusion en
matiére d‘usur;;at_ion du nam'commercial doit étre examinée; en principe, ®en

tenant compte du critére de concurrence et du rayonnement territorial du nom

. commercial pour lequel Ta protection est recherchée. I1 faut auparavant que

-

le nom commercial en soi puisse faire 1'objet d'une appropriation, Il faut

donc se référer aux critldres que nous avons examinés plus haut.
. .

a) SIMILITUDE DES COMMERCES

En 'principe, il ne peut exister de confusion gqu'entre des
camerces similaires. Il faut un état de concurrence. Le nam commercial
étant un moyen de ralliement de la clientdle, il bénéficie de la protection
que dans la mesure ol un cammergant essaie par des moyens prohibés d'attirer

vers lui la méme clientéle. Si les dewx entreprises ne sont pas

concurrentes, elles exercent des opérations cammerciales différentes, il n'y

aura pas de risque de confusion (379). La similarité des entreprises n'est

379. Pour des cas pratiques voir: Banquet & Catering Supplies Limited c.
Bench & Table Rental World Inc. & Al,, L1979] C.S. 1130; Coln-A-Matic
Inc. ¢. Coin Autcmat Was Machine Corp., loc.cit., n.353, Collectlif
Liberté c. Liberte Magazine Ltee, SUFGE%OIM(C.S.M.) J.E.
B0-27T; Filion c. Martel, [1964] B.R. 9, [1965] R.C.S. 349; Gastebled

C. Stuych & Al., (1973) 10 C.P.R. (2d) 48, [1973] C.F. 24; Hopude c.
Houde, [1981] R.P. 218: Comway c. Hamel, loc.cit., n.331;
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’
pas sufflsante ;xaux: qu il y ait confusion., Oe critére n'est qu’un élérmt

dont le t.r;.bunal devra tenlr campte. Deux restaurants gui servent des repas

_‘ .

dlfferem\ent ne seront pas cons:.deres came ayant des activités smu_l.alres si
1¥un sert des repas legers dans un &tablissement: tandls que. 1'autre sert des )
repas de plque-nlque (380) ., ou s'il desservent une cllentele différente ou si

un restaurant a des repas élaborés et 1 autre des repas rapides {381).

3
}

. o 7 ’ )

Dans) certains cas la jurisprudence est allée plus loin.en
reconnaissant qu'il exj;ste un risqde de confusion méme entre deux entreprises .
qui ne sont pas;_similair'es (382). Un nam canmercial notoiré' peut, s'il est
utilisé par un camercgant dans un damaine d'activités n'ayant aucune
similarité, étre caﬁsidéré' came powant étre confondu avec ce demier !

(383}.

b) RAYOMNEMENT TERRITORIAL

r

Il n'y a de oonfuﬁcl)qug dans la mesure ol la clientéle peut

risquer de confordre deux établissements. Il est donc important de

380. Pik-Nik Limited c. Picnic Lunch Limited, loc.cit., n.106.

381.“\_ Cira c. Karmanoff, loc.cit., n.141, -voir aussi Fraser, .cit., n. 57,
p.164, Blades Entreprises Ltd c. Thibault, loc.cit., n.%?g

~ 382. Falconbridge Nickel Mines Ltd c. Palconbrz.dge Land Development Co.,
S ‘Toc. c1t., n. 144, .

383. FOX, The Canadian Law of Trade Marks and Unfair Campetition, loc. cit.>, '

¢ n.73,7p.499, FLEMING, op.cit., n.358, p.703; W.M.C., GUMIOH, Carrying )
on passing off, (1973—76i 7 5yd. Law Rev, 227, p. 227 )

——




385.- Conway c. Hanel,'loc.cit., n. 331
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- déterminer le raydmement territorial du‘ncm cammercial. Ia cl;‘_.gmtéle est en

- principe’ localisée et il n'ﬁ&a pas de confusion entre deux nams

camerciaux similaires si chacune des entreprises s'adresse a une clientdle
N T, »

délimitée géographiquement. On ne peut confondre demc-épiteries qui

desservent chacune une clientéle dans deux v111es elcugnees, méme gi le nom

oc:mnerc1al est 1dent1que. Il s aglt donc dans tous les cas de déterminer le

‘cammercial. ‘Dans le cas d'une maison qui est

son établissement ne-se trouve que dans uné“eeule ville, son
nan cammercial pourra bénéficier d'ume protection dans toute une viile, une
région ou sur tout le terr:.tou:e natlonal pour ‘&viter toute confusion (384)
On a considéré qu'il est peu probable qu'il y ait confusmn e.ntre deux
restaurants qui sont & une distance de ;tente (30) miles 1'un de l'autré

(3859 . ' . ‘ .

c) SIMILITUDE DES NOMS COMMERCIALX -

~ -

Il est évident que la confusion n'existéra que si l'on reproduit

. . \
- ou imite le nom cammercial appartenant & un aitre. Cette reproduction peut /x

etre serv.tlg_gg une imitation plus ou moins subtile., L' usurpation se

concretisera si la ressamblance entre les deux noms _ /
: o :

384. Gastebeld c. Stuych, loc.cit,, n.379; Goyette c. J.H. Restaurant .
'~ Ontario Ltd., loc.cit., n.127; Inter-City Express Ltd c. Inter-City

Truck LinesInc., (1981) 52 C.P.R, (2d) 57; Brestian c. Try, (1958]
R.P.C. 161. -

- o -_au
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camerciaux est suffisante powr que le publlc puisse les confordre. Quel est
lg degre d'imitation qui est exigé pour déterminer s'il y a confusion? Oette
décision reléve du juge qui est souverain pourapprecxer toutes les

circonstances qui l'améneraient i déclarer-s'il existe un risque de

* confusion. Le tribunal tierndra campte de la similit%ﬂe-des dénaninations

selon l'impression sur les‘sens, c'est—a-dire, l'impression visuelle et

audisive {(386)

Ce n'est pas l'analyse des mots mais le son... qui-doit étre la
base pour savoir s'ils portent & confusion. {387}

-

La similitude péut égalament apparaltre lorsque l'on va jusqu'd reproduire

June grreur (388).

Le juge tiendra campte du client (389). Il fera une appréciation

in abstiracto., Il examinera les noms séparément, il ne les mettra pas 1'un &

cOté de 1'autre pour- déterminer leur similitude (390}, et

386. Québec Parmaceutique Limitée c. La Campagnie Georges Painchaud, C.S.M.,
- 500-05-007736-152; Coca—Cola Co. of Canada-c. Pepsi—Cola of Canada,
(1942) C.P.R. 293; Cown-A-Matic Inc. <. Coin Automat Washing Machine
Corp., loc.cit., n. 3.:3,, Pik-Nl1k Limited c. Pic Nic Lunch Lamited,
loc.cit., n.l06. .

387. Coin-A-Matic Inc. c. Coin Autamat Washing Machine Corp., loc.cit.,
,n.353, p.421. .
i
388." Les Structures Lamelle Limitée c. Structures de bo:.s Lamelle du Quebec
Inc., L1965] R.P. 261, p. 219,

389. Goyette c¢.' J.H. Restaurants Ontario Ltd, [1979] R.P, 398, p-402.

390. Coca<Cola Co. of Canada c. Pepsi~Cola of Canada, loc. c:.t., n.38e,
p. 299, ‘ SN
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s

ayant & l'esprit le client moyen, c'est-a~dire, "une persome ni trop
distraite, ni trop attentive.” (391). Il ne faut pas se mettire a la place
_d'un expert mais le juge devra avoir a l'esprit un membre du public ignorant
et sans attention (392) avec une mémoire moyenne, considérant les
imper fections d'une telle mémoire (393). D',autré_part, il ne faut pas tenir
campte d'une personne distraite et qui ne prend pag le temps de vérifier
(394). ~ o . . '

,

Considérant que 1'on ne peut, en 1'espéce, de la part de la
défense, imvoguer certains traits de dissemblance entre les deux
étiquettes, vu qu'en pareil cas, il est de principe qu'il n'est
nullement nécessaire que la ressemblance soit .telle qu'elle o
pourrait tramper des personnes qui en feraient 1'examen l'une &
coté de 1'autre, ou qui seraient appelées a en faire la critique
aprés les avoir examinées minutieusement; qu'au contraire, la
régle établie par la doctrine et la jurisprudence veut qu'il
suffit que les traits de ressemblance soient telg" que 1'acheteur
qui n'est pas sur ses gardes puisse &tre trampé, ;idée que les
auteurs anglais expriment si bien par les mots "incautious or
umvary purchaser. (3%4a) ‘

11 incambe i celui qui soutient qu'il existe un risque de

491. T.V.Guide Ltd/Ltée c. Telesol Inc., loc.cit., n.33l, p.324; Inspect-Sol
[1975) Ltee ©. National Boring & sounding Inc., [1978] C.S. 1122,
p.1127. .

302. Salmond on the Law of Torts, op.cit., n.358, p.4ll.

393. Coca—Cola of Canada c. ?epéi—Cola of Canada, loc.cit., n.386, p.299.

394. Goyette c. J.H. Restaurants Ontario Ltd, loc.cit., n.389, p.405.

394a. Fyon c. Paquin (1922) 60 C.S. 130, p.133.
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confusion entre deux dénominatjoss d'en faire la preuve. Le caractére

-

distinctif se présume {395).

-

D) A QUI APPARTIENT LE RECOURS

La relation de concurrence met en rapport trois parties: les deux
camergants qui se font concurrence eﬁ la c¢lientéle qu'ils essaient chacun
d'attirer. Il est légitime pour un commergant d'attirer la clientéle de son
rival méme si celd peut étre cause d'un préjo_iice sérieux pour celui qui voit
sa clientéle favoriser 1'autre, 3 condition que les moyens utilisés ne soient

;
pas répréhensibles. . Dans lel cas oll la concurrence déloyale est établie nous
avons vu qu'il y a lieu & wne sanction. Mais il existe deux intéressés, le

titulaire du nam camercial qui est victime de la urrence déloyale et le

client qui a é&té trampé, cqui a &té victime de la confusion.

a) LA VICTIME DE LA QONFUSION

L'usurpation d'un signe distinctif .visc a créer une confusion dan;
l'espri_t du public et non pas dans l'esprit du rival; celui-ci ne peut étre
victime de la confusion, au contraire il est, plus a;gt\.é a déceler la
tromperie, ‘le client qui a été effectivement trqn)aé a un recours ocontre le‘
camnergant -indélicat. Son recours est celui du droit civil pour résilier le

contrat basé sur le dol. ";.A notre avis, il n'est pas utile dJe déterminer si

L]

395. Id., p.402; InsBeqt—Ll (1975) Ltée c. National Boring & Sounding Inc.,
loc.citn, n.391. \
|
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le produit- acheté est de méme qualité ou s'il est in.fériemr.. Le droit dﬁ
client de s'en remettre au nom et & la réputation du commergant 1'emporte sun
toute autre considération. Il a donc droit d'cbtenir non seulement la.
résiliation du cbntrat mais également des dammages—-intéréts dans les cas o
-?'.1_ peut démontrer le préjudice direct qu'il a subi (396). Mais ce recours
est tout autfe que l'action en concurrence déloyale ouvert au cammergant
victime des actes repx:ehe;;s—rbtes‘de\sm rival. L"act_ion en concurrence

déloyale .telle que decr&e plus haLrt appartlent au camnergant.

b) LE TITULAIRE DU NOM COMMERCIAL

L'actiocn en oon_currencé déloyale. appartient & celui qui est
titulaire d'un nam cammercial ou d'une enseigne qui a &té usurpfe. e
camergant coupable d'iqdé%icatesse vend un bien & un client trampé qu1 a
subl un préjudice direct car il a &té amené & acheter ce qu’il n'aurait pas
acheté. Mis c'est au concurrent, qui est victime dg 1'acte répréhensible du
camergant que revient l'action en concurrence déloyale, parce que lui aussi
a subi un préjudice. Il est peu probable que le client intente un recours
car ce gui est en jeu est de peu d'importance. Mais tel n'est pas le cas |
pour le concurrent. Pour ce dernier, le préjudice peut étre sérieuwx parce
gu'il peut résulter non pas d'une seule .vente mais de plu51eurs déja faites
ou qui pourraient se faire A l'avenir. L'action en concurrence sert &

protéger le titulaire du nam cammercial et non le concurrent (397).

396. P. ROWBIER, Théorie générale de 1'action en concurrence déloyale, loc
cit., n.310, p. 542, o. PICHOI‘ op.cit., n.45, no 504,

-

397. FLEMING, OE.Clt., n.358, p.700.

- (PP
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SECTION III

) 9
LA PROTECTICN EN VERTU DU DROIT STATUTAIRE

Le droit statutaire contient des dispositions. particuliéres pour
la protection du nan cammercial. Les deux niveawx de gouvernement, fédéral
et provincial, ont adopté divers textes législatifs. Au niveau fédéral la

/-N sur les sociétés cammerciales canadiennes (398), la Loi sur les. marques

de %&e (399) et le Code criminel (400) élaborent des mécanismes de

protection.

Au Québec, la Loi sur les campagnies {401l), et la Loi sur les -.

déclarations des campagnies et sociétés (402) contiennent elles aussi des

moyens de protection. Nous étudieruns chacun de ces textes législatiffs pour
faire ressortir les dispositions qu'elles contiennent et qu-i tendent a
‘protéger le nom oammercial. Il sera également nécessaire d'examiner la

notion de confusion telle qu'elle est énoncée dans ces textes législatifs.

398. Op.cit., n.190,
399. Op.cit., ni72.
400. S.R.C. 1970, c. C-34 et amendements.
40l. Op.cit., n.152. .
402. Op.cit., n.134.
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Nous procé&derons par dyptique, le droit fédéral et provincial, A 1'examen des

~

textes législatifs qui &tablissent les mécanismes de protection et les -

définitions de la notion d& confusion selon chacun de ses textes.
Par.l DROIT FEDERAL

Dans un premier temps nous analyserons les dismsitior';s qui se
rapportdnt aux mécanismes de protection élaborés dans les textes législatifs

et dans un deuxiéme temps nous étudierons la notion de confusion selon ces

mémes textes,

A- LA LOI SUR LES SOCIETES COMMERCIALES CANADIENNES

Ltarticle 12 (1) {(a) de la Loi sur les sociétés cammerciales

canadiennes {403)-déclare que "la société ne peut étre constituée, exercer
une activité cammerciale ni s'identifier sous une déhamination sociale

. : N .
prohibée ou trampeuse au sens des réglements.” Le principe est établi dans

le texte de la loi. Celle~ci référe cependant aux réglements (404) édoptés
_J ,

.~

~

403. Loc.cit., n.191.

. 404, Op.cit., n.192.
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sous son empire pour détenniner ce gui constitue une dénanination prohibée ou

trameuse. Le Réglement sur les sociéteés cammerciales canadiennes (405)

. N . . .
contient dans sa partie II les dispositions relatives aux déncominations
a

sociales.

Le mécanisme le plus simple est énoncé & l'article 12 (2) de la

Loi sur les sociétés commerciales canadiennes (406). Cet article dispose que

le directeur est hablllte 4 ordonner a la société de changer sa dénanination
sociale dans le cas ol il lui a été attrlbue contralrement aux ch.sposu_lons
de l'article 12. Nous avons Vu plus haut que l'article 12 référe aux
réglanents (4(5'7) , lesquels décrétent gqu'une démtim sociale es't ,
interdité: lorsqu'elle préte & confusion, lor-squ'e].le renfenme 1'un des mots
défendus contenus i 1'article 16 du réglement, lorsqu'elle renferme une
expression cu un mot obscéne ou suggére une entreprise scandaleuse, obscéne
ou immorale (4089, lorsq;l‘elle n'est pas distinctive, lorsqu'elle est
constituée du nan de famille d'un partiéulier (409}, lorsqu'elle est
susceptible de tramper (410}. Si la société n'a pas cbtempéré 3 1'ordonnance

du directeur, ce dernier peut annuler la dénomination sociale de la société.

405. Ibid.

406. Loc.cit., n.19l.
407. Lloc.cit., p.192.
408. Id., art.l8.
409. 1d., art.2l.

"410. 1Id., art.23. T .
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Led).rectetg doit donner 3 la socié_té au moins soixante jours pour qu'elle .
fasse les changements nécessaires & sa dénamination sociai;a; a défaut par la .
société de s'exécuter, le directeur peut d'office lui attribuer une autre |
dé..ncmin.ation sociale .(411). Dans ce cas, le directeur délivrera wn
,certifi;:;at modi ficateur indiquant la nouvelle déncmmatlon sociale et wn avis
© de cette modification est publié dans la Gazette du Canada (412): Les
statuts de la s.oc.iété sont modifiés dés la date indiquée dans le certificat
modificateur (413). 1la décision du directeur peut faire 1l'cbjet d'un recours
devant le tribunal (414), qui, au Québec, désigne la Cour suprieure (415)
& |

. B) Loi sur les-fiarques de commerce (416)

L'articlie 16 de la Loi sur les marques de cammerce {417) interdit
. l‘enregi:'stranent d'une marque de commrece si. elle crée de la confusj-.on avec
un. nom commercial qui aurait été antérieurement employé au Canada par une

e’ .
autre per?me\. tL'article 7 de cette loi interdit a toute personne d‘appeler
1'attention du \ph'blic sur son entreprise de maniére

~

411. Op.cit., n.134, art.12 (5).
412. Id., art.13 (1).

413. 1d., art.13 (2).

——

.4l4. Id., art. 239,

415. 1d., art.2; Paladium St-Robert Inc. c¢. Frederich H. Sparling & Al,
(13803 C.s. 984. ,

- -

4l6. Lloc.cit., n.72.

417. 1d., art.ls?il) (c), 16 (2) (e}, 16 (3) (). \—“\\t]
Y .
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a causer de la confuss.m au Canada, lorsgu‘elle a camnencé a y appeler
1'attention entre son ent_repfise et .celle d'un autre (418). De plus, il est
défendu de faire un acté ou adopter wne méthode d'affaires contraires aux
ho}nétes usages i.f)d:striels ou camerciaux ayant cours au Canada (419). Cet
article a ceperdant été sérieusement attaqué et la Cour supréme du Canada a
déclaré qu'il était inconstitutionnel (420). La jurisprudence sul:;séquente a
cet arrét parait encore incertaine sur l'étendue de la décision de la Cowr
supréme (421). 11 samble, dépendant du juge qui préside, que 1'én [:El.;t

encere invoquer cet article (422). S
. -

C) Code criminel

Le Code criminel (423) ne contient pas d'article clair et
Id .
suffisamment étendu pour sanctionner 1'usurpation du nam cammercial sous tous
ses aspects. Les dispositions du Code criminel relatives aux signes

distinctifs ont principalement pour but de sanctionner la contrefagon d'une

-

418. Id., art. 7 (b). . "
419. Id., art. 7 (e).

420. McDonald c, Vapour Canada Ltd, (1976) 66 D.6R. (3d) 1, [1977] 2 R.S.C.
134,

421. McCain Foods Ltd c. C.M. Mclean Ltd; (1980) 45 Q;p.a. {2d) 150.

422. Aluminium of Canada Ltd et al. c. Tisco Hame Building Products
{Ontario) Ltd et al., (197/8) 33 C.P.R. (2d) 145: Welder and Weider
Sports Equipment Co. Ltd. c. Beco Industries Ltd etval., {1977) 29
C.P.R. (2d} 175. I

423. S.R.C, 1970, c. C-34.
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marque de cammerce (424). L'article 366(a) du Gode criminel interdit les
- " » - [ . .
actes de concurrence déloyale lorsqu'ils sont réalisés mar la substitution de

marcharndise, . \

Oonstitue wne infraction le fait de maquiller, cacher ou
enlever de quelque chose le nam d'une autre personne. sans le consentement de _
Ccettez derniére avec 1'intention de ‘trawper ou de frawder (425), Le fajt
S a ajouter sur des factures qui accanpagnent la marchandise des 1nd1cat10ns
,quz induisent le chent a cx:olre que ce qu'il a acheté provient de chez un’ |

autre, constitue une mfractlon criminelle (426).‘ L'infraction exige une

ens rea. 1l n'est d'ailleurs aucunement nécessaire que 1‘acheteur ait

succanbé a la manceuvre {427).

. L'usurpation du nom commercial ne fait pas 1'cbjet de
protection spécifique dans notre droit criminel. 1l peut arriver que les
dispositions contenues dans le Code criminel puissent indirectement protéger

le nam comercial mais le résultat n'est pas certain.

Par. 2 Droit provincial

424, Id., art, 384 et ss.

425. 1d., art. 3es.

'426.  Cooper c. Moore, (1898) 2 0.1%. 300, p. 306.-

427. R. c. Butcher, (1908) 99 L.T. 622, 1 Cr. Agp. R.54 (C.A, G.5.).
R. c. Butcher ¥
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Deux textes législatifs (428) régissent de fagon générale le nom -
caomercial. Le pranier de ces textes qui régi principalement les campagnies

s'intitule Loi sur les éarpagrxies (429), l'autre s'intitule Loi sur les

déclarations des campagnies et sociétés (43C). Nous examinerons les

dispositions contenues dans chacin de ces texteg®@oncernant la protection du

nan cagmmercial.

A) Loi sur les campagnies

— L'article 7 de la Loi sur les campagnies (431) impose aux

requérants de déposer avec leur requéte wne déclaration contenant la
dénamination sociale, gui ne doit pas &tre réservée. 3 un tiers. Le défaut de
se conformer & cette exigence donne au Ministre le droit d'accorder, de son
propre chef, des lettres patentes supplémentaires changeané. la dénamination
sociale (432). De plus, si la dénanination sociale n'est pas conforme aux
réglements (433), le Ministre peut imposer un changement de dénamination

sociale selon l'article 19 de cette loi. L'article 123.21 de la par?ie 1A de

428. Nous examinerons dans cette partie de notre étule le droit statutaire
provincial; nous renvoyons le lectewr & la partie qui traite de la
protection de dreit ocamun.

(4

429, loc.cit., n.l152.

430. loc.cit., n.134,

431. loc.cit., n.152.

432, Id., art.19.

433. Réglement. concermant les raisons sociales des ccmpaé;nies régies par la

Premiére partie de la Loi sur les camwpagnies, loc.cit., n.l16.
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la 10i exige que la cf‘ernm.naum sociale de la compagnie soit conforme aux
réglements. Si la dénauination sociale ne respecte pas le critére établi par

les réglements (434), le directewr peut ordonner & une campagnie de changer
sa dénanination sociale (435). Le défaut par une compagnie de se conformer 3
1l'ordonnance du directeur dans les soixante jours, autorise ce dernier & -»
‘annuler la dénanination socjale et & attribuer d'office une dénamination

sociale différente (436).

' B) 1Ol SUR LES DECLARATICNS DES COMPAGNIES ET SOCIETES

-~ ’ b

La Loi sur les déclarations des campagnies et socibtés (437)

impose & toute campagnie (438) et a toute société té ou personne faisant

affaires sous une raison soclale (439) dﬁ/’ser au bureau du protonotau:e

de la Cour supérieure dans chaque district, ol elle exerce ses affaires, une

_déclaration écrite contenant la dénamination sociale, la raison sociale ou

tout autre namn camercial sous lequel elle peut s'identifier. Aucune

déclaration ne peut &tre enregistrée si le nam, la dénamination ou la raison '
. -~

sociale adoptés sont ceux d'une société existante ou d'une autre personne ou

s'il peut en résditer une. telle ressenblance que le public .‘peut étre induit

en erreur (440).

macit L&.cit., n.150.

435, I.Dl sur les campagnies, loc. cit. <, 1,152, art. 123. 25
m., art 123,26..

437. loc. c1t., n.134.
438. | £d_ art.7.
439. 1Id., art.9 et 10.

440. Id., art. 13.
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ur cbtem.r la radiation d'me déclaration enreg:.strée en vertu

de cette loi, il faut demtrer le dm:.t pr:.ontalre, la si.mxlitude des ncms

canmerciaux, que les ‘demcr:ﬁonds\exercent le méme cammerce et qu J.l_ existe wn

risque de confusion (441).
QONCLUSION

- Nous avoms examiné la protection accordée au nom commercial par la
' . L. . B . .

jurisprudence et le droit’ statutaire. Le commergant qui se sent 1ésé veut .

" gue toute usurpation de son nom cammercial soit sanctionnée. Le chapitre qui -

suit a pour objet les différentes sarptiofs qui sont imposées lors de toute
contravention aux principes de loyale concurrence que nous avons étudiées

plus haut, ‘ . .

CHAPITRE DEUXIEME

o A
Vone - LES .SANCTIONS \
r e ~I,«e re<:ou::s aux tribunauwx est le mxle ordinaire pour faire

respecter les droits dy cammercant victime de concurrence déloyale et
d'usurpation de nan cammercial. la personne lésée peut exiger & titre de

sanction, la cesgsation de l'utilisation du nam commercial qui est cause de

- . Pinard c Codegge, loc.cit., n.334; Dame Stevens - Nicolas c. COE
; des ¥ajoretp® ande Riviéres, [1973] C.S. 455; Quebec

Pharmaceutique LEge C. La Campagnie Georges Painchaud Inc., loc.cit., -

“n. 386; The Lamg Packing and Provisions- Co. Ltd. c. Laing, (1904) 25
C.S. 344,




175

.

rf‘ confus:.on, de'narder ay autorlte canpetente de changer les docmmts

corporat.x.fs pour qu une autre dencm.natlon socmle soit attr:.buee que la
marque de ccmrerce s0it radlee et des’ dcmnages—mterets Nous examinerons

chacune de Ces sanctions selon qu ‘elles sont établies rar le droit commin ou

le droit statutalre .

SECTICHN 1

Les sanctions en vertu du droit commun
[a protection accordée au titulaire du nam camnercial consiste

essentiellement a protéger la clientéle contre une concurrence déloyale. Par

" cette protection accon:lee au cammercant on, lui reconna.lt le droit de "

conserver sa cllentele. ye commergant ‘n'est pas 4 1'abri de la oormurrmce

honnete et leg1t1ne Mals les t_rlbtmaux vont sanct-_xorme.r le.-; actes déloyaux.’

'»Les sanctlons sont de deut ordres; la cessation des actes reprehensibles pdur

l—averu_r et des dmmages—mterets pour la reparatmn du preyxilce deJa causeé.

L'ordonnance de cessatxon est la sanct.xon le plus souvent recherchee.

] ’ -

Par. ! L'ordonnance de cess'atiOn_

.- Dans notfe d¥oit l'ordonnance de cessation s'obtient par une
injenction conformément aux dlsposnlons des artitles 751 et suivants du Code
de procédure cnule du Q.xebec. L'injonction est permanente cu

mterlpcuto:.re. Ie plus sqyvent ldréqu'wxe injonction intgrlocutoire est
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tbtenue, le.s plaideurs ne iaro'cédemt'pas’é. 1'injonction permanente. Pour
accorder ;l'injmction, e tribunal tiendra campte des principes généraux
applicables-en la matiéré.
.

La jurisprudence admet que 1'injonction est le récours qu'il faut’
employer pour interdire l'utilisation d'un nan camnercial qui préte a
confusion. Il faut souligner que les t'ribunaux, au début, déclaraient qu'ils
.ne pouvaient accorder une injonction contre une ccxrpagnie. pour lui interdire
d'utiliser sa dénamination sociale que lui avait o'ctroyée le souverain lors
de sa constitutio-n. L'injonction, dans un tel cas, éurait pour.' effet de |
rendre illusoire_les'lettres patentes de la compagnie (442). Cette position
a été abandonnée et la jurisprudence n'pésite plus & reconnaitre que
1'injonction est le bon reméde pour interdire a une ocompagnie l'qtili_sation
de sa dendn.matlon sociale (443). L'injonction est demandée-soit canme
. ) -
mesure interlocutoire soit comme mesure permanente. Le plaideur peut tout
simplement demander une injonction permanente sans nécessairanent procéder.
“par 1'injonction interlocutoire. Pour cbtenir unc injonétion interlocutoiré.
il fauira démontrer un droit E ima facie, un damnage irréparable ct que le

p:)lds des inconvénients favorise 'le dewndeur. L'interlocutoire est une

. . .

. - ' - /

442. -lajoie c. Lacarbe, (1934) 37 R.P. 406; bubord c. L'Orientale Ltée,
'Y (IQEST 63 C.S. 5380

443. Acme Vacuum Cleaner Co. Ltd ¢. Vacuum Cleaner Co., loc.cit., n.328; Les
" §tructures Lamelle Ltee c. Structures de Bois Lamelle du Québec-Inc.,
loc.cit., n.388; Coira-Matic-Inc. c. Coln Autdmat Washing Machine
Corp. loc.cit., n,353; Collectif Liberté Inc. c. Liberte Magazine

L.tee, J.E. 80—277.

' - .
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-

mesure de protection offerte dans des cas trés exceptionnels (444). Il est
donc essentiel d'examiner les régles qui régissent 1'octroi de 1'injonttion

interlocutoire. L'injorction, 3 ce stade jinterlocutoire, peut étre accordée

si celui qui la demande parait y avoir droit & raison de la Frewe é&tablie et
si le droit apparait exister, Las triﬁmal peut juger qu'elle est nécessaire
pour empécher que ne soit causé un préjudice sériew ou irréparab].e ou queé ne
so'it créé un &tat de fait ou de droit:_ de nature & rerdre le jligen)s.:nt final
inefficace. Le juge & ce stade doit analyser la préuve en fon_ction de la

nature du recours interlocutoire:

' -

. . i

- . v
. J

I171lui suffit de l'apprécier de fagon 3 &tre en mesure de
décider si le requérant parait ou ne parait pas avoir un‘droit
sérieux et valable & faire valoir; quant au droit, c'est .sur une
apparence sérieuse du droit du requérant & cbtenir que le
poursuivi s'abstienne ou cesse de faire une opération déterminée,
et quant aux conséquences de l'octroi ou du refus de.
l'injonction, c'est sur la probalité sérieuse que, dans un sens
ou dans l'autre, il se produira un-état de fait ou de droit
auquel le jugement final ne pourra remédier, que le juge doit se
guider pour rendre sa décision interlocutoire. (445).

Dans le cas de l'injonction permanenﬁe, le tribunal ne

444. Rbtisserie St-Hubert Ltée c. Tropéa. J.E. 80-434.

445, Perusse et Papa c. Les Camissaires d'écoles de St~Léonard de Poit
: Maurice, lI970; C.A. 324,.pp. 329-330.

! 4



- 450. Les Structures Lamelles Limitée ¢. Structures de Bois Lamelles du

.45'1', T.V. Guide Ltd/Ltéé c. Telesol Inc. et Al., loc.cit.fi:il.f
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s'attarde pas 4 examiner si l‘ordognance qu'il accordera causera ou non un

domage sérieux. Seul le droit des parties est considéré (446). p)

L'examen de certains cas d'espéce en matiére d°'injonction
interlocutoire fera ressortir les différentes exigenceé qu'il faut respecter-
pour obtenir une ordonnance interlocutoire de cessation. Dans une affaire ol
1'intimé imitait visiblement les produits de la requérante, le tribunal a
accordé une injonction interlocutoire et, sur le fond, l'injonction
permanernte (447).. "1l faut démontrer que le préjudice ne [;ourra pas donner
lieu 3 compensation ou que l'intimé ne sera pas en mesure de payer les
damagesg {448); que le p_réj\;lice est sérieux Hu [:c;int aqu'il ne peut y avoir
de réparation pécuniaire (449): que le préjudice sérieux “consiste dans
1'impossibilité de remettre les parties dans leur posifdon antérieure et
d‘é[ﬁprécier en argent la perte des ﬁcliex_’lts et des‘; affaires de la requérante"
{450). le préjudice sbriem et irréparable pourra dtre constaté si sans
1'injonction interlocutoine il se crée un - état de fait ou de droit de nature

3 rendre le juganent final inefficace (451). Si la preuve de 1'existence

s
+

2 \
: \

446. Corporation du Vlllage de Beaulieu c Bnque Citadelle Ltée, [1971] C.s. ! 4
181, p.188. 1

447. Maison Morin c, J.A. Marceau Limitée, loc.cit., n.33l,

448. Shops on Wheels Inc. c. Industrial Plumbing & Heatlng Co. Ltd., loc, -
cit. n. 129.

- -

| S
449, Brisebois ¢, Beauséjour; [1951] B.R. 584.

Quebec Inc., 1oc.cit., n.388, p.120. 7‘&

»
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d'un risque de confusion entre deux nans cammerciaux est démontrée
: » -
clairement, 1'ordonnance sera acceptée {452). Si la campagnie intimée n'

établie que depuis -peu de temps, 1l*injonction interlocutoire s accordée
-
(453). Si le préjudice qui pourrait atre subi méme s'il est .du moment de
1'audition irﬂéterm.i.n;\ble r;ais qu'il apparait _ciu'il sera de beaucoup -
supérieur 4 celui de 1'intimé, le tribunal considérera que celd 60nstitue des
inconvénients suffisants. powr accorder 1'ordonnance de cessation (454).
L'injonction interldcutoire, dans les cl'-.\s qui le juétifi,‘sera accordé'e_rréme
‘si elle est dirigée contre une campagnie et aura pour .effet d'interdire
l'utilisatiorfde la dénamination sociale {455). L'injonction pourra
également étre dirigée contre les pramteurs ou les administrateurs de la
campagnie :mtnm'ee -§'ils permettent que- la compagnie continue 3 utiliser le

nan commercial attaqué (456).

Il n'est ms nécessaire de conclure a une condamnation en
N

452. Maison Morin c. J.A. Marceau Limitée, loc.cit., n.331; Coin-A-Matic c.
Z Coln Auvtamat Washing Machine Corp., loc.cit., n.353; Les Structures

Lamelles Lamitee c. Structures-ce Bols Lamelles du Quebec Inc., loc. -
cit., n. 388.

453. _l‘as Structures Lamelles Limitée c¢. Structures de Bois Lamelles du-
Quebec Inc., loc.cit., n.388.

. [ 3
1.
454. Place Tevere <. Giovanni Reda, loc.cit., n.235.

" 455.- Les Structures Lamelles Limitée ¢. Structures de Bois Lamelles du
Québec Inc., 10C.Clb., N.3688; Coin-A-Matic c. Coln Autcmat ‘Washmg
. Machine Corp., loc.cit., n.353. .

k-3

456. Halbury's Laws of England, op.cit., n.35.
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- dammages-intéréts pour donner ouverture au recours en injonction (457). Le

cessionnaire du nom conmercial pei:t cbtenir une ordonnance d'interdiction

contre un tiers qui utilise un signe distinctif similaire (458). Une

ﬁﬂgnie constituée selon le droit provincial peut interdire & une compagnie

E

f&dérale, constituée subséquemment, l'utilisation de sa dénomination sociale

{459).

le délai pour entreprendre des procédures afin d'dbtenir
l'drdonrxance.d'iﬁterdictim peut constituer wn facteur important pour
l'octroi de 1l'injoncticn. Le tribL;tul refusera 4'accorder 1!'irjonction
inteflocug;ire lorsqu'il s'e_st écouléltrop de temps entre la violation du

droit et la demande’ d' injonction (460). b

-

A man who, possessing a £311 knowledge of his rights, has lain by
arnd has by his conducts encouraged others to expend money in
contravention of the rights for which he afterwards contends,
cannot came to the Court for relief by perpetual injunction,
however clear his right or whatever may be tile value of the
right, but must rest satisfied with such damages as a* jury will
give. (461).

ot . - [

457. Jeunes Canadiens pour une civilisation chrétienne et aum

Fondation du Theatre du Nouveau Monde et autre, [197/9] C.S. 181.

458. Moore c. Trudel, 8 R. de J. 164; Dun c. Croysdill, {1890) € M. L.R.. _
46; : ‘

459. Semy Ready Ltd c. Semi-Ready Ltd, (1910) 15 B.C.R. 30l. .

-~ ~
460. tladdad c¢. Haute Baie Autambile Inc,, [1973] R.P. 91.

461, Kerr on Injonctions, 6th ed. 1972, p.34, voir aussi
(suite a la page suivante) '

. 1
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Nous avons vu plus.haut que 1'usurpation du nom cannercial

_constitue une concurrence déloyale. Ce délit reléve du damaine de la

responsabilité civile. Nous avons également souligné qu'en principe, i1
n'est pas permis de causer un dmmaég 3 autrui, tandis gu'en matiére
camerciale, les cammercants se trouvent.&ans 1'état de concurrence et de ce
fait, le dammage.causé est licite., Mais lorsque la concurrence devient
déloyale, le fautif doit indemniser la victime. Il s'agit d'examiner quels

damages-intéréts seront accordés, la preuve nécessaire et leur évaluation.

Par.2 Les domnages et intéréts -~

Il nous faut de prime abord clarifier certaines expressions que
l'on trouve souvent en rapport avec la notion de damrages—i;xtéréts, en
matiére de concurrence déloyale. Le droit anglo-saxon a une grande influence
en cétte matiére. On retrouve dans la jurisprudence des expressions telles
que damages générawx (462),ylamages examplaires (463), danmages punitifs,
etc... Il faut séuligner qu'en matiére de concurrence déloyale pour
usurpation de nam camnercial c'est le droit éivil de la province qui est

applicable. Ainsi le concept de dawmages généraux ne fait pas partie de
/ : .

461. 1'opinion minoritaire dans Chateau-Gai Wines Limited c. Institut.
National des appélations d'origine des vins et eaux-de-vie, [197/5] 1
R.C.S. 190, p. 225. 3

462. Giguére Automobile Ltée c. Universal Auto Ltd, 1oc.cit., n.7.

463. D.P.M. Thibault Inc. ¢. Les Produits Blanchet Inc¢., non rapporte C.S.M.
05-06341-73, le Juge Maurice Cousineau. :
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note droit (464} ni non plus la notion de dcmnélggs exemplaires.
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Les seuls

damages qui peuvent &tre accordés sont ceux de 1'article 1053 C.C.(464a).

Le montant de ces dammages doit &tre prouve (465).

Il faut souligner '

penda.nt la d].fflcult.e de prouver le dammage sub:. effect.wenent en matle.re

de concurrence deloya.le_ .

Si 1e demandeur, avant de recouvrer des dcmnages,

! » [ 4 0 - ‘ I3
devait prouver gque lors de chague vente l'acheteur a ete trcnpe, il aurait un

fardeau insurmontable (466).

des affaires, il est impossible de mettre sur

&tablie, il y a nécessairenent dammage (467}.

démontrer de fagon spécifique le dammage subi.

Il faut prendre pour acquis que dans le cours
le marché des produits

-déceptifs sans causer un dammage. Dés que la preuve de la confusion a &té
Il. ne sera pas nécessaire de

11 suffira d'établir qu'un

dammage a résultéd de l'usurpation du nam cammercial sans la nécessité de

prouver chaque dammage.

464.

464a.

465.

466.

467.

468,

L'intention ou la mauvaise foi ne doit-pas entrer en considération

)

Giguére Autamobile Ltée <. Universal Auto Ltd, loc.cit., n.7.

Cf. la Charte des droits et libertés de la persomne, L.R.Q. 977, c.c-
12, art.49, ou 1] est decrete que ‘le tribunal peut accorder des

dam\ages exemplaires.

St-Maurice Boats c. Les Bateaux de la Mauricie, 13 C.P.R.

_ 2d) 93
Banquet & Catering Supplies & Rental Ltd c. Bench & Table Rental World
Inc., loc.cit., n 238}/ - \
Draﬁr c. Trist and Trisbestos Brake Lining Ltd, (1239) 56 R.P.C. 429,
p‘ . *
T

Ibid.

Hébert et Fils c. Desautels, loc.cit., n.52.
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' . .
pour; la détermination des damages intéréts (469). Il faut dire cependant
qu en pratique les tribunaux en tiennent campte dams 1'appréciation de la

»
qu'ils accorderont {470).

le montant des .damxages - intéréts que doit accorder le tribwumal
doit consister en celui effectivement subi par le demandeur. Le tribunal ne
pourrait, au lieu d'accorder le rmontant des dam\a?e_;subis, condanner le
déferndeur i remettre au demarldem"les. bénéfices réalisés par les actes
répréhensibles. Cependant, le juge pou.rfa, pour pouvoir déterminer le
montant effectif des damages, teﬁir campte de la difficulté en la matiére a
déterminer le montant exact des danmages et des profits réalisé_%.par le

défendeur (471).

On s'est donc. trowé face & deux méthodes pour 1l'évaluation des
damages. la premidre méthode, celle des bénéfices, aurait®pour effet de
condamner le défendeur 3 payer 3 la victime le bénéfice qu'il a réalisé par
ses actes déloyaux. Ce bénéfice est calculé aprés dé&luction de tous les
frais généraux et le crix de revient de chaque produit. Mais comment peut-on
&tablir que les actes reprochés ont été la cz;use qui a décidé le consamateur
d'acheter le produit? Comment, peut-on accorder 3 titre de damages l;a
bénéfice du défenﬁgur alors qué les dan@es doivent étre

r

469. Giguére Autcmobile Ltée c. Universal Auto Ltd., loc.cit., n.7.

470. Jean-Louis BEAUDOIN, .cn;., 0328, 10 4, p.5; CHAVANNE et BURST,
op.cit., n.8, no 789, 315-416 : i .

471. Louis MERMILLOD, %.cz.t., n.337, 0o 157, p. 200; A. MOREAU, op.cit.
n.268, no. 51, p. ° : .
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ol . > . .
accordés 3 titre de r_éfagééicn\({ﬁz)?
-~
le montant des damages-intéréts sera donc le damage
effectivement subi par le demandeur.- La détermination se fera en premier
lieu par le manque a gagner. Le tribunal est obligé d'é&valuer le montant des

damages méme s'il est difficile de l'apprécier (473).

Le fait que le chiffre d'affaires du demandeur n'ait pas subi de

I'e
réduction ne-veut pas nécessairement dire que le défendeur ne lui a pas

effectivament causé un dammage. Le chiffre d'affaires a pu rester le méme ou

augnenter pour des raisons qui ne sont pas dues a l'acte déloyal du

rdéfendeur.

Au damage d au manque a gagner pour des ventes effectivement
détournées, il faut ajouter le dammage résultant du manque a gagner relié a
la clientéle détournée de fagon permanente par les actes répréhensibles, le
trouble causé dans l'esprit du public et l'atteinte a la féputation. ie

tribunal a l'cbligation de statuer sur ces dammages méme si la prewe offerte
9 e pr

par le demandeur n'a pas la certitude généralement exigée (474). S

\

472. J. PINEAU et M, LAUZON QUELLETTE, Théorie de la responsa \agllte c:.v11e,
Montréal, Les Blitions Thémis Inc., 1977, p. 207.

. 473. Bergeron c. Cité de Sherbrooke, [1946] B.R. 498, p. 499; ER,

.cit. n.l13, no 189, p. 107; Draper c. Trist Tristbestos Brake
Linings L#., loc.cit., n.466.
<

474. Note PLAISANT, J.C.P. 1948 II 4035.
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SECTION(TI

Les sanctions en vertu du droit statutaire
Par. 1 Droit fédéral

e

A) Loi des sociétésgmerciales canadiennes (474 a)

L 4

Les seuls recours qu'accorde la Leoi sur les sociét camerciales

-canadiennes (474 b) se-rapportentl 3 la déncmination soociale. Ainsi dans le

cas ol une sopiété Jdonstituée en vertu de cette loi utilise une raison

‘cammerciale qui préte a confusion avec une autre raison commerciale ou une

autre dénamination sociale le recours de cette Ioi ne pourra affecter que la

-

_ déndfination sociale d'une sociétd constituée en vertu de la I'oi sur les

sociétés commerciales canadiennes (474 ¢). Il faudra pour faire cesser
Y
l'utilisation d'une raison sociale, se' prévaloir des recours mis a la

dispositions du fnlaideur par le droit cammun.

Il appartient au Directewr, namné en vertu de la loi fédérale,

’

d'ordonner 3 la .société qui regoit une-dénamination qui n'est pas conforme a

la Loi et aux réglements, de c}mnger sa dénamination sociale (475). Si dans

les -soixante jours de la | - . (

\ T
474 a, Loc.cit., n.}9l. R
474 b. Ibid. _ > d
474 c. Ibid. *




- 481l. Loc.cit., n.72.
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s'ynif‘icati&t par le Directeur de l'ordonnance la.société n'obéit pas,

celui-ci peut annuler la dénomination et lui en attribuer une autre d'office

- »

(476). Dans ce cas, le Directeur délivre un certificat de modification avec
la nouvelle dénamination sociale et p;.:blie un avis de ce ¢hangement dans la
Gaz{te du Canada (477). Le changement devient effectif ciés la date incliq.i:ée
sur le ce;'f.ificat modificateur (478). Il y a appel della déecision du
Directeur {479) dewant la Cour -sul.éz.'ieure (480} .

N

-B) Loi sur les margues de camnerce

/

déterminer quand ume sarque de cammerce et un nom camiercial créent de la

la Loi sur les marques de camerce (481) établit les critéres pour

confusion {482). L'article 16 de cette loi décréte que le droit &
1'enregistrement ést conditionnel 3 un droit d'antériorité. Dans le cas
d'une demande d'enreyistrement d'une marque de cammerce loyée au Canada,

le droit & l'enregistremént est sujet & ce qu'elle ne crée pas de la

476. Art. 12 (5).
477. Art. 13 (1).
478. Art. 13 (2).
479. Art. 289 (6).

480. Art. 2.

482. Id., art. 6.
; e
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- confusion avec un npom cammercial anté.rieurétmt employé au’ Candda par une
‘autre persomne au mement oi celui qui demande 1'enregistrement a, lui, .
" utilisé la marque de camuerce (483).. Dans le" cas de la demande °

o a* enregistrement ﬁondee sur le depot dans m autre pays c:u- celle fondée sur

1 usage pro;;ete. 1 antenonte ‘est determmee a partir du depot. de 1a de'na.nde ‘

d'enregistrement (484). - ' S ' . -

Les sanctions que nous examinerons en rapport avec la Loi sur les -

marques de commerce se limiteront au cas ou le titulaire d'un nem camereial

désire iritervenir pour interdire son utilisation A ‘titre de marque de

- camerce ainsi que pour redu:u:e le droit de celu:L qt.u desue enreg:.stre.r une

. marque de ccmrerce ou dqui l'a deja enreglstree,

. . ) a .
° ‘

o EE 4
Nous avons wu, plué 'haut que 1'étendue territoriale de Ia
protection du nan ccrmue<ual depend de :;on rayonnement géographique. *

L'article 19 de la Loi sur les marques de commerce.énonce le principe &

1! effet que l'enreglstrenent d une marque de cmmerce donne A son
proprletalre le dmlt exclus:.f d’ utLl:Lser cette margue dans tout 1e Cana.da
Il est donc unportant pour tout titulaire d'un rom cammercial de s'assurer
qu'aucune marque de ‘cqmefce gxauvagt crée’r de la confusion avec son nam
camercial ng fasse l'cbjcl.'t d'un enregistrement (‘4851.‘

483. 1d., art. 16 (1),
484, 'Id., art. 16 (2) (3).

485. L'article 17 (2) de la loi déclare qu'ud enregistrement d'une marque de
commerce devient incontestable aprés l'ekpiration'de cing ans'a campter -
de 1'enregistrement si celui qui a fait 1'enfegistrement &tait de bonne
foi. En vertu de 1l'article 21 de la Cour Féderale peut permettre

l'usage de la marque de ce et du nam camwreial simul tanément , -
o Bl ' .
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PR

I_é titulaire d'un nom cammercial  qui découvre qu'un tiers a fait
une demande d‘er‘xregistra-rent d;.une marque de camerce pouvant créer de la
c:onfusion_‘avec son nam E:cmnercial, peut dans le mois qui suit 1'annomce de sa (

demande dans le journal des marques de ocammerce, produire une demande

d‘opposit_.im fondée entre autres sur son droit d'antériorite (486). Si la

. marque de cammerce a effectivement fait l'd;.jet d'un eﬁregistrénent, le '
titulaire d'un nam cammercial utilisé antérieurement & la rna’rque de cammerce
peut demander la radiation de cet mregistrenfant en vertu de l'article 18
(a87). '

Par. 2 Droit provincial

i) Loi sur les campagnies

et

L'article 7 de la Loi sur les campagnies exige que la canpagnie

dépose une requéte contenant la déclaration & 1'effet que la dénamimation
sociale de la campagnie est conforme aux réglarlenté. L'article 8 du

réglement (488) décréte qu'une dénahination sociale ne doit pas préter

P

ag6. 1d., art. 37. -

487. Nous ne traitons pas des recours selon l'article 7 puisque, came nous
: 1'avons dé&montré plus haut, il fut déclaré inconstitutionnel.
: * 1
488. Réglement concernant les rajisons sociales des compagnies régies par la
premiere partie de la Lol sur les compagmes, loc,cit, n,l69.
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a confusion avec une raison bociale. e Ministre peut, s'il lui est démontré

qu'il existe un risque de confusion entre un nom commercial et une

' dénanination sociale, acoordfe:r des lettres patentes supplémentaires changeant
la dénamination sociale de la campagnie en questionr {489}.-

Pour les cranpagn'ies régies';:;a.r la partie lA de la Loi lsur les
campagnies (490)', 1'article 123.21 requiert que la dénomination sociale d'une
campagnie séit conforme aux réglements (491). Ceux-ci interdisent qu'une

dénamination sociale préte 3 confusion avec une raison sociale (492)., Si
- . -

donc il appafait qu'une dénamination sociale n'est pas conforme awx
Al

féglements le directéur peut ordoc;ner a la compagnie de changer sa
dénanination sociale (493). Si la campagnie ne se con forme pas dans les
soixante jours de la signification de 1' ordonnance, le Directeur, nomé en
vertu de la loi provinciale peut annuler lla dénamination sociale de cette -
«campagnie et lui attribuer d'office une autre dénamination sociale (494).,

-

ii) Loi sur les déclarations dés campagnies et sociétés

(495).

489, Loi sur les campagnies, loc.cit., n.152, art. 19.

490, Loc.cit., n.152.

491. 1Ibid.

' 492. 1d., art. 8. : T -

493. Loi sur les compagnies, loc.cit., n.152, art. 123.25.

494, 1Id,, art. 123.26.

———

495. L.R.Q. 1977, ch. D-1, modifiée par 1978, ch. 99, 1979, ch. 31, 1980
ch. 28, 1982, ch. 52. -
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Le recours en vertu de' la Loi sur les déclaratiotis des compagnies °

et sociétés (496) en est. W que nous pourrions desxgner de nature

administrative. Bn effet, -la seule sanction selon cette Ioi est 1a radlat.:.on
de toute déclaration mreg:.stree. L' axjtxcle 3 de cette loi &dicte que la

déclaration faite par une campagnie selon les exige%ces de l'article 1 ne T
‘ y .

' peut étre.érmegiftrée si la dénaminaticn sociale ou tout autre nom qui y est

menticnné n'est 'p'as?ocmﬁome a la loi et aux réglements; ici l'on référe‘ ala

Loi sur les campagnies (497) et les réglements (498) adoptés en vertu de

cette Lo:..

Sl I\enreglst.rement d'une déclaration selon cet.te loi peut étre

»

annulee par la Cour. supérieure du district sur xequéte aprés avis donné aux
intéressés et au protonptalre si une pergonne ou une société Y prend un naom
ou upe raison sociale qui est la désignation -d"une société existante ou d'une
autre personne, ou qui y ressemble tellement que le public peut étre induit
en erreur (499). -~ . v

-
A

Pour obtenir la radiation d'une déclaration enregistrée il faut

démontrer la priorité d'usage de celui qui demande la radiation. Il

496. Ibid.
497. Loc.cit., n.l52,
498. Loc.cit., n.153. »

499. Art. 13.
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n'est pas gquestion de pricrité d'enregistrement. Ila similitude des noms
camerciaux, la similitude des activités cammerciales et le risque de
confusion {500) seront les critéres qui serviront au juge., Si 1'un de ces

éléments est mangquant, a roins qu'il n'existe ¢'autres circonstances qui y

donneraient ouvertiye, le tribunal n'annulera pas la déclaration enregistrée
(501). 1La bomne foi ne peut servir 3 atténuer la sanction. Si les critéres

sont respec:tés' le tribunal doit annuler l'enregistrement {502}. Le recours

-

selon cette loi laisse subsister les autrgs recours auxquels nous avons fait

référence plus haut {503). 2

-

¢
Chapitre troisiéme

Perte du recours

Le recours gue posséde le cammeryant peut se perdre s'il a laissé

.

un concurrent lui causé un préjudice sans intervenir dés qu'il était
nécessaire; c'est 1l'cbjet de la section que nous intitulons “acquiescement”.

De plus, les régles de ‘J@resc‘ription extinctive s'appliquent en la
.
matiére. ot

A4

Section I - Acquiescement

S | C '

500. Pinard c.- Coderre, loc.cit., n.334. ; ‘.
501. Loc.cit., n.44l, ' \

ettt . . . ‘ ’ -
502. Loc.cit., n.386. ‘

503. Pinard c. Coderre,l'loc.cit.', n.334,

kool
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Le prindipe général est & l'effet que l'on ne peut présumer
qu'il y a eu renonciation & ses droits et que ie retard a poursuivre ne peut
faire perdre un droit (504') ‘nc:nms le cas de la prescription exti.ncti'fe. e
tenf)s n'est pas un cbstacle pour le; oamerk;ant qui veut faire valoir ses
droits (505). Il est 3 notre avis e_;‘rc:né de prétendre qu'il faille agir avec.
célérité pour que le droit soit reconnu {506). A moins @'un textx;_ de la loi
sur la gquestion, un dr;)it ne peut étr(.z perdu a cause du simple Fetard \de-:
poursuivre non accampagne d'autres circonstances.

’,
-

. t

Si le retar:d est acccmpagné,. de circonstances qui peuvent amener le
tribunal a conclure que le demandeur par son camportement a acquiescé_é
1'utilisation faite par son a;iversaire (5;07} oy ressort des ciroa15£ances de
1'affaire qu'il y a eu rénonciation (508) claire et non ambigu, il y aura
alors lieu de refuser le recours pour cause d'acquiescement cu gue les
agissements joints au retard équi::@}:ant 3 abandon de titre (509). Il faudra

cependant, établir que cet acquiescament est

504. Eagle Shoe Campany Limited ¢. Slater Shoe Campany Limited, loc.cit., n.
95. .

505.. Pinard c. Coderre, loc.cit., n.334, p. 106.

506. Voir cependant, Coin-A-Matic c., Coin Autamat Washing Machine Corp.,
loc.cit., n.353; Houde c. Houde, loc.cit., n.328.

507. Eagle Shoe Company Limited ¢. Slater Shoe Campany Limited, loc.cit.,
n.950 ' R

508. Houde c. Houde, loc.cit., n.328.

509.. Pabst Brewing Co. c¢. Ekers, loc.cit., n.328.
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\;olmtaire et_éntorma.i.ssame_de_cause. In effet, la_-‘tolérence ou l'inaction
pourra &tre motivée par le fait qu'i 1'origine la concurrence faite par le
concuxTent n'était-pas trés grave et n'était pas prise au sérieux. Le retard
a prerdre 1'action pourra avoir pour conséquence de mitiger les dammages -

intéréts mais.non de faire perdre le recours. e

’ *
]

Si le tribunal vient a conclure qu'il y a eu acquiescement ou
renonciation au droit, ce n'est pas.a ce titre que le recours ser;'i.l perdu mais
pour le nbt._if qu'ayant acquiescé & 1'utilisation du hom cm:mercial par un’
rival_cé canportema-nt. a eu pour effet d'autoriser le rival «'f-.i‘:L’utiliser en
méme temps que le titulaire du nam chmnercial qui bénéficie de l'ant.é::iorité
et a eu pour résultat de renn.ire‘ce nan cammercial non distinctif. Le droit
exclusif d‘util.iser- in nam camercial se perd s"'il. cesse d'étre distinctif.

P

Section 1I_- Prescription

La prescription ést un moyén de défense qui sert & repousser un
recours exercé aprés un certain délai établi par la loi., ND.US avons établi
plus haut que le recours -que posséde le titulaire d'un nan comercial est
1'action en concurrence fondée sur les brﬂgipes des délits et quasi—délits
'de l'article 1053 C.C. L'article 226] (2) C.C. px:}—_\voit que l'action se
prescrit par deux ans dans le cas de damages résultant de délits et

cquasi-delits, a défaut d'autres dispositions applicableé. Doit-on par

conséquent soutenir qu'en matiére de délits de concurrence .déloyale l'action
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se prescrit par deux ans (510)? La réponse doit &tre négative. L'alinda 2

de l'article 22&1 C.C. dit bien a defaut -d'autres d:.spos:.tmns applicables.
L'article 2260 (4) \é’% que 1'action se prescrit par cing ans en toute

matiére. ccrm\ercmle. Le délit de concurrence déloyale n'est-il pas par sa

nature un dellt purementhcarmercml? Pour que ce del:Lt soit ocnstate i1 faut ?
que 1'acte répréhensible ait été comis par un c'xmnerqant dans son activité
camerciale pour attirer par‘des procédés déloyaux la clientdle camerciale

de son adversaire qui est cdnnérqant.- Le délit de concurrence délqyale est

‘donc une matiére cammerciale soit 3 titre principal soit tout au moins en sa

qualité d'accessoire 3 wle opération cggeerciale.

En.matiére de délits et quasi-délits, la théorie de l'accessoire

‘ s'applique a 1' obllgatlon de reparatlon imposée par ocxrmerc;ant
par suite d'un délit ou dYin quasi—délit camis a 1'occasion de
1'exercice de sa profession... Sont conmerciales: 1'obligation
de réparation née du délit de concurrence déloyale. (511)

‘C'est a tort que 1'on a préter')du gue la concurrence déloyale est
un délit civil parce qu'il est fondé sur 1'article 1053 C.C. (512). Cet

article est & notre avis neutre et ne peut d'aucune maniére qualifier le

@

510. hagle Shoe Coampany Lmuted c. Slater Shoe Campany Limited, loc.cit., n.
95. _ .

511. A. PERREAULT, op.cit., n.86, no 364 p. 386.

512. Eagle Shoe Carpany Limited c. Slater Shoe Ccmpany Limited, loc.cit., n.
95.
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 délit. Celui—ci est ci\;i.l ou cammercial selon 1'application des régles
g&éral% en la natiéré. I1 est- vrai que la Cour supréme du Canada senble
avoir adopté la position selon laguelle -c'est la prescription de dewx ans qui
régit la ma_tiéfe-(SU); En effet, si tous les dél.ité do‘ivex}t étre Fégis par
la régle de dex ans, 3 quoi sert ce membre de plus dé 1l'article 2261 (2) '--a

défaut d'autres dispositions applicables’.

En France les ébligatioﬁs délictuelles et quasi—délictuellles
résultafit de la concurrence délcyale.mtre camercants sont. régies par l;as '
régles de la prescription en matiére camerciale (514)1 Il n'y a pas de .
raison pour qu'il en soit ‘autrement au Québec. L'article 2260 (4) dit bien
en toute matiére camerciale la prescription est de .cing ans (515).

. _ - 5
Le point de départ de la prescription est pour le plaideur de
grarﬁe importance. Faut-il partir du jour ol le rival a usurpé le nam
camercial ou doit-oq adopter une autre date? Il faut'é notre avis
El'ist; ver selon que le demandeur réclame la cessation de l'acté de
concurrence déloyale ou s'il réclame des dammages-intéréts. Dans ce dernier
cas, il faut égaleme.r;;: déterminer si le dammage est causé d'un seul coup ou

s'il est continu. . : _ »

513. Chateau—gal Wines Limited c. Institut:National des appellations
d’'origine des vins et eaux—de—vie, [1975] 1 R.C.S. 190, p. 211.

514. R. RODIERE et R. HOUIN, Droit cammercial, 6e é&d. Paris, Prec15 Dalloz,
1370, no 166, p. 150. .

515. Houde c, Houde, loc.cit. n.328,

-

R .

= e p——
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Dans le cas ol l'on recherche la cessation de l'acte répréhensible
la mescription comence 3 c‘a.u-lr dés que le rival a utilisé le nom
camercial. Dans le€ cas ot il est question de réclamer des dammages -
intéréts le délai de prescription cawmence i courir dés que le dammage se
réalise (516). En matiére d'uswrpation d'un nam camrer::ial ou d'une enseigne
les actes répréhensibles sont continus. Il faut donc faire partir le délai

de prescription a la date de chaque acte (517).

LN

516. Pierre Martineau, La prescription, Montrédal, P.U.M. 1977, no. 291, p.
v 307, ’ '

517. 1Id., no. 295., p. 310,
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CONCLUST

Né d'une nécessité cie protection du public le signe distinctif
s'est développé dans le sens d'un actif faisant partie du patrimoine du
camergant qui le premier s'en est servi. D'une mesure de police publique le
recours qui servait i s'assurer que personne n'usurpait le signe d'un autre.
commergant est aevenu bien plus un recours purement privé. L'Etat intervient
rarement en la matiére. De 1a il fallait élaborer des régles pour établir
les modes d'acquisition et d'appropriatio‘n du gigne distinctif. Il était
égalanent essentiel d'établir un mode de protection de se droit que possédait
le cammergant par 1'usage du signe distinctif. Ia notion de malhonnateté a P
donc servi de fondement pour interdire & celul qui en &tait coupable, l'usage( !
-qu'il faisa-it d'un signe qui appartenait & un concurrent. 11 fallait
cependdnt trouver un texte législatif duquel l'action en ‘concurrence
découlerait. On n'a pas choisi les actions qui servent & protéger la
propriété, ces recours ne pburraient satisfairé car le nan camnercial, chose
incorporelle, ne pourrait faire 1’cbjet d'une revendication; le cammergant
indélicat aussi bien que la victime pouvaient ‘en pratique s'en servir., n a
fondé ce recours sur 1'action en responsabilité civile. Le oam\erqaht qui
usurpait le signe distinctif d'un concurrent camettait par 13 un délit s'il
le faisait en connaigsance de cause et s'il le faisait par inadvertah.ce_ et
ingorance des droits de l'autre- il cc:mne:ctait wn quasi-délit de négligence
pour n'avoir pas fait les recherches nécessaires ef ne s'étre Eas assurée

qu'il n'existe pas un &tablissement qui lui est antérieur.

-
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Le recours en responsabilité civile camme fordement 3 1'action en
concurrence déloyale a ses limites, Comment établir la faute si ‘le.
cammergant est de bonne foi dans le c‘mﬁ du nan camercial? lLa faute rléeide
dans sa négliéenéea-pt.lisqu'il ne s'est pas conporté en bon pére de famille en
cmettant de fairg les recherches qui s'imposent. Cament prouwver le
préj-udice puisque la concurrence est en soi un état dammageable. Comment f
ét.ablir‘ le lien entre le damage subi et l'acte réf:réhmgible? .Chaque -
consr;rmateur qui a été trampé ne s‘est pasanifesté de maniére a4 le retracer
pour établir la preuve du damage. Cament prowver le montant exact du
dammage? Autant de quéstions qui ont donné lieu 3 des décisions
- cdntradictoires et inqohérmtes. Surtout si ce qui est recherché, c'est une
ordonnance de cessation. Toute situation qui démontre que 1'usurpateur est
coupable de concurrence déloyale doit se voir int;ardi.re -l'usage du signe

distinctif usurpé,. =~ - v,
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ANNEXE

« 1O0I SUR LES DECLARATIONS DES COMPAGNIES

»

ET SOCIETES

L.R.Q. 1977, ¢. D-1, modifiée L.Q. 1978, <¢.99, articles 4 & 9, en vigueur
le 7 mars 1979; L.Q. 1979, c.31, articles 35, 36, 37 (paragraphe (a)), /38 et
\39, en’ vigueur le 30 décenbre 1980, et articles 49 et 50, en viErfi
octobre 1979: L.Q. 1980, c.28, articles 18 et 22, en vigqueur le 16 février

1981; L.Q. 1982, c.52, articles 196 et 197, en vigueur le ler avril 1983.
SECTION I
DES CCMPAGNIES

1.1, Déclaration des corporations.— Toute compagnie o,onst'ituée
en corporation, faisant ciuelque entreprise, camerce ou affaires au Québec,
excepté les banques, doit faire et déposer au bureau du protorotaire de la
Cour Supérieux;e, dans chaque district, olrelle exerce ou se propose d'exercer
ses opérations ou affaires, une déclaration par écrit, a 1'effet ci-aprés

prescrit, faite et signée par le président, lorsque son sidge social ou sa

place d'affaires est au Québec, ou par le gérant principal ou agent en chef

au Québec, si elle n'y a que des succursales ou des agences,

2. Mntenu.- Cette "déclaration doit contenir la dénomination

sociale de la campagnie ou, le cas échéant, tout nam autre que sa
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' dénamination sociale mentionné dans wn permis émis en vertu de la Loi sur les

compagnies étrangéres {Statuts refondus, 1964, chapitfe 282) et tout autre

nam sous lequel elle pe.u‘t\“s—'ident_i.fier, la date et son mode 38 constitution
ainsi que 1l'endroit ol elle a été constituée et la situation de sa principale
place d'affaires,dans la province. Y' ;

~

3. Porme.- La déclaration est faitersuivant la formile
prescrité par le ninistre chargé de l'application de la présente loi et est
praduite par le prééident,‘ le gérant principal ou l'.agent en chef de la' |
campagnie dans les quinze joﬁrs qui suivent le camencement de ses opérét.ions_

.

et affaires. S.R. 1964, c¢.272, a.l; 1979, c.31, a. 35.

2. Nouvelle déclaration.- S'il survient wun changement. dans un
fait dont la mention est exigée dans la déclaration visée dans l'article 1,
la campagnie doit produire une nouvelle déclaration dans les quinze jours de

ce changement,

3. Enregistrament.- Le protonotaire entre chaque déclaration

dans le livre qu'il tient pour l'enregistrement des déclartions de sociétés.

~ Iy
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Inde.x. = Il doit de plus entrer dans les index mentionnés dans
1 artlcle 12 toute dénamination sociale et tout nam visé dans l'article 1.
'S.R. 1964, .272, a.2; 1979, ¢.31, a.36.
Gondition.- Pour &tre enregistrée, une raison sociale doit

&tre en langue frangaise.

M.C.Q.
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REGLEMENT SUR LES RAISONS SOCIALES DES
COMPAGNIES REGIES PAR LA PARTIE IA [E 1A’
LOI SUR LIS COMPAGNIES (R.R.Q., c.C-386-8) "

‘ 1
L%'surlescurpaériies- . o A :
(L.R.Q., c. C-38, a. 123.169)

SECTION 1 k
L3
INTERPRETATION )
1. Dans le présent réglement, a moins que le contexte n'indique
un sens différent, on enterd par:
. -

"'Q:npagriﬁ: une campagnie régie par la partie IA de la Lei

sur les campagnies (L.R.Q., c.C-38);

)
"Dénamination sociale": la raison sociale attribuée & une

camnpagnie dans ses statuts;

“Directeur”: le directeur chargé de l'administration de la
partie IA de la Loi sur les campagnies;
"Entreprise”: une personne ou un groupe de personnes ayant

’ o
une activité au Québec, y campris une campagnie;
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"Partie générique": la partie d'une raison sociale qui sert a

identifier de fagon générale une entreprise;

. ’

"Partie spécifique": la partie d'une raison sociale qui sert

a distinguer nettement une entreprise;

"Raison-sociale”: tout.nom @'entreprise, y caquis une

dénamination sociale réservée par le directeur;

"Titulaire": 1l'entreprise’qui utilise une raison sociale ou
le détenteur d'une réservation fatte par le directeur;
2. Outre les dénaminations sociales des corrpagmes le present
reglement sauf l'article 4, s'applique & tout autre nam sous lequel une

carmpagnie péut s’identifier. .

SBECTION II

COrMPOSITION DE LA DENQMINATION SOCIALE

3. ) Les lettres contenues dans une dénomination sociale et sa
. . ao - N
version doivent etre en caractéres latins.

1
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4. . Une dénamination sociale doit, afin d'indiquer que la

camagnie est une entreprise i responsabilité limitée, comprendre a-la fin
1*expression "inc." ou "ltée", sauf si elle camprend déja 1'expression

"corporation”. -

5. L'usage de la partie générique est facultatif dans une
déncmination sociale sauf les exceptions expressément prévues par la Loi ou

les réglements adoptés ou approuvés par le gouvernement.
-

6. Une dénanination sociale doit camprendre une partie

specifique. -
la partie spécifique ne doit pas comprendre wuniquament wune
expression qui peut tenir licu de partie générique ou qui ne fait fle décrire
une caractéristique d'un service ou d'un bien.
. /

< Une dénamination sociale dont la partie spétifique est formée
seulement de chiffres, d'initiales, d'un toponyme, d'un patronyme ocu d'un
prénan, doit camnprendre une partie générique décrivant wn service ou un bien

r

qui fait 1'objet de 1'activité de la campagnie.

7. | L'article 6 ne s'applique pas:
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1

1° A la dénamination sociale d'une campagnie qui se ‘continue sous
la partie IA de la 1oi tant qu'elle conserve la dénamination sociale acquise

avant ‘5a continuation; .

2° "A la dénomination sociale d'une compagnie visée & l'article 12

tant qu'elle conserve la dénamination sociale qui y est mentionnée; -
4

3° . . A une dénamination sociale qui, au Québec, s'identifie

nettement a une entreprise par suite de l'utilisation qu'elle en a fait:

4° A une dénamination sociale qui fait l'objet d'une francisation

ou d'une ré&daction en meilleur francais.

.
SECTION III .

DENCMINATION SOCIALES PRETANT A CONFUSION

8. Une dénamination sociale ne doit pas préter & confusion avec

une raison sociale,

r
- Al

Une dénamination sociale préte 4 confusion avec une autre
raison sociale si l'oh peut croire qu'elle désigne une autre entréprise ou si
elle laisse croire faussement que la compagnie qu'elle désigne est contrdlée

par une ou plusieurs autres entreprises ou inversement, ou encore qu'ellés

sont contrdlées par une méme entreprises ou par une méme personne.
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N -
9, : On doit, aux fins de l'article 8, considérer 1'ensemble de la
" déncmination sociale et de la raison sociale et non en isoler les &léments,

4
On doit, auwx mémes fins, tenir campte de toutes les

circonstances, y compris:

1° le caractére distinctif inhérent de tous et de chacun des

éléments de la raison sociale:

f

2° 1'étendue de la réputation de la raison sociale;

3° la durée d'utilisation de la raison sociale par l'entreprise

qu'elle désigne;

4° la nature des activités de l'entreprise qui se désigne sous la
{

raison sociale concernée, celle des biens ou services qu'elle offre, les .

moyens par lesquels ils sont offerts ou distribués ainsi que la probabilité

-

d'une concurrence egtre les entreprises qui utilisent cette raison sociale;

o

5 le degré de ressemblance visuelle ou phonétique entre la

dé‘ncmination sociale et la raison sociale ou le degré de ressamblance entre

les idées qu'elles suwggérent. .

A
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6° 1'importance relative de l'entreprise qui utilise la raison
sociale eu égard au territoire sur lequel elle fait affaire, le volue de ses

affaires et celui de sa clientéle.

1qQ. Ia partie spécifique d'une déncmination sociale peut contenir

une expression identique ou semblable 3 celle contenue dans une raison

sociale si l'on obtient le consentement écrit de son titulaire.

L'article 11 s'applique si la dénanination sociale préte &
confusion avec la raison sociale.

11. Une dépamination sociale peut préter & confusion avec une
raisméoc&iiagx étre identique si l'on obtient le consentement écrit
"de 50/1 titulaira€t son engagement & abandonner immédiatement 14 raison
sociale ou a dissoudre inmédiatement la raison sociale ou a dissowdre
immédiatement 1'entreprise c;ésignée par la raison sociale.
_ .

Une dénamination sociale peut étre identique A une raison
soclale si on y inclut en cutre le millésime de 1l'année ol la ocampagnie
1'acquiert pendant une période.d'au moins 2 ans a campter de 1'abzmdon_de la

raison sociale ou de la dissolution de l'entreprise selon le cas.
Pr 1S

Ce millésime doit &tre placé entre parenthéses immédiatement
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(1]

avant 1l'expression "inc." ou “ltée" ou, si la dénamination sociale camprend

plutdt 1'expression “corporation”,-3d la fin de la dénamination sociale.

-

’ DH'-. ‘ .
La mention du millésime est cependant facultative:

1e _ si la raison sociale désigne une entreprise autre qu'une
corporation;
2° si la dénanination sociale est demandée au moins 2 ans aprés

l'abandon de la raison sociale ou la dissolution de 1'entreprise;
3° dans les cas visés a l'article 12.

12. La dénanination sociale d'une campagnie résultant d'une fusion
peut &tre celle de 1'une des compagnies fusionnées pourvu qu'elle soit
conforme aux articles 3 3 5, & la Loi et aux réglaments approuvés par le

gouvernement,

La dénamination sociale d'une compagnie peut, aux memes
condlitions et sous réserve du premier alinéa de 1'article 11, étré identique
4 la raison sociale d'une entreprise active depuis au moins 5 ans si la
comzl),agnie acquiert tous les biens qul se rattachent a l'activité pr.'inc'ipale-

de cette entreprise et qui représentent au moins 90% de ses actifs.



SECTICN IV

INTERDICTIONS

13.

e

la dénanination sociale d'une campagnie ne doit pas décrire

incorrectement: -

la nature de son activité ou des biens ou services qui en font

les conditions dans lesquelles ces Diens ou services sont

produits ou foumis; T

40

14. .

10

d'un réglanent

les personnes amployées pour les produire ou les fournir;
leur lieu d' ofigine;

le lieu ob elle fait affaires.\\

Une dénanination sociale ne doit pas contenir:

x5,
. . L LA \' 0
une expression dont 1'emploi est réservé en vertu d'une loi ou

a tn autre organisme ou a.une catégorie d'organismes a

laguelle la campagnie n'abpartient pas;
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2° 1'une des expressions suivantes au pluriel ou au singulier ou
son équivalent en quelque langue que ce soit: "Nations umies", “QNU",
“conscmnatm.xr", "consamatrice”, “"association", "Kino-Kébec", “Société de
gestion des établissements touristiques et récréatifs", "ZEC", “Zone
d'exploitation contrdléee", "ZAC", "Zone d'aménaganent. et de oonserv'ation“,

"Sociétéd québécoise de développasent des industries culturelles”;

3° le nan du souverain régnant, ni celui d'un manbre vivant de sa
famille accampagne de son titre de noblesse;
4° une expression cbscéne, immorale ou scandaleuse ou qui évoque

1'idée d'une activité de ce genre.

15 Une déndnination sociale ne doit pas laisse.r croire que la
canpagnie est wn organisne'gouvernan;ental, une corporation professionnelle,
un organisme sans but lucratif ou un organisme autre qu'une campagnie régie
par la loi sur les campagnies, ou encore que la canpagnie se livre a une
activité pour laguelle on ne peut constituer unc camagnie en vertu de la Loi

sur les canpagnies.,

16. - Une dénamination sociale ne doit pas laisser croire que la
canpagnie poursuit son activité sous le parrainage ou le controle ou avec le
concours, 1'approbation ou 1'autorisation royale, vice-royale ou

~

gouvernamnentale ou d'un organisne gouvernemental, d'une autorité publique
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quelconque, d'une université ou d'une corporation professionnelle a moins
qu'elle ne remette au directeur un écrit &manant de la personne ou de

l'organisme concerné démontrant que tel est le cas.
D

-

SECTION V

L

RESERVATION D'UNE DENOMINATION SOCIALE

18. ' la période perdant laquelle le directeur peut réserver une
dénamination sociale en faveur d'une campagnie dont la constitution est
envisagée ou qui est sur le point de changer de dénamination sociale est de

30 jours.

SECTION VI .

DISPOSTTIONS DIVERSES

19. Une expression résultant de la carhinaison artificielle de

lettres, de %yllabes ou de chiffres qui se prononce ou’ s'écrit camme une

.-expresion existante est sujette aux mémes régles gque celle-ci.

20. Si la dénamination sociale d'une compagnie ewntient le nam ou
le patronyme d'une personne vivante qui n'en est pas fondatrice ou
administrateur, on doit obtenir de cette personné un consentement & 1'usage

de son nam ou de son patronyme par la campagnie concernée.
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51 la personne .est decédée, on doit obtenir le consentauent Jde
ses héritiers légaux ou, & défaut de son reprégentant légal,





