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Résumé

Avec environ 1,268 milliard de locuteurs dans le monde, I'anglais est considéré comme
une langue indispensable de I’ére de la mondialisation. La Chine, comme pays en plein
développement sur les plans économiques et culturels, fait a la fois les promotions de I'anglais
pour participer a la société internationale, tout en souhaitant protéger et promouvoir la place
dominante de la langue et la culture chinoise face a la mondialisation. Bien que les études sur
I’éducation de I'anglais en Chine prennent déja une partie importante dans les études sur la
Chine, les études sur les attitudes et les idéologies linguistiques des Chinois envers
I'apprentissage de I'anglais reste un sujet peu touché. Ce mémoire propose donc une analyse
du discours critique des publicités chinoises de I'éducation de I'anglais afin de comprendre
I'attitude populaire envers I’'anglais en lien avec les réformes économiques en Chine et leurs
idéologies sous-jacentes. J'ai choisi de faire une analyse discursive critique d’'un documentaire
et cinqg matériaux publicitaires de différentes périodes de I'histoire récente en Chine pour
étudier les attitudes envers I'anglais en lien avec I'orientation idéologique des politiques
publiques. Les résultats de mon analyse montrent un remplacement de I'idéologie
traditionnelle nationaliste des Chinois par une idéologie pragmatiste, sous influence des
politiques linguistiques centrales en Chine depuis les réformes économiques des années 1980.
Ce changement d’idéologie linguistique des Chinois ne signifie pas une simple inversion de
I'attitude envers I'apprentissage de I'anglais, mais une revalorisation et un repositionnement de

la place de I’'anglais dans la vie socioéconomique des Chinois.



Problématique : L’anglais pensé par la Chine et les Chinois

Considéré incontestablement comme langue mondiale dominante dans le domaine de
la communication, du commerce, de I'industrie aéronautique, du divertissement, de la
diplomatie et de I'internet (Guo, 2007), I’anglais est actuellement la langue avec le plus grand
nombre de locuteurs mondialement. Environ 1,268 milliard de locuteurs parlent I'anglais
(Ethnologue, 2020), dont presque 900 millions le parlent comme langue seconde. Pour les états
dont les citoyens n’utilisent pas I'anglais comme premiere langue parlée, I'anglais est devenu le
moyen principal de communications entre des parties avec différentes nationalités, ethnicités
ou différences culturelles et linguistiques. Parmi ces pays, la Chine, le Japon et la Corée du Sud,
soit les trois pays de I’Asie de I'Est qui sont tous influencés par la culture chinoise dans
I’histoire, attachent tous de I'importance a la maitrise de I’anglais dans la formation générale de
leurs citoyens et aussi dans le processus de la mondialisation.

On observe plusieurs similarités en tragant I’histoire de la promotion de I'anglais en
contexte de mondialisation, particulierement dans le secteur de I’éducation en Chine et en
Corée du Sud. Depuis les années 1980, la promulgation progressive de I’éducation de I'anglais
est réalisée par le gouvernement chinois sous la perception que la maitrise de I'anglais jouerait
un réle crucial dans la revitalisation économique et culturelle de Chine, ainsi que son
intégration dans la société mondiale (Hu et McKay, 2012). La maitrise de I'anglais est par
conséquent hautement valorisée par les citoyens chinois comme un capital culturel et une
compétence indispensable dans la société moderne. Celle-ci a incité aussi un boom dans
I'industrie de I’éducation privée qui est actuellement devenue un marché gigantesque,

contribuant plus de 3,3 milliards de dollars américains en valeur commerciale. Il en va de méme



pour la Corée du Sud, ou la promotion de I'anglais dans les écoles et le marché du travail est
également motivé par I'idéologie que la compétence linguistique en anglais soit indispensable
pour la survie et le succes, a I'échelle individuelle et nationale, dans I'’économie mondiale (Song
et Park, 2019).

Avec le développement et la revitalisation rapides de la Chine dans ses dimensions
économique et culturelle, I'attitude des Chinois envers I'apprentissage de I'anglais a aussi été
réorientée. Des débats sur I'importance de I'anglais dans I'’éducation de base étaient tres
animés dans ces récentes années, principalement centralisés autour de la nécessité ou du
pourcentage de la valeur de I'examen d’anglais dans Le Concours national d'entrée d'éducation
supérieure (Gaokao), 'examen national qui sert de qualification pour I'’éducation supérieure en
Chine. C’est un des signes du changement de la place hégémonique de I’anglais comme lingua
franca dans la perception de la population chinoise.

Ce mémoire propose donc de retracer les changements de I'attitude de la Chine envers
I'anglais comme langue mondiale et les significations socioculturelles de ces changements, en
suivant deux fils conducteurs : premiérement, je présente une revue de la littérature des
documents officiels sur I'’éducation et la formation linguistique. Ces documents étaient publiés
par des départements du gouvernement de RPC, en particulier par le ministére de I’Education.
Cette partie a pour objectif de documenter les changements de I’attitude officielle envers
I’éducation de I'anglais comme langue seconde en Chine. Deuxiemement, j’ai fait une analyse
discursive critique de publicités d’enseignement de I’anglais pour comprendre les changements
de I'attitude captée dans la culture populaire. Des documentaires sur le développement de ces

services d’éducation privée seront aussi utilisés afin de compléter une analyse discursive du



changement de I'attitude populaire envers I'apprentissage de I'anglais. Mon objectif est de
mieux définir les différentes attitudes qui émergent en lien avec la diffusion de I’anglais en

Chine.

Contexte et revue de la littérature : I’histoire de I’anglais en Chine

Pour mieux saisir la place de I'anglais dans une Chine mondialisée, la sélection de la
littérature se centralise autour de trois catégories principales : 1) I'étude des idéologies
linguistiques, qui aide a la construction de la base conceptuelle de ce mémoire. 2) L'étude de
I’éducation de I'anglais comme une langue étrangere. Cette catégorie de littérature inclut des
études sur I'enseignement de I'anglais dans des régions ol I'anglais n’est pas la langue
maternelle ou officielle. 3) L’étude des politiques linguistiques en Chine, qui permet de retracer
les changements sociopolitiques que la Chine a subis, notamment les politiques concernant
I'apprentissage de I'anglais. Ces trois littératures nous aident a mieux saisir le contexte
sociohistorique de la politique linguistique en Chine et |a situation de I’éducation de I'anglais
dans la société chinoise, afin de mieux distinguer les divers types d’attitudes envers I'anglais

dans différentes périodes historiques en Chine.

Ce chapitre consiste en deux parties correspondantes aux littératures choisies :
premieérement, une revue de la littérature de la place de I'anglais dans I'ere de la
mondialisation, ainsi que sa diffusion en Asie de I'Est. Deuxiemement, un récit du contexte
sociohistorique de la politique linguistique en Chine depuis 1949, qui est I'année de la fondation

de la République populaire de la Chine.



1. L'anglais dans 'ére de la mondialisation et en Chine

Dans I’ére de la mondialisation, la compétitivité entre individus et entre états prend de
I’'ampleur, tant sur le plan discursif qu’économique. La compétitivité des individus se manifeste
dans le discours des entreprises multinationales, dans le commerce international, dans la
diplomatie et dans d’autres domaines, interpellant les individus a se considérer comme des «
entrepreneurs du soi » qui doivent acquérir les compétences valorisées pour étre compétitives
sur le marché de I’emploi mondial (Urciuoli, 2008). Cette hégémonie du marché mondial qui
domine les comportements individuels est accompagnée de la diffusion de I'anglais comme
langue dominante (Guo et Beckett, 2007). Pour saisir ces dynamiques linguistiques, je m’appuie
sur le modeéle de « trois sphéres concentriques » (Kachru, 1985). Ce dernier permet de capter
les caractéristiques de la diffusion mondiale de I'anglais, ce qui catégorise les pays et les régions
influencés par I'anglais en trois cercles : le cercle intérieur, le cercle extérieur et le cercle en

expansion (ibidem, 1985).

Le cercle intérieur comprend les régions ou I'anglais est utilisé comme langue primaire
ou comme langue maternelle, tel que I’Angleterre, les Etats-Unis et |’Australie. Le cercle
extérieur représente les pays et les régions qui sont anciennement colonisés par I’Angleterre et
les Etats-Unis, par exemple I'Inde et les Philippines, dans lesquels I’anglais est encore accepté
comme une des langues propres pour des affaires administratives et professionnelles. Le cercle
en expansion signifie les régions dans lesquelles I'anglais est devenu, ou est dans le processus
de devenir, une langue véhiculaire, afin d’assurer les communications entre des parties avec

différentes nationalités, différentes ethnicités, et différentes pratiques culturelles et



linguistiques. La plupart des pays en Asie de I'Est, en Europe et au Moyen-Orient se trouvent

dans ce cercle.

La diffusion mondiale de I’anglais et son succes sans précédent comme canal de
communication dans presque tous les domaines de la société humaine ont incité a la fois la joie
et la consternation parmi les linguistes (Kachru et Nelson, 2006), résultant en différentes
interprétations du concept de « I’anglais » dans le monde actuel. De I'un de ces points de vue,
la diffusion de I'anglais dans le contexte de la mondialisation est percue comme une
représentation de I’homogénéisation et I'américanisation dans la dimension culturelle et
intellectuelle, ainsi que de sa dominance médiatique. Ici, I'anglais est vu comme I'ensemble de
codes et normes linguistiques sur lequel I’Angleterre et les Etats-Unis possédent "autorité, un
systéme de langue avec des normes et standards relativement fixés, réglés par les pays du
cercle intérieur qui sont aussi les puissances économiques et culturelles (Kachru et Nelson,
2006). Le réle de I'anglais comme lingua franca dans le monde actuel est alors plus prononcé
sous cette perspective, dans laquelle une idéologie de monolinguisme réside dans les pays du

cercle intérieur.

D’un autre point de vue, au contraire, I'anglais ne serait pas un systéme de codes
spécifiques, mais tout un groupe « d’anglais » qui different selon les fonctions et les
interactions avec les autres langues locales. Cette conception moins normative des langues
inclut en tant que locuteurs de I’anglais ceux qui utilisent des expressions tres localisées et aussi
des emprunts directs des langues locales en anglais et vice versa, par exemple les mots comme
« sofa » et « guitare » qui sont phonétiquement adoptés et interprétés en mandarin, et le

suffixe « -ing » qui est directement ajoutée apres les verbes pour indiquer facilement une



action qui a lieu a présent (Kozha, 2003). Sous cette interprétation, il n’existe pas un « anglais
standard ». Chaque région a son propre « anglais » qui ne revendique pas de légitimation
formelle, et « c’est I'ampleur de 'acculturation de I'anglais et non le désir d’homogénéiser ce
médium a partir de la standardisation d’une variété internationale, qui a entrainé la diffusion
du langage » (ma traduction, Kachru et Smith, 2008). Le modéle des trois sphéres
concentriques de Kachru nous offre une simplification des différentes fonctions de I'anglais
dans les différents cercles : I’'anglais en tant que langue maternelle, en tant que langue
supplémentaire appliquée dans les affaires internationales et intranationales, et en tant que
langue utilisée purement dans les interactions internationales est donc trois manifestations
différentes de I'anglais dans des contextes sociohistoriques différents. On peut dire que la
notion de I'anglais comme lingua franca sous cette perspective est, en quelque sorte,
décentralisée, en fonction du cercle ou se situent les régions, ce qui semble plus convenable a

la tendance de I’hétérogénéisation et de la mondialisation.

Pour mieux étudier les changements et saisir les courants actuels de la diffusion de
I'anglais au monde, sa présence dans les régions du cercle en expansion ne doit pas étre
négligée (Kachru et Nelson, 2006). En fait, en s’intéressant a la place de I'anglais en Chine, ce
projet contribue a comprendre les dynamiques de la diffusion mondiale de I'anglais, ainsi que
les attitudes que porte la société internationale envers cette diffusion a I’heure actuelle. En
effet, la situation de I'anglais dans des régions du cercle en expansion apportera des
connaissances pertinentes pour comprendre les liens entre les politiques linguistiques et
I’expansion des langues internationales. Pour les régions du cercle intérieur et du cercle

extérieur dans le modéle des trois spheres concentriques, I'anglais a été pour longtemps



profondément intégré dans toutes les activités intranationales. Comparé avec ces deux régions-
13, le role de I'anglais dans les régions du cercle en expansion se trouve encore sous
transformation continue. Dans ces régions, |’anglais est un médium de communication et des
échanges internationaux (Kachru, 1985. Kachru et Smith, 2008), et sa diffusion peut étre

facilement affectée par les changements dans la politique interne et la situation diplomatique.

Parmi les régions du cercle en expansion, trois pays de I'Asie de I'Est, la Chine, le Japon
et la Corée du Sud, sont trés étudiés par les sociologues du langage et des politiques
linguistiques pour le r6le majeur que prend I'anglais dans les systémes éducatifs et les marchés
professionnels de ces trois pays (Hu et McKay, 2012). Aussi ces trois pays sont habités par une
population immense qui peut potentiellement contribuer un trés grand nombre de locuteurs

d’anglais.

Entre ces trois pays, il existe aussi des similarités dans les facteurs politiques,
socioéconomiques et culturels qui affectent la diffusion de I’anglais au sein de leurs
populations : premierement, malgré le fait que I’'anglais ne tient pas un statut officiel dans
aucun de ces trois pays, I'apprentissage de I'anglais est implanté dans les systéemes d’éducation
de base comme enseignement obligatoire (Hu et McKay, 2012). Deuxiemement, comparés aux
régions anciennement colonisées par I’'Empire britannique (incluant Hong Kong), ces trois pays
ont tous maintenu, jusqu’a un certain degré, I'indépendance linguistique, politique et culturelle.

La diffusion de I’anglais dans ces trois pays était donc une « absorption instinctive »! avec des

Ylci, 'expression « absorption instinctive » est appliquée pour indiquer que 'adoption de I'anglais dans ces trois
pays est plutot basée sur les choix économiques, par exemple le besoin de faire des échanges et négociations avec
des entreprises internationales, au lieu d’'une acceptation de I'anglais imposé aux populations locales par les anciens
colonisateurs.



objectifs assez clairs qui sont souvent liés a la modernisation et la revitalisation de la nation au
niveau de I'Etat (Chang, 2011. Hu et McKay, 2012). Et au niveau de I'individu, I'anglais est
largement per¢u comme un capital linguistique substantiel pour la formation d’un individu

« compétent » sous I'ere de la mondialisation (Park, 2009).

Derniérement, les relations internationales et les événements internationaux sont
souvent des facteurs motivant I'expansion de I'anglais. En suivant I'histoire de la diffusion de
I'anglais dans ces trois pays, les gouvernements chinois, japonais et coréen ont tous promulgué
des politiques afin de promouvoir I’éducation de I'anglais apres la Seconde Guerre mondiale, a
des fins de « renforcer et encourager le libre-échange » (Kachru et Smith, 2008). Des occasions
de tenir des événements d’envergure mondiale, par exemple les Jeux olympiques, avaient aussi
beaucoup suscité I'enthousiasme a matitriser I'anglais parmi non seulement les populations,

mais aussi le gouvernement (Park, 2009).

A part les similarités que partagent ces trois pays du cercle en expansion, il existe aussi
des différences manifestes, ce qui rend pertinente I'analyse comparative de la situation en
Chine, par rapport aux recherches sur le Japon et la Corée du Sud. D’abord, en raison de la
rivalité et de I'affrontement mondial entre les pays communistes et les pays capitalistes, une
attitude hostile envers le monde capitaliste et I'anglais comme langue commune de ce monde
avait été tres prononcée a travers la Chine (Pan, 2015). L’anglais a été, par conséquent, enlevé
du systéme d’éducation, des médias de masse et de I'industrie de divertissement jusqu’aux
années 1980, ce qui est distinct de la situation au Japon et en Corée du Sud, ol I'acces a
I'anglais et les produits en anglais, par exemple la musique, les films de Hollywood, les

programmes télévisés, étaient disponibles trés tot (Kubota, 1998. Park, 2009).



Ensuite, le régime politique de la Chine est un pouvoir hautement centralisé. Ceci differe
fortement des régimes politiques du Japon et de la Corée du Sud. Sous le contexte chinois, les
politiques linguistiques promulguées au niveau de |'Etat central reflétent de prés I'attitude
gouvernementale de I'Etat en général, et cette attitude a plus d’influence sur les pratiques et
les attitudes populaires (Feng et Adamson, 2017). Cela est aussi une des raisons pour laquelle
I’étude de la politique linguistique et I'’éducation linguistique en Chine avaient
traditionnellement focalisé sur I'analyse des documents officiels du gouvernement central

(Zhou et Sun, 2004).

Enfin, la vaste superficie de la Chine et la composition multiethnique de la population
chinoise résultent inévitablement en une diversité régionale sur le plan du développement
socioéconomique, de la distribution des ressources, et aussi des attitudes linguistiques. Les
régions littorales bénéficient du commerce et des échanges internationaux. Les régions au
centre et a I'ouest de la Chine mettent au point le développement de I'agriculture, I'élevage et
I'industrie lourde, et donc ont, en premier lieu, moins d’occasions de communiquer
directement avec les autres pays du monde. Par conséquent, I'attitude envers I'importance de
la maitrise d’'une langue internationale différe fortement en fonction du contexte régional dans
la dimension socioéconomique et culturelle. L'exemple particulier a la Chine est I'existence de
nombreuses régions, notamment des régions autonomes avec une composition complexe de
minorités ethniques. Les habitants dans ces régions ont donc d(i maitriser au moins trois
langues pour la communication dans des occasions différentes : le mandarin, la langue
dominante de la région et leur langue maternelle (Feng, 2018). Pour les minorités ethniques,

I'apprentissage de I'anglais est moins prioritaire, malgré les politiques nationales qui
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revendiquent I’éducation obligatoire de I'anglais, car les occasions qui nécessitent |'utilisation

de I'anglais sont pour eux tres rares (Feng, 2005).

L’étude de I'anglais comme langue mondiale a commencé plus tardivement en Chine
qgue dans les deux autres pays pour des raisons historiques. Au Japon, les discussions et les
recherches autour de I'enjeu de I’éducation de I'anglais datent des années 1970. La, I'approche
était focalisée sur le phénomeéne de I'échec de la vulgarisation de I'anglais, c’est-a-dire
I'initiative de faire apprendre I'anglais a la majorité des Japonais (Kubota, 1998). Ce phénoméne
était analysé en faisant le lien entre les caractéristiques de la culture japonaise et I'’échec dans
I’éducation de I'anglais. Des chercheurs considerent que I’ethnocentrisme japonais et le désir
des Japonais pour le maintien d’une identité nationale unique ont amené une réticence face
aux communications en anglais (Seargeant, 2009). Plus récemment, le nombre de recherches
sur les politiques d’éducation en anglais au Japon ont augmenté, en raison de la publication de
plusieurs documents officiels importants, par exemple les ajustements dans le Course of Study
(le Cursus de formation) en 1989, et la promulgation de la loi I’Action Plan (Plan d’action) qui
avait pour but de « cultiver des Japonais compétents en anglais » (MEXT, 2003, traduit par
Zheng). Les implications de la mise en ceuvre de ces politiques pour la diffusion de I'anglais au
Japon, les idéologies linguistiques manifestées, et les conflits ressentis entre les objectifs de ces
politiques et la culture japonaise sont des enjeux dont les chercheurs discutent fréquemment

dans la littérature scientifique (Hu et McKay, 2012 ; Seargeant, 2009).

Les études sur les mémes themes en Corée du Sud ont plutot focalisé sur la prévalence
de I'anglais dans la vie quotidienne de la population coréenne, particulierement dans les
industries culturelles et les médias de masse (Park, 2009). De nombreux sondages et recherches

11



guantitatives sur les signes de I'insertion de I’anglais dans la société coréenne ont été menés
depuis les années 1990. Les publicités commerciales, les journaux, les programmes télévisés
étaient les objets principaux de recherche (Park, 2009. Lee, 2006. Lim, 2003). Lorsqu’il s’agit du
sujet de I’éducation linguistique, un grand nombre de recherches s’intéressent a I'engouement
des Coréens pour I'anglais. L’article de Jin-Kyu Park (2009) a bien résumé la situation générale
de I’éducation en anglais en Corée du Sud : commencant par une série de politiques
gouvernementales au début des années 1990 soulignant I'importance de la maitrise de
I'anglais, cette langue est de plus en plus valorisée comme un capital indispensable pour la
survie et le succes, a I’échelle individuelle et nationale dans le contexte de la mondialisation.
Par conséquent, un ensemble de politiques publiques encouragent les parents et les étudiants
coréens a entrer en compétition pour assurer I'apprentissage de I’anglais a I’échelle nationale.
Park considere que ces politiques entrainent des conséquences négatives pour les groupes
concernés, telles que la tension excessive produite parmi les étudiants au cours des
compétitions dures, I'antipathie envers leur langue maternelle parmi les parents passionnés
(Jin-Kyu Park, 2009), et I'inquiétude des enseignants concernant leur capacité linguistique dans

le processus de I'enseignement (Song et Park, 2019).

Apreés avoir parcouru les études faites en Corée du Sud et au Japon, on pourrait dire
gue, par des observations empiriques, la situation de la diffusion de I'anglais en Chine,
spécifiguement la Chine continentale, se rapproche de celle de la Corée du Sud, avec trois
caractéristiques communes : premierement, les attitudes populaires de la société chinoise
envers I'apprentissage des langues étrangéres étaient guidées par les politiques

gouvernementales. Deuxiemement, I'anglais occupe une position centrale dans le systeme

12



d’éducation publique et le marché florissant de I’éducation privée a I’heure actuelle.
Dernierement, la population exprime un engouement pour I'apprentissage de I'anglais (Pride et
Liu, 1988. Pan, 2015. Gao, 2016. Hu et McKay, 2012). Cependant, les spécificités de I'idéologie
et du régime politique en Chine ont incité des phénomeénes uniques a la Chine, reflétant des
idéologies et perspectives de ce pays en développement rapide qui posséde en méme temps

plus de 390 millions de locuteurs de I'anglais (Gao, 2016).

Des recherches récentes sur I'anglais en Chine permettent un examen approfondi des
politiques publiques et des rapports de pouvoir internes concernant la diffusion de I'anglais. Un
des traits représentatifs est le changement constant et rapide, parfois contradictoire, du statut
de I'anglais dans I’histoire contemporaine chinoise depuis 1949 (Pan, 2015). Ce changement est
résultat de la combinaison entre les idéologies nationales et I'application des stratégies
politiques. Etant composante des idéologies nationales, I’établissement de I'idéologie
linguistique se trouve aussi étroitement lié avec les stratégies politiques qui concernent
I’éducation et I'utilisation de la langue étrangére. Cette relation complexe entre I'idéologie
linguistique, les politiques linguistiques de I’Etat et les comportements spécifiques des

locuteurs mérite aussi de I’exploration plus approfondie.

En raison du pouvoir centralisé du régime politique chinois, les démarches « top-down »
adoptées par le gouvernement central dans les politiques linguistiques permettent plus
facilement I'imposition de certaines idéologies qui correspondent a la stratégie politique de
I’état dans une certaine période historique. Les études sur les politiques linguistiques chinoises
avaient retracé les descriptions officielles de I'anglais et de I'importance d’apprendre I'anglais
dans les documents du gouvernement chinois (Pan, 2015) : un changement récent a eu lieu en
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2011, ou le ministére de I'Education a publié une nouvelle version de Standards du programme
d’anglais (English Curriculum Standards), dans laquelle une définition de la nature de

I’éducation de I'anglais était donnée :

China is a big and peaceful country and is shouldering an important historical mission, international
responsibility and obligation. English as one of the most widely spoken languages used in the world
has become an important tool for international communication, science and cultural exchanges ...
The humanistic nature of the English course refers to the mission that it carries to improve the
overall quality of the students, help formulate their cross-cultural awareness, strengthen their
patriotism and abilities to innovate and form correct personalities, a world outlook and value system.
— English Curriculum Standards at Compulsory Stage (ages 6—15, 2011 version) by the Chinese
Ministry of Education

Le contexte de cette publication comporte deux événements majeurs : 1) I'essor
économique continu de la Chine et son évolution a la deuxieme plus grande économie du
monde, et 2) le succés préliminaire de I’éducation populaire de I'anglais en préparation pour les
Jeux olympiques. Dans cette description de I'anglais, 'ambition du gouvernement chinois a
participer plus activement dans les affaires internationales est manifeste, a partir des
expressions « historical mission, international responsibility and obligation ». D’autre part, on
peut aussi voir I'inquiétude du gouvernement chinois vers I'effet potentiel de
I’'homogénéisation de la diffusion de I’anglais, depuis son effort de définir I'anglais comme « un
outil important », qui aide les étudiants a « renforcer leur patriotisme ».

L'exemple de la modification des descriptions de la nature et des objectifs de
I’éducation de I'anglais par le gouvernement chinois résonne avec l'idée de Blommaert (2005)
sur le role de I’Etat dans la construction de I'idéologie linguistique comme un « switchboard »
qui regle la dynamique entre la société internationale et la société locale. Par la métaphore de
« switchboard », Blommaert conceptualise I'Etat comme un acteur avec le pouvoir de prendre

des décisions a la fois a I'échelle internationale et a I’échelle locale, mais la formulation de ses
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décisions est réciproguement influencée par les forces internationales et locales. L’interaction
de différentes forces a I'intérieur et a I'extérieur de I'Etat peut trés possiblement entrer en
conflit, particulierement pour un Etat comme la Chine, qui est en train de subir des
changements rapides. Pour les Chinois, la « reconstruction de la nation », soit un slogan tres
reconnu, ne vient pas seulement d’un désir pour la revitalisation économique, mais aussi pour
le rétablissement de la confiance de I'individu et de la nation en entier. Donc avec |'essor
économique des années récentes, le gouvernement et les Chinois tentent d’ajuster les
stratégies et des politiques appliquées, afin de mieux tirer profit des changements
socioéconomiques. Ces stratégies entrent souvent en conflit avec les idéologies et les politiques
linguistiques plus nationalistes, tant dans le passé que dans le présent. Par exemple, certaines
politiques visent a restreindre la place de I'anglais au sein du systéme d’éducation. L'exemple le
plus frappant dans les années récentes est la tentative de réduire I'importance de I'anglais dans
le systeme d’éducation, a partir d’un projet de plan de réforme publié par le ministere de
I’Education en 2013. Ce projet vise a réduire a la fois I'heure totale des cours d’anglais dans
I'instruction obligatoire, et la note totale attribuée a I'examen d’anglais dans le Gaokao,
I’examen national qui sert de qualification pour I'accés a I’éducation supérieure pour tous les
étudiants en Chine (Pan, 2015. Zhao, 2013). Obligatoire pour pratiquement tous les éleves du
secondaire et moyen principal pour accéder a I'éducation supérieure, chaque année cet
examen qui « change la vie des éleves » est pris par des millions d’éléves simultanément. Selon
les statistiques du ministére de I'Education, environ 10,71 de millions d’éléves de toute la Chine

ont participé dans le Gaokao de 2020 (MOE, 2020).
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Avant 2013, dans la plupart des provinces, le Gaokao consiste normalement en 4
examens, 6 disciplines et un total de 750 points : 150 points pour le chinois, les mathématiques
et I’anglais respectivement, et 300 points pour une autre épreuve intitulée « I’Art général », qui
inclut I'histoire, la géographie et la science politique, ou « la Science générale », qui inclut la
physique, la chimie et la biologie. Avec le chinois et les mathématiques, I'anglais est considéré

comme « épreuve majeure (FF1) » qui prend 20 pour cent du point total. On peut donc

conclure que I'’étude de I'anglais est une activité de haute importance dans I’éducation de base

en Chine.

Comparée au réle précédent de I'anglais dans le systéme d’éducation comme une
« épreuve majeure » qui pesait environ 20 pour cent des notes totales de I'examen Gaokao,
cette tentative de réduire 'importance de I'anglais et le temps consacré a I'apprentissage de
I’anglais reflete un changement significatif dans I’attitude officielle vers le réle de I'anglais dans

la société chinoise.

D'autre part, la promulgation du texte « les standards chinois de I'anglais (China
Standards of English) », soit le résultat d'une coopération entre le ministére de I’'Education de
Chine et le British Council en Angleterre en 2019, cherche a propager une série de critéres pour
évaluer la capacité linguistique des locuteurs de I'anglais en Chine en alignant les standards dits
« internationaux » (British Council, 2018). Contrairement a la tentative de réduire I'influence de
I'anglais dans le systéme d’éducation chinois, les nouveaux standards manifestent une attitude
plus amicale du gouvernement chinois vers la diffusion de I'anglais et le statut de lingua franca
de I'anglais dans la société internationale, sur lequel les pays du cercle intérieur possedent
I’autorité.
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Alors que I’éducation en Chine reste encore sévérement orientée vers des tests, les
citoyens chinois disposent de plus de possibilités dans leurs choix académiques et
professionnelles a I’ére de la mondialisation. La pertinence de I’étude de I'anglais en Chine se
produit donc par cette ambiguité entre la conceptualisation du réle de I'anglais, et les attitudes
envers I'apprentissage de I'anglais tant dans les discours gouvernementaux que dans les
discours populaires de la société chinoise. Ceci fait de I'étude des politiques linguistiques de la
Chine un cas saillant pour comprendre les idéologies linguistiques a I’ére de la mondialisation.
Au cours de la promotion de I'éducation de I'anglais en Chine, les publicités qui « exercent une
influence disproportionnée sur les fagons dont nous concevons nos vies » sont des matériaux
pertinents d’analyse (Goldmann, 1992). Cette étude contribue ainsi a la sociolinguistique, en

permettant de comprendre de différentes attitudes envers I'anglais en Chine.

2. L’histoire des politiques linguistiques en Chine

Les années récentes ont vu non seulement I'essor économique de la Chine, mais aussi
des transformations profondes dans I'ordre sociale. Depuis la réforme économique chinoise des
années 1980, le gouvernement chinois cherche constamment a restructurer I'organisation
sociale de I’ére de I'économie planifiée qui date de 1951 a 1976. Pour mieux appuyer le
développement économique, le gouvernement chinois avait besoin d’établir une nouvelle
forme d’organisation sociale qui permet la mobilité augmentée des individus, du capital et des
biens, qui different drastiquement de la situation avant la réforme (Gao, 2017). Comme langue
de mondialisation et de communication internationale, I'anglais joue un réle crucial dans la
mobilité ascensionnelle des citoyens chinois dans les écoles et le marché du travail (Pang, Zhou

et Zheng, 2002). La Chine souhaitait réaliser cette restructuration tout en maintenant une
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« identité chinoise », c’est-a-dire un chemin de développement différent des pays de
I’Occident. Cette construction nationale de I'identité chinoise a mené a une série de politique
linguistique souvent contradictoire dans une courte période. Cette ambiguité entre les
initiatives gouvernementales est donc manifeste dans le secteur linguistique, en particulier

dans 'apprentissage et I'application de I’anglais en Chine.

La contradiction entre les politiques linguistiques chinoises concernant I'apprentissage
et I'application de I'anglais reflete une attitude hésitante du gouvernement chinois face au réle
de I'anglais pour le développement de la Chine sur la scéne internationale, provoquant aussi
des confusions et les divergences parmi les citoyens, avec des débats animés constants sur
I'importance de I’éducation de I'anglais (Zhao, 2013. Peng, He et Wang, 2013). Dans cette
partie, un effort sera fait pour retracer chronologiquement les changements principaux dans les
politiques linguistiques en Chine, en focalisant I'attention sur les politiques officielles de I’Etat,
au lieu des politiques provinciales et régionales. Deux raisons motivent ce choix : d’abord, les
politiques provinciales en Chine sont établies sous la direction du gouvernement central, donc
I’analyse des politiques de I'Etat permet une compréhension générale et directe des
changements linguistiques en Chine. Ensuite, la différence dans le développement économique
et social entre régions résulte en la diversification des politiques régionales et des stratégies
publicitaires, posant des difficultés pour la collecte et I'analyse des données.

La Chine étant un pays en plein développement avec une population dépassant
1,2 milliard de personnes, le contexte chinois concernant I’éducation de langue étrangeére est
tres difficile a décrire en détail (Cortazzi et Jin, 1996). Des facteurs clés ont contribué a cette

complexité : premiérement, le développement rapide et constant de I’Etat qui cause souvent
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I'incohérence entre les politiques et la situation actuelle. Deuxiemement, le désir général de la
société chinoise pour maintenir la grande vitesse d’expansion et de développement. Ces deux
facteurs combinés engendrent des modifications constantes dans les directives politiques de
I’Etat, et aussi dans les inégalités régionales en Chine, incluant les inégalités entre les espaces
ruraux et urbains, entre les espaces cotiers et intérieurs, et entre le nord et le sud de la Chine.
Six phases de I'’éducation des langues étrangeres en Chine étaient identifiées par une étude de
Lam (2005), chacune accompagnée par des perspectives officielles et populaires envers I'étude
des langues étrangeres en Chine (Gil, 2016). Ces perspectives différentes menent aux politiques
linguistiques changeantes : la premiere phase, intitulée « I'interlude avec I'Union soviétique »
au début des années 1950, était marquée par I'alignement de la nouvelle République Populaire
de Chine avec les nations communistes (Lam, 2005), et la rivalité contre les Etats capitalistes
dans les domaines politique, militaire, et idéologique. Comme langue utilisée aux Etats-Unis,
soit la superpuissance du monde capitaliste de I'aprés-guerre, I’anglais était condamné comme
« langue de I'ennemi », et était remplacé dans tous les domaines par le russe. La deuxiéme
phase, le mouvement du « retour a I'anglais » de 1957 a 1965, ou la tension sino-soviétique
évoquée par les débats politiques et idéologiques a forcé les dirigeants de la Chine a ajuster la
position diplomatique, ainsi que les politiques intérieures pour rétablir des connexions avec le
monde capitaliste.

L'année 1966 marque le début de la grande Révolution culturelle, soit la troisieme phase
selon Lam, qui durait jusqu’a 1976. Pendant cette décennie, des mesures radicales étaient
adoptées par les décideurs politiques pour « détruire les anciennes traditions chinoises et

éliminer toutes influences étrangeres » afin de réaliser le but ultime d’établir une société
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communiste le plus t6t possible (traduction libre de Kirkpatrick, 2016 : 55). Une partie
importante des mesures pendant cette période était associée au rejet complet de toutes

langues étrangéres. Des slogans de propagande tels que « FZ2 R E A, [T AZF 90 (je suis
chinois, a quoi bon apprendre d’autres langues ?) » et « /<& ABC, BBA&F & 4y (on n’a pas

besoin de connaitre I’ABC pour faire la révolution) » reflétaient une certaine hostilité envers
I'apprentissage des langues étrangeres (Pan, 2015. Gil, 2016, traduit par Kaiwen Zheng).

La quatrieme phase, soit la phrase de « I'apprentissage de I'anglais pour renouer des
liens avec I’'Occident », a aussi eu lieu pendant la Révolution culturelle, suivant I'établissement
des relations diplomatiques entre la Chine et les Etats-Unis en 1972. Pendant cette phase,
I’apprentissage de I'anglais a recommencé a attirer de |'attention et un nombre limité
d’universités ont rouvert des cours d’anglais pour le simple but de former les étudiantes et
étudiants aux compétences essentielles aux relations diplomatiques. Ce développement dans
I’éducation de I'anglais reste donc tres limité dans le temps et I’espace (Kirkpatrick, 2016).

Apreés la Révolution culturelle, la Chine a vu un virage prononcé dans les stratégies
diplomatique et politique, avec pour double but la reprise économique et la réforme politique.
Des approches plus pragmatiques et flexibles étaient adoptées pour réaliser ces deux objectifs,
y incluent le rétablissement des connexions avec le monde capitaliste, et la volonté de
participer plus activement dans les affaires et les activités internationales (Hu, 2004. Pan, 2015.
Gil, 2016). La cinquiéme phase sous le nom de « I'anglais pour la modernisation » refléte bien
I'attitude officielle et populaire en Chine au début des réformes économiques. Ici, la
modernisation signifie 'ambition du gouvernement chinois a achever la modernité en

atteignant un niveau de développement égal a ou proche aux pays développés dans quatre
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dimensions : I'agriculture, I'industrie manufacturiére, la science et la technologie, et
derniérement la défense militaire (Lam, 2005). Selon moi, ce titre d’« anglais pour la
modernisation » proposé par Lam est un titre a double sens : premierement, comme médium
international des informations technologiques et scientifiques (Hu, 2004), cela refléte I'idée de
I'anglais comme un outil essentiel dans le processus de la modernisation en Chine.
Deuxiemement, la maitrise de I'anglais en lui-méme est considérée comme un symbole de
modernisation.

Penser comme |'outil essentiel pour promouvoir la communication internationale, la
maitrise de I'anglais jouait un réle indispensable dans le projet de réaliser les objectifs de
modernisation, qui revendiquent une connexion plus étroite avec les autres pays du monde,
ainsi que la compréhension des études et les recherches les plus récentes dans les quatre
dimensions mentionnées.

Le contexte sociohistorique chinois sert a expliquer pourquoi I’anglais prend sens
comme symbole de modernisation. En raison des propagandes communistes avant les
réformes, I'utilisation de I’anglais parmi les puissances capitalistes, telles que les Etats-Unis et le
Royaume-Uni, était considérée par les Chinois comme un trait typique de la culture occidentale.
Par exemple, le slogan « on n’a pas besoin de connaitre I’ABC pour faire la révolution » montre
bien le fait que la propagande et les habitants de la Chine confondent souvent, délibérément
ou non, le « ABC » pour représenter I'anglais et le concept de « langue étrangére », comme le
« ABC » est aussi les trois premieres lettres de I'alphabet en anglais. Dans le nouveau contexte
des réformes économiques qui encourageaient l'introduction des éléments du libre marché

dans la planification du développement économique (Pan, 2015), les pays développés sont
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devenus, pour les entrepreneurs chinois, des partenaires importants dans le marché mondial,
et aussi un modele exemplaire dans le chemin vers la modernisation. Comme élément
représentatif du monde occidental dans les perspectives officielles et populaires en Chine,
I’'anglais était devenu une marque symbolique dans la poursuite de la modernisation. Suivant
cette perspective de « I’anglais pour la modernisation », en 1982, le ministére de I’'Education a
annoncé le statut de I'anglais comme « la langue étrangere principale dans I’éducation
secondaire » (Pan, 2015).

La derniére phase de I'éducation en anglais selon Lam, intitulée « I'anglais pour la
stature internationale », a eu lieu apres les années 1990, sous l'influence de deux changements
majeurs : premieérement, la croissance économique rapide entrainée par les réformes
économiques depuis 1978, et deuxiemement, la dissolution de I'Union soviétique en 1991
(Lam, 2005). Le premier changement a donné confiance aux décideurs gouvernementaux
chinois pour continuer et approfondir les réformes économiques, ce qui implique une
communication et une collaboration plus étroite avec la communauté internationale. Le dernier
signifie I'effondrement du camp socialiste et le renforcement du besoin de participer dans le
marché mondial, et la dissolution d’une superpuissance socialiste a aussi suscité I'ambition des
dirigeants de Chine a repositionner la Chine sur la scéne internationale (Lam, 2005. Pan, 2015).
Face aux nouvelles situations internationales, de nouvelles directives centrales a étendre les
réformes étaient mises en application, incluant des mesures pour permettre I'entrée de plus de
capitaux privés dans le marché domestique. L’établissement de ces directives a été pour but
d’attirer plus d’investissements internationaux, et d’améliorer les coopérations régionales et

internationales (Gil, 2016). Pour mieux soutenir ces nouveaux objectifs de développement, les
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décideurs politiques considerent comme essentielle I’expansion de I’éducation en anglais, c’est-
a-dire dans le nombre total de personnes a recevoir I'éducation en anglais. Une des politiques
représentatives de cette phase est les « Guidelines for Vigorously Promoting the Teaching of
English in Primary Schools (les directives pour la promotion vigoureuse de I'apprentissage de
I’anglais dans les écoles primaires) » publiée par le ministére de I’'Education en 2001, rendant
obligatoires les cours d’anglais pour tous les étudiants depuis les classes de troisieme (Hu,
2004. Gil, 2016).

La participation active de la Chine a I'international a amené des occasions a animer de
grands événements internationaux, suscitant aussi I’enthousiasme des Chinois envers I'anglais.
Un exemple frappant était les Jeux olympiques de 20082, la préparation desquels a fait éclater
I'intérét public, particulierement a Beijing, pour I'apprentissage de I'anglais et la capacité de
communiquer avec les visiteurs pendant I’événement. Cette « fievre » vers I'anglais était
partiellement reflétée dans des reportages de nouvelles autour de 2008 : des reportages de
China Daily sur le phénomeéne que les étudiants et les enseignants des universités a Beijing ont
participé activement dans le bénévolat pour donner des cours d’anglais aux travailleurs de
transport public et des services hoteliers, ainsi qu’aux bénévoles des Jeux olympiques (China
Daily, 2008).

Alors que Lam (2005) documente ces cing phases de I’éducation de I'anglais en Chine,
une sixieme phase a lieu depuis 2010, en raison des nouvelles situations intérieures et

extérieures incitant les changements d’attitudes envers le monde occidental et I'anglais. De

2 Les Jeux olympiques de 2022 a Beijing étaient encore en cours quand la rédaction de ce mémoire est presque
finie. lls sont donc exclus des analyses.
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I'intérieur, la confiance des Chinois dans la dimension économique et culturelle a beaucoup
augmenté, sous la double influence de la croissance économique continue et du succes dans la
stratégie de la participation active dans les affaires internationales. Un exemple direct pour
montrer la croissance économique rapide de la Chine est son essor dans le produit intérieur
brut (PIB), qui a maintenu un taux de croissance annuel de plus de 3 pour cent depuis 1978. Ce
taux de croissance étonnant a résulté en un changement énorme dans le PIB total de 149,541
milliards de dollars américains en 1978, a 14,343 billions de dollars américains en 2019,
deuxiémes du monde juste aprés les Etats-Unis (la Banque mondiale, 2020). Ensuite, une série
de succés de la Chine dans les activités internationales, par exemple I'entrée de la Chine dans
I’'OMC en 2001, I'organisation avec succes des Jeux olympiques en 2008 et I'exposition
internationale en 2010 ont aussi contribué au rétablissement de la stature internationale de la
Chine et de la confiance des citoyens chinois en tant qu’un membre d’une puissance mondiale
(Pan, 2015. Gil, 2016).

De I'extérieur, un des événements clés dans la premiere décennie du XXle siecle est la
crise économique mondiale de 2008, pendant laquelle les pays du monde occidental tels que
les Etats-Unis et les membres de I'Union européenne sont entrés en récession. Selon les
statistiques de la Banque mondiale, le PIB des Etats-Unis a reculé de 2,537 pour cent en 2009,
alors que celui de la Chine a augmenté de 9,399 pour cent la méme année. Cette différence
dans la performance économique entre la Chine et les pays du monde occidental, avec les
Etats-Unis a la téte, a aussi affecté les stratégies économiques et diplomatiques.

En bref, le gouvernement a modifié les politiques publiques chinoises pour que I’Etat

puisse mieux s’adapter a ces nouvelles situations internes et externes et ajuster la stratégie de
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développement. Ceci permet a la Chine de maintenir la croissance économique et militaire
gu’elle vit depuis les 30 derniéres années. Sous la direction actuelle avec a sa téte le Président
Xi Jinping, des slogans politiques comme « le réve chinois » et « la réalisation du grand
renouveau » ont été largement propagés (Xinhua, 2017). Pour I'équipe des dirigeants, le
« grand renouveau » envisagé manifeste une ambition de restaurer la confiance nationale et
I'influence de la Chine ancienne, par exemple la dynastie des Tang, dans les dimensions
culturelle, politique et idéologique. Ce changement de « progresser dans la modernisation » a
« restaurer la confiance et l'influence sur le plan mondial » est en quelque sorte un tournant de
la concentration de I'objectif d’apprendre des pays développés de |'occident pour le
développement vers la confirmation du chemin de développement du pays, et le renforcement
de I'influence de la Chine sur la scéne internationale. Des politiques d’Etat, en particulier celles
concernant les influences étrangeres, ont été modifiées conformément pour la réalisation des
nouveaux objectifs : le renforcement dans le secteur culturel et technologique, tout en
maintenant un taux de croissance économique relativement haut.

Pour décrire les politiques de I'Etat concernant I’éducation en anglais de cette phase,
Pan (2016) a utilisé I'expression « mettre en retrait (de-emphasis) », afin d’indiquer I'attitude
plutdt indifférente du gouvernement chinois envers I'apprentissage de I'anglais, comparée a
celle de la phase précédente. L'exemple typique proposé est la discussion en 2013 sur la place
de I'anglais comme matiere dans les examens, en particulier dans I’examen Gaokao (Pan,
2015), expliqué dans la partie précédente du mémoire.

Dans le contexte de I'importance de cet examen national, les autorités scolaires des

grandes villes de la Chine telles que Beijing, Shanghai, et des provinces comme Jiangsu et
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Shandong, avec un nombre immense de participants dans le Gaokao, ont annoncé ensemble en
2013 un plan pour rééquilibrer les points dédiés a I'anglais dans le Gaokao de 150 points a 100
points (Pan, 2015). Cette annonce peut étre lue comme un signe fort de I'attitude officielle pour
la réorientation du role de I'anglais dans le systéeme de I’éducation chinoise, en voulant modifier
la place de I'anglais comme « épreuve majeure » dans I'éducation et |’évaluation des étudiants
chinois. On constate ensuite un renforcement de cette attitude, manifestée par le ministere de
I’Education quand il publie un projet de régime pour exclure, a titre expérimental, 'anglais de
tout Gaokao, a partir de 'année 2017, pour deux raisons principales : le besoin d’« alléger les
poids de I’étude des étudiants », et I'accent sur « I'importance de notre langue maternelle »
(China Daily, 2013. Pan, 2015).

Dans cette partie, j’ai identifié, a partir des études précédentes, les six différentes
phases du développement de I'éducation de I'anglais en Chine, qui refletent la politique et
I"attitude sur I'anglais qui sont constamment changeantes dans la société chinoise. Malgré la
complexité de la situation de I’éducation de I'anglais en Chine, nous pouvons aussi percevoir
que les attitudes populaires avaient tendance a devenir de plus en plus isolées des points de
vue officiels. C'est-a-dire que les opinions du public chinois se sont beaucoup diversifiées depuis
les réformes économiques, engendrant des attitudes populaires parfois uniformes parfois
divergentes des politiques officielles. Sous ce contexte-la, I'’étude que je propose sur les
publicités de I'éducation de I'anglais peut nous aider a comprendre a un degré la complexité de
I'attitude populaire envers I'anglais depuis les réformes économiques et ses idéologies sous-

jacentes.
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Dans ce mémoire, j'ai choisi des publicités et des slogans significatifs concernant
I’éducation de I'anglais des cinquieme et sixieme phases identifiées dans cette section, afin
d’analyser le changement de la place de I'anglais dans les perspectives publiques. Comparées
aux phases précédentes dans I’histoire de I'éducation de I’anglais en Chine, ces deux phases
étaient étroitement liées a la modernisation de la Chine. L'introduction des éléments
capitalistes et les modifications des politiques linguistiques en Chine inciteraient des
changements dans I'attitude populaire envers I'apprentissage de I'anglais. L’analyse critique du
discours (Van Dijk, 2006 ; Fairclough, 2010) sera adoptée comme la méthodologie principale

pour analyser les documents choisis.

Cadre conceptuel et théorique

Le concept d’idéologie existe depuis longtemps dans I'analyse sociologique, que ce soit
pour penser les conflits théoriques ou des enjeux politiques (Voirol, 2008). Depuis I'invention
du terme « idéologie » qui pouvait se traduire en « I'étude des idées », différentes définitions
ont été présentées afin d’explorer la nature de la pensée humaine, et la relation de ces idées
avec la société humaine. En raison de la subjectivité et la diversité des idées humaines,
I'idéologie était souvent concue comme un concept a l'inverse de « la vérité » ou « |'étre
matériel » (Norval, 2000). Un exemple typique de cette interprétation était I'analyse marxiste
de 'idéologie, dans laquelle un contraste entre la réalité et la « fausseté » de I'idéologie était
mis en place. Trois idées majeures servaient de base au concept d’idéologie dans I'analyse de
Marx selon Voirol (2000) : d’abord, I'idéologie produit des distorsions dans la réalité, a cause de
I'incohérence entre le monde matériel et I’ « illusion » qui accompagne I'idéologie. Une fois que

les individus confondent les idéologies avec la réalité, des distorsions se produisent. L’aliénation
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et la subordination des ouvriers sous I'influence de I'idéologie capitaliste sont, pour Marx, un
bon exemple de cette distorsion, car la réalité des rapports économiques était masquée par
I'idéologie capitaliste. Ensuite, I'idéologie a pour fonction de légitimer les rapports sociaux en
les rendant justes et naturels dans la conscience des individus. Suivant I'exemple précédent de
la subordination des ouvriers par le systéeme capitaliste, I'idéologie capitaliste montre sa
capacité de légitimer les rapports de la subordination en faisant croire aux ouvriers la nécessité
et la justesse de maintenir I'ordre capitaliste. Finalement, I'analyse de I'idéologie est pour Marx
un point d’acces a la critique du systeme capitaliste, parce que I'effet de la distorsion de la
réalité permet 'examen des problémes sous-jacents a la domination de I'’économie capitaliste.

Nous pouvons identifier quelques caractéristiques de I'analyse marxiste de I'idéologie :
premieérement, la distinction trés claire entre l'idéologie et la réalité, et I'incohérence entre les
pratiques dans la réalité et les conceptions envisagées dans I'idéologie. Deuxiemement,
I'idéologie que Marx a analysée dans son travail appartient principalement a la classe sociale
dominante, soit I'idéologie adoptée par la classe des bourgeoisies et des capitalistes pour le but
d’exploiter de la productivité des ouvriers et d’accumuler des richesses.

Si I'on dit que la conceptualisation marxiste de I'idéologie est une posture quelque peu
critique, considérée comme « illusoire », une autre interprétation formulée par Clifford Geertz
« prend le role prépondérant » aujourd’hui dans les sciences sociales (Voirol, 2008 : 67). Geertz
a proposé une perspective vers le concept d’idéologie comme « un systéme culturel », qui
signifie un ensemble de symboles et un « system of inherited conceptions expressed in
symbolic forms by means of which men communicate, perpetuate, and develop their

knowledge about and attitudes toward life » (Geertz, 1973). Dans l'interprétation de Geertz,
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I'idéologie est moins examinée d’un point de vue critique ou liée aux rapports sociaux, mais est
vue d’une perspective plus positive.

Cette nouvelle fagon de conceptualiser I'idéologie posséde donc des caractéristiques
différentes de I'analyse marxiste. D’abord, I'idéologie a pour fonction d’unir et d’intégrer une
communauté sous l'influence de la méme idéologie, en réduisant des contradictions et
divergences « a travers un processus d’identification et de communion entre des sujets qui
peuvent, grace a elle, se constituer comme membres de la communauté dotés d’une identité
stable » (Voirol, 2008 : 68). Ensuite, a la différence de I'approche marxiste, I'analyse de Geertz
est plus généralisée pour inclure différents types d’idéologies comme « des représentations
sociales partagées qui ne peuvent étre le produit d’intéréts particuliers ». Enfin, au lieu
d’analyser I'idéologie comme étant opposée a « la vérité » ou au « monde matériel » qui opére
« de I'extérieur », cette définition de I'idéologie adopte une approche anthropologique, qui
cherche la compréhension d’une idéologie particuliere « du point de vue des indigénes »
(Voirol, 2008 : 68). C'est-a-dire que I'analyse d’idéologie devrait étre réalisée en considérant la
situation et le contexte culturel a une communauté spécifique, car « I'idéologie » comme
systeme de symboles « provide a template or blueprint for the organization of social and
psychological processes, much as genetic systems provide such a template for the organization
of organic processes » (Geertz, 1973 : 216). Suivant I'analyse de Geertz, la diversité entre des
organisations sociales influencées par des idéologies différentes est similaire a la différence
entre les systemes organiques des différents étres vivants (humains, animaux, etc.), d’ou

I'importance de I'analyse contextuelle dans |'étude de I'idéologie.
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Cette perspective dite « culturaliste » par Voirol (2008) se retrouve aussi en quelque
sorte dans les travaux de Boltanski et Chiapello (1976), et dans I'analyse de la culture et des
médias, en raison de leur attention sur la diversité des idéologies et la fonction de I'idéologie
dans les domaines non politiques. Dans sa théorie de la relation entre le discours et I'idéologie,
Van Dijk a adopté cette perspective culturaliste, en conceptualisant I'idéologie comme un
ensemble d’idées et de croyances qui sont des « beliefs shared by groups ... socioculturally
shared knowledge, group attitudes or norms and values ... ideologies form the basis of the
belief systems or social representations of specific groups » (Van Dijk, 2006 : 12). Selon Van
Dijk, I'idéologie a quatre fonctions majeures : premiérement, la fonction d’organiser et de
régulariser des représentations sociales partagées par les membres d’un groupe social.
Deuxiemement, la fonction d’orienter les discours et les activités sociales des membres
influencés. Troisiemement, la fonction de coordonner les interactions et les actions collectives
des membres, et quatriemement, la fonction de lier les structures sociales, c’est-a-dire les
situations et contextes socioculturels, avec les discours et activités des groupes sociaux. En
adoptant cette conceptualisation de I'idéologie, Van Dijk a focalisé ses études autour des
enjeux du discours, des dialogues, du média et de I'idéologie (selon le site personnel de Van
Dijk). Faisant écho a Van Dijk, Fairclough a pris une perspective similaire dans ses études
d’idéologie et du discours (Fairclough, 2010).

S’intéressant plus spécifiquement aux idéologies linguistiques, Gal et Irvine ont aussi
conceptualisé de I'« idéologie » en tant qu’un « régime des valeurs » qui pénetre et influence
les pratiques et les actions courantes des individus dans la société (Gal et Irvine, 2019 : 13).

Différente de la notion de « culture » qui suggére souvent ’homogénéité et I'unicité,
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« I'idéologie » pour elles est plus dynamique, fonctionnant comme une partie productive pour
chaque individu, a la fois dans « I'interprétation novatrice de leur situation » et dans « les
actions sociales consécutives » (Gal et Irvine, 2019 : 14). Pour elles, I'idéologie linguistique est
non seulement une série de normes et de croyances, mais une forme d’interprétation
dynamique d’un individu et de sa situation qui influencerait ses décisions et ses actions. Cette
interprétation de la relation entre I'idéologie linguistique et les actions humaines est similaire a
celle de Silverstein (1979), dans laquelle I'idéologie linguistique est « un ensemble de croyances
sur le langage articulé comme une rationalisation et une justification de la structure linguistique
et de son usage par les locuteurs », c’est-a-dire que les croyances et les perceptions des
individus sur un langage spécifique les menent a adopter des comportements de
communications spécifiques (Pan, 2015. Park, 2009).

Dans la conceptualisation d’« idéologie », les études de Van Dijk et Gal et Irvine avaient
toutes mis en valeur la relation étroite entre I'idéologie et les actions humaines, et la
pertinence d’examiner les idéologies a partir de I'analyse des actions et réactions des individus.
Dans I'analyse des idéologies linguistiques qui concerne une langue en particulier, les discours
autour de cette langue et de I'acquisition de cette langue se servent d’un moyen pertinent
d’étudier des idéologies linguistiques portées par le groupe de locuteurs de cette langue.

Pour ce mémoire, les perspectives de Van Dijk, de Gal et Irvine sur I'idéologie
linguistique sont adoptées afin de bien étudier la relation entre divers discours sur I’éducation
de I'anglais en Chine, et des idéologies linguistiques de la population chinoise différentes

périodes historiques. Cette perspective « culturaliste » sera pertinente pour analyser la
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diversité dans I'idéologie linguistique, et les changements historiques depuis la modernisation

de la société chinoise.

Méthodologie

La méthodologie proposée pour I'étude des politiques et des publicités concernant
I'apprentissage de I'anglais en Chine est I'analyse du discours critique. Par une analyse des
utilisations des langues en société, telles que les textes produits dans les articles, les paroles et
les dialogues, cette approche nous permet de capter les structures et les fonctions des
idéologies linguistiques « sous-jacentes » (Van Dijk, 2006).

La relation entre les idéologies et les discours est jugée « compliquée et indirecte » par
Van Dijk (2006), dans le sens que I'expression directe des idéologies dans les textes est
rarement observée. En raison de la nature abstraite et sociocognitive de I'idéologie comme
« un systeme de croyances communes » (Van Dijk, 2001 : 116), I'idéologie influence les
processus de production et interprétation des textes, au lieu d’apparaitre directement dans les
textes et dans les paroles (Le, 2000). Une fois produits, les textes sont ouverts aux
interprétations diverses des récepteurs, résultant possiblement en des ruptures entre ce que
les producteurs du discours visent a exprimer, et ce que les récepteurs (les écouteurs, les
spectateurs, etc.) interpretent.

Norman Fairclough (2010) a fait écho a ce point de vue, en identifiant la présence
d’idéologies a la fois dans la « structure » sous-jacente des pratiques linguistiques, qu’elles
soient un « code » ou un « systéme » a suivre dans la production du discours, dans les
« événements » spécifiques du discours, qui impliquent les scénes des interactions entre

personnes. Ces interactions peuvent étre directes ou indirectes, destinées a un récepteur ou
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plusieurs récepteurs. Les publicités des instituts de I’éducation privées a analyser dans les
parties suivantes se catégorisent, par exemple, comme une forme d’interaction indirecte qui
est destinée a plusieurs récepteurs.

La complexité de la relation entre I'idéologie et le discours demande donc un cadre
d’analyse a plusieurs niveaux (Le, 2000) : il concerne d’abord une analyse de la langue et du
texte, car la langue est le véhicule du discours et le médium de la communication. Ensuite, la
dimension sociocognitive de I'idéologie dans les discours revendique une analyse du processus
de production et interprétation des textes, autrement dit de comprendre des interprétations
respectives des producteurs et des récepteurs vers le méme texte. Enfin, une analyse du
contexte est nécessaire afin de bien saisir les situations sociales particulieres aux textes
produits.

Comme une approche critique a pour but la démystification des idéologies et des
rapports de pouvoir sous-jacents aux pratiques discursives, un des points focaux de I'analyse du
discours critique est I'enquéte des discours médiatiques, incluant les publicités (Mirhosseini,
2015). Pour ce mémoire qui se concentre sur les publicités, incluant les publicités imprimées,
télévisées et en ligne, les trois niveaux d’analyse précédemment mentionnés ont servi a
explorer les idéologies linguistiques sous-jacentes des stratégies publicitaires adoptées par
I'industrie de I"éducation privée en Chine, par l'identification des idéologies linguistiques, par
exemple de I'idéologie nationaliste ou de I'idéologie multilingue. Dans la partie d’analyse, les
intentions des producteurs et des récepteurs nécessitent d’abord de I'observation, c’est-a-dire
I'analyse des questions « pourquoi produisent-ils ce texte pour des fins publicitaires ? » et

« pourquoi ce texte attire-t-il I'attention des clients ? ». Ensuite, j’observe la dimension
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sociocognitive des publicités en identifiant des éléments accentués par les publicités, et les
impressions que ces éléments donnent a ceux qui voient ces publicités. Ces éléments peuvent
étre littéraux ainsi qu’audiovisuels, tels que des images et des mots agrandis ou fréquemment
répétés. Pour bien capter les éléments littéraux dans les publicités choisies, Fairclough (1994) a
dit dans son analyse du vocabulaire, en particulier celles des publicités, que le vocabulaire
possede en principale trois types de valeur : la valeur expérientielle, la valeur relationnelle et la
valeur expressive (Fairclough, 1994 cité par Wang, 2017). La valeur expérientielle se transmet
aux connaissances et aux croyances, la valeur relationnelle aux relations sociales avec les
participants dans le discours publicitaires, et la valeur expressive aux évaluations d’un sujet
(objet, individu, événements, etc.).

L'analyse de Wang sur les publicités chinoises des appareils électroménagers en 2017 a
suivi cette classification, pour explorer les idéologies sous-jacentes des publicités chinoises
concernant les biens électroménagers. Dans son analyse du « discours verbal dans la publicité
des appareils électroménagers chinois » (Wang, 2017 : 141), les noms propres, tels que les
noms des marques et des pays, étaient choisis pour analyser la valeur expérientielle ; les
pronoms personnels tels que « vous », « nous » pour suggérer la relation entre le producteur et
le récepteur d’un discours publicitaire ; et les groupes nominaux pour analyser la valeur
expressive des produits introduits.

J'ai choisi des documents de deux périodes identifiés par Pan et Lam, soit la période de
« I'anglais pour la modernisation » et « I'anglais pour la stature internationale ». C'est pour
capter le changement idéologique dans la promotion de I'anglais en Chine. Pour les éléments

audiovisuels, le documentaire reconnu Crazy English est d’abord choisi parce qu’il est I'une des
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rares productions qui documentent la frénésie pour I'apprentissage de I'anglais parmi la
population chinoise pendant les années 1990. Il contient des slogans et des paroles
motivationnelles pertinents pour notre analyse. Pour la période contemporaine, j'ai sélectionné
des matériaux audiovisuels publiés par I'institut privé de I’éducation de I'anglais EF Education
pour deux raisons : premieérement, I'affichage de ses publicités se trouve sur de multiples
plateformes médiatiques majeures en Chine, par exemple sur Bilibili, un des sites de partage de
vidéos le plus connu en Chine, et Tiktok, la plus grande plateforme de partage de vidéos courtes
en Chine. Deuxiémement, les publicités choisies étaient créées pour des programmes différents
et différents types d’individus en Chine, tels que la population active, les enfants d’age
préscolaire et les étudiants. Ce vaste éventail des publicités de EF Education dans la diffusion et
dans la variété des programmes nous aide donc a construire une image plus claire de la
perception populaire de I'anglais en Chine. L’analyse des documents choisis montre la
conclusion que les discours des publicités de I'apprentissage de I'anglais se trouvent largement
sous l'influence des politiques linguistiques centrales en Chine, et que les attitudes des Chinois
envers I'apprentissage de I'anglais sont plus pragmatiques qu’avant, avec l'introduction des

différents tests et certifications de la compétence en anglais.

Analyse discursive critique

1. L’analyse du documentaire Crazy English

Selon le contexte de I'histoire de I’éducation de I'anglais en Chine analysé dans le
chapitre précédent, les années 1990 relévent de la période « anglais pour la stature
internationale », pendant laquelle la Chine se trouve sous transitions socioéconomiques

profondes (Lam, 2005). Les politiques officielles sur I'apprentissage obligatoire de I'anglais,
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I’encouragement du développement de I'industrie privée ont mené a I'apparition et I'essor des
services de |'éducation privée. Pendant cette période, un éducateur chinois, Li Yang, se fait
connaitre en développant une approche didactique qu’il nomme « Crazy English ». Crazy
English connait alors un succés remarquable en tant qu’'une méthode atypique d’apprentissage
de I'anglais, avec des slogans et des phrases d’accroches excessives qui avaient été largement
acceptés par les locuteurs de I’'anglais en Chine.

Le concept de « Crazy English » était phénoménal en Chine dans les années 1990.
Pendant cette période-1a, ses conférences, qui avaient pris place partout en Chine, accueillaient
chaque fois 20.000 a 30.000 participants, avec au sommet 100.000 personnes présentes au
méme événement (Woodward, 2012). Non seulement Li Yang était-il largement apprécié par le
grand public, sa méthode d’apprentissage avait été aussi acceptée par le gouvernement chinois.
Un documentaire a montré des scenes ou Li Yang faisait sa lecture devant 'armée chinoise, et
aussi devant des étudiants chinois dans de multiples écoles. Selon Osnos (2008), il avait été
aussi désigné par le Beijing Organising Committee (le comité pour I'organisation des Jeux de la
XXIXe Olympiade) comme I’entraineur-chef du camp de formation pour les bénévoles des Jeux
olympiques de Pékin, émettant un signal clair que « Crazy English » était déja largement

accepté officiellement comme une méthode efficace pour I’enseignement de I'anglais en Chine.
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BOBREICRE-X 10 B5MA +5
«One day, nearly 100 thousand. 100 thousand?

(Li Yang confirmant son « nombre record » des spectateurs est 100.000.)

Le documentaire sous le méme titre, Crazy English focalisait sur Li Yang, le fondateur de
cette méthode inhabituelle d’apprentissage de I'anglais. Aprés avoir maitrisé I’anglais avec
succes en appliquant cette méthode créée par lui-méme, Li Yang a commencé a organiser des
rassemblements de locuteurs passionnés, en leur faisant crier des phrases en anglais en public,
afin de stimuler la confiance des apprenants devant les autres. Pour inciter des Chinois a

apprendre I'anglais, Li Yang a utilisé des slogans provocants, tels que « g 31E, PrX e
(vainquons I'anglais et dynamisons la Chine) » (The New Yorker, 2008), et « 1 1 [E 2 &l 1 it
5 (que la voix de Chine soit entendue par le monde entier) » qui est présent aux multiples

places du film :
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{ -
Lo 2 9 et 5 -
Lot the voice of China be widély.heard all over the world!

"

(Li Yang devant ses spectateurs, lisant un de ses slogans.)

J'ai choisi trois extraits du documentaire Crazy English comme données types de mon
analyse, pour deux raisons spécifiques : d’abord, ce sont des extraits ou les discours de Li Yang
étaient les plus longs et les plus complets, au lieu des phrases isolées. Et puis, ce sont des
extraits ou Li Yang a présenté son raisonnement pour la question « pourquoi doit-on apprendre
I’anglais ?». Ces extraits enregistrent des paroles de Li Yang dans trois situations différentes : 1)
une entrevue radiophonique sur la Radio nationale de Chine, 2) un cours public, et 3) une
entrevue avec le TIME Magazine. Dans les paroles de Li Yang, j'examine son attitude envers
I'apprentissage de I'anglais, ainsi que les raisons qu’il propose pour encourager les Chinois a
I'apprendre. Ces extraits démontrent les discours que Li Yang a appliqués pour motiver ses
spectateurs a apprendre I’anglais. Premiérement, il applique un discours mondialisant de
perspectives politique et culturel qui met la langue en lien étroit avec la formation de I’Etat-
nation, mais aussi avec les bénéfices dans |'ere de la mondialisation(Heller et Labrie, 2004 : 21).
Dans ce premier discours, 'importance économique de I'apprentissage de I'anglais comme une

caractéristique de I’ére de mondialisation est évoquée de facon répétitive. Deuxiemement, en
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faisant la distinction entre « I’anglais américain » et « I'anglais international », Li a non

seulement établi une figure hostile aux cultures occidentales, il a aussi déterritorialisé I'anglais

de son attache a I'américanité pour en faire une langue mondialisée.

Dans le premier clip (Annexe 1), Li Yang se fagonne comme un caractére qui a connu

I’échec qui atteint finalement le succés en étudiant I'anglais, avec la méthode d’apprentissage

qu’il a créé sous le nom « Crazy English ».

Texte original chinois :

4. FAABHXE, ZNEZE, HEV/NERNZD
#R o] AIIERA,

5. ;AR (F) BERERRE,

6. NANE K RESAEMRE,

7. B8, RBEC—LHRE,

8. AN A B T REEEfST,

9. MmABWe, B TR,

10. (AR F 45, FAKRFFER!

11 ANBERLY), FRZe— Bl

Traduction frangaise :

4. Mais mes parents, mes camarades et mes
instituteurs peuvent témoigner

5. Que je me sentais mal dans ma peau quand
j’étais petit

6. Je ne savais pas ou j'allais finir

7. Je me sentais inférieur et ignorant,

8. et incapable d’accomplir quoi que ce soit.
9. J'essavyais toujours aussi de me décider

10. Je commence demain, je commence demain !
11. Chacun réve de réussir, je peux servir
d’exemple.

(L'extrait de la transcription de I’entrevue de Li Yang.)

Selon lui, « Crazy English », en misant sur I’expression en public de I'anglais, permet de

développer la confiance. Il continue en disant que I'importance de I'anglais se manifeste de

deux facons : d’abord, I'apprentissage de I'anglais est une « opportunité de se défouler », c’est-

a-dire que la maitrise de I'anglais est un objectif qui est relativement facile a réaliser, et est

donc utile pour établir la confiance des apprenants. Ensuite, I'anglais est une « compétence

pratique » qui serait utile dans la société actuelle.

Dans le deuxiéme clip (Annexe I), Li Yang renforce I'importance de la maitrise de

I'anglais dans I’ére de la mondialisation, en parlant de la différence entre « muscles chinois », «
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muscles américains », et « muscles internationaux », pour souligner le role crucial de I'anglais

dans les activités commerciales sur le marché mondial :

Texte original chinois :

8. MREKIMHE AR,
Ao
9. (AR OFIHEIE)
10. SFEIN B AW

11. (ASNEAOZIHEIE)

AR,

15. “international muscle”,

14 P ENA TR ANA?

38. FT MBS RIEH EH & XL,
39. LIRS fEE, EIERMBRELF4H
Do

—Urgt2

12. \RAFARBFE, —aER—P8EE—
#o 13. FrIAFH A BARBCETAH P E

T RERRALA

Traduction francaise :

8. quand une personne chinoise parle
I’'anglais, nous pouvons lui distinguer avec
I'aise.

9. (L'exemple d’une phrase anglais avec
I’accent chinois)

10. Comment les étrangers parlent-ils
I'anglais ?

11. (L'exemple d’une phrase anglais avec
I’accent américain)

12. C’est difficile a comprendre parce qu’ils
font la liaison entre les mots.

13. C’est pourquoi nous devons reformuler
notre « muscle chinois ».

14. A quel type de muscle ?

15. naturellement, au « muscle
international ».

38. Donc derriere I'invasion de langues est en
fait I'invasion culturelle,

39. mais le véritable objectif qui se cache est
I’occupation économique.

(L’extrait de la transcription d’un cours public de Li Yang.)

Li Yang fait aussi la distinction entre « I'anglais américain » et « I'anglais international ».

Selon lui, il est préférable d’apprendre « I'anglais international », puisque cela aide les Chinois a

devenir « des entrepreneurs élites » pour gagner de I'argent dans des activités commerciales. «

L’anglais américain », au contraire, n’est qu’une stratégie pour infiltrer la Chine dans la

dimension culturelle et économique. Comme ce qu’il avait dit, « Cela ne vaut pas la peine

d’avoir du muscle américain ...

Le but d’apprendre I'anglais peut se résumer en une phrase :

faire de I'argent ! ». Pour encourager les spectateurs a apprendre I'anglais, Li Yang a utilisé des

40



mots simples, mais incitatifs, en faisant des liens entre la maitrise de I'anglais et le profit
économique individuel. En méme temps, il avait souligné la différence entre I'anglais américain
et I’anglais international, pour rassurer les spectateurs que I'apprentissage de I’anglais n’ait pas
qu’« apprendre des Etats-Unis ». Cette déclaration a été faite pour deux raisons : 1) il se
présente comme un patriote, en pronongant son indifférence envers les Etats-Unis et la culture
ameéricaine pour gagner le soutien de la population chinoise ; 2) il rassure les spectateurs sur le
fait que I'apprentissage de I'anglais ne les met pas en danger de I'invasion d’idéologies
occidentales et de la culture américaine. La déconnexion de I'américanité de I'anglais est suivie
par une reconnexion au commerce mondial et au gain économique, et le succés que Li Yang a
recu avec ce discours montre que cette attitude envers I'anglais était largement acceptée par le
public dans la société chinoise en ce temps.

Dans le troisieme clip (Annexe 1), Li Yang exprime encore une fois son espoir que les
Chinois puissent « devenir forts », plutot en termes économiques, a travers I'apprentissage de
I'anglais. Il utilise I'invasion historique de la Chine par le Japon dans le but de susciter une
réaction de honte chez les Chinois qui les méneraient a choisir « la force » par I'apprentissage

de I'anglais, langue internationale :

Texte original anglais :

16. So | want to make... the reason | collect
these pictures,

17. To show to the elementary school
students

18. Is that, | don’t want to promote hate
between Japanese and Chinese people,
19. | want to encourage Chinese people to
hate themselves.

Traduction frangaise :

16. Donc la raison pour laquelle je collecte
ces photos,

17. et les montrer aux éleves,

18. n’est pas la volonté d’alimenter la haine
des peuples chinois envers les Japonais,

19. mais de se hair, de se détester,

20. vous étiez envahi parce que vous étes...
vous étiez faible,
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20. Because you’re weak, you were weak, so | 21. si vous étes forts, personne ne vous
you were invaded. envahit.
21. If you are strong, no one can.

(L’extrait de la transcription de I’entrevue de Li Yang.)

Cette fois-ci, il évoque I'événement historique de I'invasion japonaise pour soutenir son
point de vue des relations sino-japonaises : il encourage ses éléves a « se hair » pour le manque
de capacité de se défendre, au lieu de détester des envahisseurs dans I’histoire. Sa logique est
simple : La Chine était envahie a cause de sa faiblesse, principalement sur le plan économique.
Pour les Chinois, il est important de garder a I’esprit de cette histoire de faiblesse pour ne
jamais revenir en arriere. C'est pour lui « la meilleure facon de montrer le patriotisme ».

Si I'on fait le lien entre ces trois clips, des éléments idéologiques des paroles de Li Yang
sont manifestes : il fait un lien entre la maitrise de I’anglais, le succes économique de I'individu,
et la manifestation de patriotisme. Selon Woodward (2012), Crazy English « prémisse la
nécessité d'apprendre I'anglais sur la nécessité de promouvoir la Chine et la langue chinoise »,
tout en confirmant le role de lingua franca de I'anglais dans les activités commerciales et
diplomatiques (p. 136, traduite par Kaiwen Zheng). En analysant ses discours dans des
situations différentes, on peut dire que cette idéologie patriotique est a la fois son attitude
envers I'anglais et aussi une stratégie pour inciter son public a apprendre I'anglais. Le slogan «
Conquérons I'anglais pour rajeunir la Chine ! », utilisé dans ses discours publics, refléte bien
cette attitude. Pour Li Yang, la raison d’apprendre I'anglais est simple, mais suffisante : la
maitrise de I'anglais facilite les activités économiques des Chinois sur la scéne mondiale, elle est
donc bénéfique a la représentation chinoise dans la société internationale et la diffusion de la

culture chinoise.

42



Une analyse de I'expression verbale de Li Yang dans ses trois clips montre aussi des
résultats intéressants. La valeur relationnelle, montrée majoritairement par les pronoms
interpersonnels, est différente dans ces trois clips : le premier clip est une entrevue radio, dans
laquelle Li Yang parle plus de « je » et « chacun ». Il a partagé son histoire de réussite comme
un Chinois ordinaire qui apprend I’anglais, afin d'étayer son argument de « Chacun réve de
réussir, je peux servir d’exemple ». Le deuxieme clip est une vidéo de Li donnant un discours
public, dans laquelle il utilise plus le « nous » et le « vous ». Il s’est présenté comme un
enseignant qui est en train de promouvoir I'importance d’apprendre |'anglais devant un large
groupe de spectateurs. Le « nous » ici indique I'identité chinoise qu’il partage avec les
spectateurs, afin de leur faire accepter le discours donné. Le troisiéme clip est a propos d’une
autre entrevue avec le Time Magazine, ou le mot « je » et « les jeunes » sont les pronoms
personnels les plus mentionnés. Cette fois-ci, I'utilisation du mot « je » signifie la tentative
d’instiller sa perspective historique personnelle aux jeunes Chinois, que Li considérait comme
une génération qui « s’en fiche déja ». Les différents pronoms utilisés reflétent la variation dans
la position que Li Yang a appliquée dans son discours, et dans ce qu’il voulait exprimer.

La différence dans le sujet des discours de Li Yang se montre a travers les valeurs
expressives des groupes nominaux. Il parlait fréequemment de la « philosophe de la vie », de la
« réussite » et du « succés » dans le premier extrait, suggérant que I'apprentissage de I'anglais
est étroitement lié a la réussite personnelle, que ce soit I'acquisition de I'anglais comme une
compétence de l'individu, ou les qualités qui se formeraient au cours de |'apprentissage de
I’anglais. Dans les extraits 2 et 3, Li utilisent les expressions « le véritable objectif » et « la

meilleure facon ». Cette stratégie discursive lui permet de se positionner comme figure
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d’autorité a propos de I'anglais et d'exprimer sa perspective sur d’autres sujets, tels que
I’économie mondiale et la diplomatie. En raison de la mondialisation, ces sujets étaient tres
attirants pour ses spectateurs et les apprenants de I’anglais dans les années 1990.

Les années 1990 étaient une période d’approfondissement des réformes économiques
et du repositionnement de la Chine sur la scéne internationale (Lam, 2005 ; Pan, 2015). C’est
pour la Chine et ses citoyens une période d’exploration et d’essai, ayant pour objectif de
s’adapter aux régles du marché mondial, et aussi d’introduire des éléments de capitalisme. Les
préparations pour I'entrée de la Chine dans 'OMC (Organisation mondiale du commerce)
depuis 1986 (ministre des Affaires étrangéres, 2000), et pour la candidature de la ville hote des
Jeux olympiques en 1993 et 1999 participent toutes du repositionnement politique et
économique de la Chine pendant cette période-la. Face a cette période de transition, une
majorité de Chinois sentaient la contradiction entre I'hostilité envers les pays capitalistes qui
avait duré pour longtemps, et la nécessité d’adhérer au marché mondial.

L'infusion du nationalisme chinois dans les promotions de Crazy English permet alors de
stimuler des sentiments patriotiques et de responsabilité au sein de la population chinoise, en
les conduisant a croire que la consolidation de la place internationale de la Chine est
étroitement liée a leur capacité a participer dans le processus de la mondialisation. Selon Li,
cette participation exige une capacité a parler I'anglais le plus couramment possible. Les
phrases telles que « le véritable objectif qui se cache est I'occupation économique », et « ce qui
mangque a la Chine aujourd’hui, ce sont des entrepreneurs élites » en témoignent. Méme si Li
Yang n’a jamais quitté la Chine continentale, et n’a pas fait non plus des études en profondeur

sur le role de I'anglais dans la société internationale, une connexion simple entre la maitrise de
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cette langue et la puissance de la nation était néanmoins établie, donnant a son public un
sentiment d’accomplissement en apprenant I'anglais. C’'est un bon exemple d’un discours
devenu mondialisant qui considére le discours et I'idéologie linguistique comme non seulement
« intimement liée a 'identité et le territoire » (Duchéne et Heller, 2012 : 3), mais aussi « pour
acces aux bénéfices de la mondialisation et pour participer a la nouvelle économie » (Heller et
Labrie, 2004 : 21). L'insertion des éléments économiques dans le discours de Li Yang refléte
que : 1) la perception de Li Yang de la mondialisation était centralisée dans le domaine du
commerce et des bénéfices économiques, et 2) I'intérét général des apprenants de I'anglais en
Chine de connaitre le monde, aprés la mise en ceuvre des réformes économiques par le
gouvernement chinois. Ce dernier point est aussi une des raisons majeures pour la fievre de

Crazy English pendant les années 1990 et le début des années 2000.

2. L'analyse des publicités vidéo de EF Education

Différents des extraits du documentaire Crazy English qui date des années 1990, les
matériaux audiovisuels choisis pour cette partie de I'analyse concernent les publicités diffusées
par l'institution d’éducation privée EF Education First apres 2010. Ce choix de matériel est fait
dans le but de comparer avec le discours analysé dans la partie précédente, pour suivre les
changements d’attitudes envers I’anglais. L'éventail de la diffusion de ces publicités dans trois
dimensions les rend pertinentes comme données : d’abord, ces publicités sont accessibles sur
multiples sites web reconnus. Les programmes propagés sont ensuite orientés vers les
apprenants de I'anglais des différents groupes d’age. Finalement, I'institut EF Education First a

assez de popularité en Chine.
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Fondée en 1965 par I'entrepreneur suédois Bertil Hult, EF Education First (aussi connu
sous le nom EF Education) est une société internationale dédiée a I'’éducation des langues, avec
environ 52 000 salariés et disposant de 612 bureaux dans 114 pays. Son activité en Chine est
une partie indispensable de son chiffre d’affaires international. Selon le site officiel, EF
Education est actuellement présent dans 59 villes en Chine, avec divers programmes de
formation en anglais pour différentes tranches d’ages et objectifs. En plus, EF Education était le
partenaire officiel pendant les Jeux olympiques de Beijing en 2008.

J'ai choisi trois publicités vidéo produites par EF Education en 2016, 2018 et 2020
présentant leur programme de formation en anglais pour les adultes. Les publicités de 2016 et
2018 expriment la méme idée : les bénéfices de maitriser I'anglais, afin d’attirer les clients.
Trois situations ont été mises en scene comme exemple des bénéfices : celle dans le milieu de
travail, dans les interactions sociales (faire des nouveaux amis, aller aux fétes, etc.), et pendant

les voyages :
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REBSFIIMAZ K

The better your English, the broader your career.

HERZHIRREHEZ X

The better your English, the wider your social circle

% GRAND STREET

)
il
<' :ll >

£ i 19
A I

WEBSFHAMEZ KX

The better your English, the bigger your world

(Trois captures d’écran des scénes établies dans la publicité)
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Dans ces captures d’écran, nous constatons que les comparatifs sont les expressions les
plus fréquentes dans les sous-titres, par exemple « plus large » et « plus vaste ». L'utilisation
des comparatifs et aussi I'expression « plus... plus... » ont pour but de créer une corrélation
directe entre la compétence en anglais et la réussite individuelle dans ses multiples dimensions
de vie. C’'est en fait une énumération des bénéfices pour les Chinois s’ils choisissent
d’apprendre I'anglais.

Cependant, dans la publicité de 2020, on voit I'expression « Il n'y a pas grand-chose a
débattre sur les avantages de |'apprentissage de I'anglais », indiquant que le besoin de
convaincre les Chinois des bénéfices de maitriser I'anglais dans la vie quotidienne n’est plus

nécessaire :

(Une capture d’écran de la publicité de 2020)

Ce changement refléte possiblement deux spéculations : premierement, une majorité
des Chinois avaient déja conscience des bénéfices d’apprendre I'anglais quand cette publicité

se produit, donc il n’y a pas besoin de I'affirmer a plusieurs reprises. Deuxiemement, les
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anciennes publicités de EF Education, par exemple les trois publicités ici listées, ont été
suffisamment diffusées. Donc les bénéfices de maitriser I’anglais a partir les programmes de
I’'anglais de EF Education ont déja été bien exprimés a ceux qui voient cette publicité.

Une autre caractéristique de la publicité de 2020 est I'accentuation de I'utilisation du
temps libre fragmenté dans I'apprentissage de I'anglais. Les instituts déclarent dans ses
publicités que « vous pouvez toujours trouver un peu de temps dans votre vie bien occupée
(pour apprendre I'anglais) », ce qui correspond plus au rythme de vie rapide des salariés en
Chine moderne. L'apprentissage de I'anglais était aussi mis en connexion par cette publicité
avec le parcours de vie des individus pour souligner son importance, en déclarant vers la fin de
la publicité que « I'on ne vit qu’une fois » et qu’il fallait « étre courageux » et commencer a
apprendre I'anglais.

Ce qui est aussi intéressant est |'utilisation de I’anglais et I'apparition d’une locutrice
étrangere dans la publicité en 2020. Comparée avec les publicités en 2016 et 2018 qui ont
utilisé le mandarin, parlé par la vedette de télévision Hu Ge — I'’endosseur de EF Education —
comme point focal, I'introduction d’une locutrice étrangere et |'utilisation de I'anglais dans le
script parlé (avec le mandarin dans le sous-titre) sont plus persuasives pour une majorité des
spectateurs, parce que les locuteurs étrangers sont souvent considérés comme plus aptes a
bien parler anglais que les locuteurs de I'anglais de nationalité chinoise. Ce changement refléte
la persistance de 'idéologie traditionnelle nationaliste parmi les locuteurs chinois qui transmet
une perspective binaire qui sépare la population mondiale entre « les Chinois » et « les
étrangers ». Sous l'influence de cette idéologie, cela peut sembler naturel pour un grand

nombre de citoyens chinois de considérer que les locuteurs étrangers, peu importe leur
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nationalité, soient plus compétents en anglais que les locuteurs de I’anglais d’origine chinoise.
Cette idéologie, particulierement parmi les apprenants potentiels de I'anglais, a été a son tour
mise en usage par les producteurs comme une stratégie publicitaire en renforgant I'image
autoritaire des instituts d’éducation privée (Mirhosseini, 2015).

Donc selon le changement dans la stratégie publicitaire de EF Education en Chine, nous
pouvons arriver a quelques conclusions : d’abord, il est considéré qu’une majorité de la
population chinoise est actuellement consciente des bénéfices de I’anglais dans la vie sociale et
professionnelle. Par conséquent, les Chinois sont déja assez motivés a la maitrise de I’anglais.
Ensuite, malgré son importance dans la vie des locuteurs chinois, I'anglais dans la vie
professionnelle reste encore un outil pratique qui les aide dans leurs carriéres, au lieu d’'un
élément d’une culture étrangére qui pourrait possiblement menacer la place dominante de la
culture chinoise en Chine. Cependant, I'autorité de définir I'anglais reste entre la main des
locuteurs du « cercle intérieur » tel que présenté par Kachru, puisque les locuteurs « natifs »
sont encore présentés comme étant les détenteurs de I'anglais valorisé sur les marchés

mondiaux (1985).

3. L’analyse des publicités sur le site Bilibili

Les trois exemples suivants sont des publicités des programmes d’anglais sur un des
sites de partage de vidéos le plus connu en Chine, soit Bilibili, comptant plus de 112 millions
d’utilisateurs enregistrés, et plus de 1,6 milliard de visionnements chaque jour en 2021 (Bilibili,
2021). Les trois séries de cours d’anglais en ligne ont toutes recu plus d’un million de

visionnements sur Bilibili, les rendant les plus populaires dans leur catégorie.
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Le format des trois publicités suit un modeéle concret : un résumé du cours, une

introduction de(s) présentateur(s)/présentatrice(s), une présentation des points culminants de

cette série, une table des matieres des modules de cette série, une partie sur les résultats

anticipés et une autre sur les groupes applicables. Ce dernier consiste majoritairement en

apprenants de I'anglais qui ont besoin de passer des tests de compétence de I'anglais a tous les

niveaux.

Matériel |

Matériel Il

Matériel Il

A propos de la présentatrice
Liu Xiaoyan

- Professeure en chef de
GaojiaoZaixian (éducation
supérieure en ligne)
Education

- 10+ années d’expérience
comme tutrice de I'anglais
pour le Kaoyan (I'examen de
I’admission aux programmes
postuniversitaires)

- Style pédagogique nette et
organisée

- interprétation claire et
compléte des points focaux
de I'examen

- Trés douées a donner aux
étudiants de la confiance et
du courage

Présentatrice : Zoe

- ’enseignante nationale
d’excellence de New
Oriental

- Membre important de
I’ancienne équipe
d’enseignante de New
Concept English a New
Oriental

- Gagnante du prix
autoritaire de traduction : le
Prix Han Suyin des jeunes
traducteurs, niveau
supérieur

- 15 ans d’expérience en
enseignement

- 100 mille étudiants en
ligne

- 100 pour cent de cote
positive

A propos des enseignants
Monsieur Will (enseignant
étranger)

- Dipldmé de I'Université de
Floride

- Il s’est occupé de
I'industrie de I’éducation en
chineily a6 ans

- 500+ heures de cours
enregistrés

- 10000+ d’étudiants
enseignés

- Cours vidéo enregistrés
pour des institutions de
I’éducation renommées,
telles que New Orient,
Xueersi et Zebra English

(Les extraits des traductions des introductions des présentateurs/présentatrices (Annexe 1-3))

Le vocabulaire utilisé dans les trois publicités était aussi similaire. La valeur

expérientielle, exprimée souvent a travers des noms propres, tourne autour des noms des

institutions, des examens et aussi des titres des prix/professions, par exemple New Orient
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Education, CET-4 (College English Test Level 4), Gaokao (I'examen d’entrée au lycée et a
I"'université), et le Prix Han Suyin des jeunes traducteurs. Tous ces noms propres sont reconnus
par les étudiants chinois, en particulier le CET-4 et le Gaokao. D’abord, ce sont deux examens
guasi obligatoires pour les étudiants chinois : le Gaokao est une série d’examens obligatoires
pour tous ceux/celles qui veulent entrer a I'université en Chine. Le CET-4 est I'examen d’anglais
dédié a tous les étudiants de premier cycle, en tant qu’exigence obligatoire pour la graduation
et I'obtention du diplédme. Ces deux examens sont gérés par le ministére de I’Education.

La haute fréquence des noms propres accentue les éléments suivants :

(1) Lautorité professionnelle. L’évocation fréquente des institutions de renommées,
incluant des universités et des institutions de I’éducation privée, a pour but de
démontrer I'expérience et la capacité linguistique des présentateurs/présentatrices
des cours. On y énumere par ailleurs les prix, les dipldmes et les expériences
professionnelles comme le CV des enseignant(e)s, afin de montrer aux spectateurs
gu’ils sont qualifiés pour enseigner ce cours.

(2) L'importance pour le développement individuel. Les publicités rappellent
régulierement des examens, en particulier des examens cruciaux dans le parcours de
vie des individus chinois, par exemple le Zhongkao et Gaokao, qui sont des examens
obligatoires pour continuer les études. Les producteurs essaient de faire le lien entre
le succés dans ces examens, avec |'abonnement a leurs cours d’anglais, afin d’attirer
des spectateurs.

Dans le cas de la valeur relationnelle, le pronom « vous » est le plus utilisé dans les trois

exemples. Selon Wang (2017), l'utilisation fréquente de « vous » signifie principalement la
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politesse et la distance avec les spectateurs, qui est une autre facon de maintenir une figure
autoritaire et professionnelle devant ceux qui ont I'intention d’apprendre I'anglais.

Les mots de la valeur expressive, autrement dit un indice de I’évaluation des
producteurs du discours vers certains objets, personnes ou phénomenes dans la pratique
sociale (Wang, 2017), sont une composition cruciale dans cette étude des attitudes et des
idéologies sous-jacentes des mots et phrases des publicités. Dans ces trois exemples, les mots
et expressions de valeur expressive fonctionnent dans les aspects suivants :

(1) LUexcellence et la fiabilité : les groupes nominaux tels que « le meilleur effet », « les
enseignants réputés », « accent américain pur », et « gagnant du prix autoritaire »
impliquent la haute qualité et la supériorité des cours et des enseignants présentés.

(2) L'attirance et I'amusement du contenu : « la mythologie nordique », « dessins
originaux », « toutes méthodes possibles », ainsi que « scénes fascinantes » et «
style pédagogique amusant, mais professionnel » reflétent en différents termes les
points attirants de leurs produits pour les spectateurs, tels que la simplicité et la
profondeur du contenu, I'attirance des sujets et des vidéos réalisés.

(3) La prévision et I'avantage : les phrases « s’exprimer aisément et véritablement », «
composer des rédactions claires et concises », et « améliorer considérablement
votre capacité » démontrent I'intention des producteurs des publicités de mettre en
valeur I'efficacité de leurs programmes pour les apprenants de I'anglais. Par
I'utilisation des mots évaluatifs comme « considérablement » et « aisément », une
prévision que « ma capacité linguistique en anglais sera de beaucoup améliorée en

prenant ces cours » était transmise aux spectateurs.
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Au total, le choix des mots des publicités des cours d’anglais en ligne reflete le désir des
producteurs de se montrer comme des figures professionnelles, en énumérant des difficultés
au cours de I'apprentissage de I'anglais et se posant comme une solution effective pour les
apprenants. L'emphase dans ces trois exemples était mise sur 'amélioration des résultats des
examens d’anglais pour les étudiants et les salariés chinois. En ce sens, la langue n’y’est pas
présentée comme un trait lié étroitement a I'identité et a la culture ni comme une compétence
qui bénéficie au développement de I'individu, mais comme un « cours obligatoire » pour réussir
I’examen final. Cela refléte le fait que ce ne sont pas seulement les avantages économiques qui
étaient soulignés, mais aussi les éléments politiques, manifestés dans la forme des examens
obligatoires, qui constituent une partie indispensable dans les publicités choisies. Dans le
contexte des politiques linguistiques en Chine, les cours d’anglais étaient rendus obligatoires a
partir de la 3¢ année, et ce, depuis 2001 (Hu, 2004. Gil, 2016). Pour les étudiants de cycles
supérieurs, les examens obligatoires ont été mis en ceuvre encore plus tot, depuis 1987
(National Education Examinations Authority, 2021). Pour avoir un positionnement satisfaisant
dans ces examens d’anglais, les étudiants étaient motivés a consacrer plus de temps sur

I'apprentissage de I'anglais, d’ou vient I'attirance de ces publicités.

Discussion et limites de I'étude

Les trois parties d’analyse dans cette mémoire des changements dans la promotion de
I'anglais a situer en lien avec un contexte sociopolitique en évolution. Bien que les matériaux
choisis eussent tous pour but de promouvoir les services de I’enseignement privé de I'anglais,
les objectifs de ces publicités different I'une de I'autre. Dans I'analyse du documentaire Crazy

English, le discours de Li Yang a lié 'apprentissage de I'anglais avec l'identité chinoise et la
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revitalisation de la culture chinoise sur la scéne globale pour encourager les Chinois a
apprendre I'anglais. Les publicités de EF Education, en particulier celles des années 2016 et
2018, ont énuméré les bénéfices de la maitrise de I’anglais pour le développement individuel
pour attirer les locuteurs potentiels a enregistrer dans leurs programmes. De méme, les
publicités postées sur le site web Bilibili ont souligné le professionnalisme de leurs enseignants
pour élaborer la capacité de leurs programmes a aider les étudiants a passer leurs examens
d’anglais.

En faisant le lien de ces discours avec le contexte politique en Chine, je trouve que les
facons de promouvoir I'anglais dans les différentes publicités varient en fonction de la période
historique auxquelles ces publicités appartiennent. Comme la publicité est « un organisme
social et économique essentiel dans la production et la reproduction de la suprématie
matérielle et idéologique des relations marchandes » (Goldmann, 1992 : 2), les discours
contenus dans les publicités servent non seulement a promouvoir des produits, mais aussi a
transmettre des idéologies. Les années 1990 marquent une période de transition d’une position
conservatrice a une attitude ouverte a la fois dans les politiques chinoises et dans la mentalité
des Chinois. Celles-ci manifestent dans les discours de Li Yang, qui a ajouté des éléments
économiques et individualistes dans I'idéologie linguistique nationaliste. Les développements
économiques et I'élargissement continu de I'influence des pensées capitalistes en Chine sont
aussi reflétés dans les publicités de EF Education et celles sur Bilibili, dans lesquelles I'anglais est
faconné comme une compétence essentielle dans la société moderne.

Dans ces discours, les paroles adoptées pour propager les programmes d’apprentissage

de I'anglais montrent aussi des résultats intéressants : les discours de Li Yang, ainsi que les
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publicités de EF Education des années 2016 et 2018 ont tous souligné les bénéfices d’apprendre
I’anglais, alors que dans les publicités les plus récentes, plus d’attention est mise sur la
démonstration du professionnalisme de leurs cours et leurs enseignants. Cette transition dans
la focalisation du discours démontre la possibilité que les institutions d’éducation privée ne
considerent plus la propagation des bénéfices d’apprendre I'anglais comme nécessaire. Je vois
deux explications possibles de cette transition, 1) I'impact des politiques linguistiques

chinoises : dans I'analyse précédente du contexte politique chinoise, j'ai parlé de la tendance de
« mettre en retrait » I'importance de I’éducation de I'anglais (Pan, 2016), ainsi que des
tentatives de supprimer les tests d’anglais des examens importants. Sous I'influence de cette
tendance menée par le gouvernement chinois, il serait possible que ces instituts soient plus
contraints dans I'élaboration des bénéfices de I'anglais. 2) Le changement dans la conscience
des Chinois vers I'anglais : Ce changement dans la stratégie publicitaire peut aussi signifier que
les bénéfices de I'anglais sont déja largement reconnus, méme acceptés par les Chinois, sous la
double influence possible des politiques officielles et la propagande des institutions
d’éducation.

A part des conclusions tirées des analyses précédentes, des limites de cette recherche
se détachent néanmoins. La premiére limite de collection des matériaux d’analyse était
largement affectée par la pandémie de COVID-19. Mon projet initial sur la collection des
matériaux consistait en deux parties : la recherche des documents dans les archives de presse
et des revues, et la connexion directe avec les institutions d’éducation privée. Sous I'impact de
la pandémie, mon projet de retourner en Chine a été perturbé, et les archives hors ligne étaient

rendues inaccessibles. Par conséquent, les matériaux collectés restaient relativement limités en
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termes de la quantité et la qualité. De plus, les publicités diffusées pendant la période 2005 —
2015 manquent dans cette recherche.

La derniere limite de cette étude concerne les changements rapides de la société
chinoise et les politiques chinoises. Au cours de ma recherche, de nouvelles situations en Chine
dans l'industrie de I’éducation privée ont émergées. Par exemple, le 30 ao(t 2021, une annonce
publiée par le ministére de I'Education de Chine a déclaré que toutes les institutions de tutorat
parascolaire doivent étre enregistrées comme des organisations sans but lucratif, sous un
contrdle gouvernemental plus rigoureux (le ministére de I’Education, 2021). Les effets de cette
politique sur I'industrie de I’éducation privée, et davantage sur la société chinoise restent a
examiner.

Dans les études futures sur ce sujet, des analyses approfondies seraient mises de I'avant
concernant une analyse chronologique plus détaillée des publicités de I’éducation de I'anglais
en Chine, ainsi qu’une comparaison entre la situation de I'anglais en Chine avec celle d’autres
pays. Une étude qualitative concernant les rétroactions publiques des publicités aiderait aussi a
comprendre de facon plus directe les attitudes des Chinois envers I'anglais et son apprentissage

en Chine.

Conclusions

La propagande de I'apprentissage de I'anglais en Chine, en particulier les publicités des
services de I'’éducation privée, peut étre examinée « comme un matériel, un site social pour la
production et la reproduction des valeurs symboliques et d’idéologie » (Goldmann, 1992 : 9).
Dans ce mémoire, j’ai choisi des publicités des programmes privés de I'’éducation de I’anglais

qui circulent en Chine a différentes périodes historiques, afin d’explorer les transitions des
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attitudes publiques en Chine envers I'anglais et d’identifier les changements dans I'idéologie
linguistique des Chinois au cours du développement socioéconomique de la Chine.

Basée sur des matériaux audiovisuels et des publicités banniéres choisies, une analyse
du discours critique est menée pour les discours publicitaires des années 1990 et les années
plus récentes, de 2016 a 2021. J'ai analysé les discours de Li Yang, fondateur de Crazy English
qui est un mode d’apprentissage inhabituel de I'anglais, mais qui a été largement accepté par le
public chinois des années 1990. Cette derniére pourrait s’expliquer par la combinaison d’une
idéologie qui lie étroitement I'identité culturelle de I'Etat-nation & une idéologie qui traite la
langue et le développement individuel en termes économiques (Duchéne et Heller, 2011).
Comparés aux discours de Li Yang, les services d’éducation linguistiques privés des années
récentes ont embrassé complétement I'idéologie néolibérale afin de traiter la langue comme
une commodité et une compétence technique, en mettant I'idéologie de l'identité et de la
culture a I'écart des campagnes publicitaires.

L'analyse et la comparaison des discours publicitaires de ces deux périodes historiques
révelent deux conclusions significatives : 1) des discours des publicités de I'apprentissage de
I'anglais sont largement influencés par les politiques linguistiques centrales en Chine. Les
réformes économiques et la réorientation vers le capitalisme des politiques chinoises depuis
1978 constituent des facteurs importants dans la croissance continue des éléments capitalistes
et individualistes dans I'idéologie linguistique derriere les publicités. 2) I’attitude des Chinois
envers I'apprentissage de I'anglais est devenue de plus en plus pragmatique, mettant plus de
valeur sur le role de I'anglais comme une compétence technique au fil du temps. La différence

entre les attitudes publiques des différentes périodes historiques n'implique pas un
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changement drastique dans la perception publique de I’anglais, mais un renforcement dans la
ratification de I'apprentissage de I'anglais. Cela dit, I'importance de la compétence en anglais
est connue par de plus en plus des Chinois, en raison de la diffusion des publicités, et
I'introduction des examens et attestations de I'anglais en Chine par le gouvernement chinois.
Les influences des politiques récentes de la « mise en retrait » de I’anglais doivent étre évaluées

sur le long terme.
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Annexe |- Transcriptions

1. Transcriptions des extraits du documentaire Crazy English

Clip 1 (4:31-5:38)

Texte original chinois:

1. B, FIZM,
2 hHREE,
3. A AN B AR EAIRECINT XA

R
4. AAZRXE, BHEZE, REVNEHNE
Jm&R =] PUIEAA,

5. A NEHE () BEREBRRE,

6. AHIE KBS AEME,

7. 8%, RFEC—LF=E,

8. thNIA 4 B CRETS LT,

9. BN, REETRT,

10. AR TTE, BRRITEA!

11 AT, BN IZE— R A B+

12. HNE, FHECH (RITFIE) =+,
1B.AEETRSAANGHENTZE,

14. XEOSELXEEHRET HRFTT,
15. tbgamit: JwME R, WD,
=, BRI,

16. (FFEA) FeefT TeEfT! EENBEC
BB

17. 3! — P REBREIXMOSEILED,
18. AHNER— N LLEERBEERNE
1BEEM

19. AARZARKREROS,

20. BRI ZEMINAT o

21 BRI AR M T — MRE M A=,
22 X7 —MREZBENNE,

3. N~ PMELAEEHSFENEIIKX,

FXE

)]

Traduction frangaise :

1. Bonjour a tous, je m’appelle Li Yang.

2. Cela peut sembler étrange,

3. mais des gens ont demandé si j'avais inventé
toutes mes difficultés.

4. Mais mes parents, mes camarades et mes
instituteurs peuvent témoigner

5. Que je me sentais mal dans ma peau quand
j’étais petit

6. Je ne savais pas ou j'allais finir

7. Je me sentais inférieur et ignorant,

8. et incapable d’accomplir quoi que ce soit.

9. J'essayais toujours aussi de me décider

10. Je commence demain, je commence demain !
11. Chacun réve de réussir, je peux servir
d’exemple.

12. D’ailleurs, dans mon ceuvre Crazy English,

13. j’ai inclus beaucoup de philosophies de la vie et
du succes,

14. qui est déja répandu dans toute la Chine,

15. telles que : j'aime perdre la face, je me réjouis
des échecs, je savoure la souffrance et cherche le
succes.

16. (Animateur radio) je peux le faire, je peux le
faire ! Il faut d’abord établir de la confiance.

17. Exactement ! d’une part, ce type de slogan
vous aide a renforcer la confidence,

18. d’autre part, il faut se fixer un objectif concret
et 'exécuter.

19. Il y en a beaucoup qui répéetent tous les jours
des slogans,

20. mais ne peuvent pas réussir.

21. C'est-a-dire que I'anglais vous offre une
opportunité de vous défouler,

22. d’établir votre confiance,

23. et de plus, c’est une compétence pratique et
nécessaire a la société d’aujourd’hui.




Clip 2 (19:39-22:02)

Texte original chinois:

1. FIRTE R R B AT ?

2.BAE, RIRE, &g

3. =& OREALAINZZE" .

4. FATHT 20 FFHRX,

5. BN ETAIAETENTXLENA,
6. AN EIE— SR BAERE

7. (BREXFHPIEEKNK,

8. MRERMPEAMHEX, —ste+E
Ao

9. (AFXKXAOFHEIEB)

10. SpENEAHE?

11. (ASNEAOZIHEIE)

2. iRAWARFEE, —aiaR—P R1E—F,
13. FrIAEHERAT RS RN R ELA,
14. 8P EMATMTAA?

15. “international muscle”, ZX X EPRALA
16. TN AR EEFRALA .

17. 3 NIREREENA, AARR,

18. TR EE AR AR

19. BAZMEENRNES,

20. XEN N BEEHFENARET .

21 REAFHRNERREEMN.

22. BABIME AN B R X RSB R,

23. “XANFEEFATT 6 THER .

24. 1%, fhE EFER!

25. FrAEH, MHPEARRERA—EX

=
o

26. {RAE TRAIX—K,

27. 175 B 7 — N REMLE,
28. BB — O L,

29. ERFR BT — NI,

30. —FEEBIR, —FEEHENE,
31. WEEIFET R,

32. M, XFURTS!

Traduction frangaise :

1. Comment je parle anglais ?

2. Je parle le plus fort, le plus vite, et aussi
clairement que possible !

3. Je I'appelle « les trois ‘plus’ pour entrainer les
muscles oraux ».

4. Nous parlons chinois depuis une vingtaine
d’années,

5. nos muscles sont formés pour parler chinois,

6. donc nous n’avons aucun probléme a le parler.
7. Mais il y a une grande différence entre I'anglais
et le chinois,

8. quand une personne chinoise parle I'anglais,
nous pouvons lui distinguer avec l'aise.

9. (L'exemple d’une phrase anglais avec I'accent
chinois)

10. Comment les étrangers parlent-ils I'anglais ?
11. (L'exemple d’une phrase anglais avec 'accent
ameéricain)

12. C’est difficile a comprendre parce qu’ils font la
liaison entre les mots.

13. C’'est pourquoi nous devons reformuler notre
« muscle chinois ».

14. A quel type de muscle ?

15. naturellement, au « muscle international ».
16. Mon muscle est déja le muscle international.
17. Quelgu’un a dit qu’il vaut mieux reformuler les
muscles en « muscles américains », je dis « mais
non »,

18. cela ne vaut pas la peine d’avoir du muscle
américain,

19. parce que c’est facile d’avoir des muscles
américains,

20. mais difficile a retrouver des muscles chinois.
21. C’est pénible pour un Américain d’apprendre le
chinois.

22. Je me suis senti fier quand j’ai enseigné le
chinois a des étrangers,

23. « Regardez, ce caractére chinois a été inventé
en 6000 avant J.-C. ».




33. MAHRNX—K, BN T—REKRELE
4,

34. ERWERE AR BELRT .

35. ZBHEB T O K. BEIK!

36. ENZFLMZ ABFHYIM,

37. 1211218 b Bt SRR BB ORR T

38. T B RIS EE LIRS,

39. XLRESEE, EEMEBERELFHA.
40. FEMARZ VEEER LS TF.

41. .. . FEEHNENRER DT B!

24. Comme ils m’ont vénéré |

25. C’'est pourquoi je dis, c’est bien d’étre né
chinois,

26. car le jour que vous étes nés,

27.vous possédez un avantage inné,

28. qui est la capacité de parler chinois.

29. Hier j’ai vu un gargon,

30. avec un pilon de poulet dans une main et un
hamburger dans I'autre,

31. tout en buvant du cola.

32. C’est incroyable !

33. Les habitudes alimentaires de notre
génération, non, notre future génération,

34. sont déja altérées par les Etats-Unis.

35. Si I'on a soif, on boit du Coca-cola, du Pepsi
Cola.

36. Si I'on veut manger, on mange des mets avec
de la creme.

37. Peu a peu, les jeunes s’habituent aux
alimentations des Américains.

38. Donc derriere I'invasion de langues est en fait
I'invasion culturelle,

39. mais le véritable objectif qui se cache est
I’occupation économique.

40. Ce qui manque a la Chine aujourd’hui, ce sont
des entrepreneurs élites.

41. ... le but d’apprendre I'anglais peut se résumer

en une phrase : faire de I'argent !

Clip 3 (47:40-49:12)

Texte original chinois et anglais :

1. 1 did one thing. | collect a lot of photos

2. about the Japanese invasion in China.
3.HIEAARRANREEL RAHKEERE
%,

4. BIREEER, BRESPENNEEE.
5. %11 1937 £, NiZ:e 60 FRIREMSE
1&,
6. X NEESICHY,

7. A AMREE LB

8. Bl 4 & 1IE FIRY 2 B RS fn i,

Traduction frangaise :

1. J'ai fait une chose : j’ai collecté de nombreuses
photos,

2. concernant l'invasion japonaise en Chine.

3. Jai collecté des photos des Japonais assassinant
des peuples chinois.

4. Je les ai imprimés pour les montrer aux éléves
du primaire,

5. pour leur rappeler ce qui s’est passé il y a 60 ans,
en 1937.

6. Il ne faut pas I'oublier.




9. R/FEANFEREN, ELREAT
I

10. (FEZEBLERAMMNTERETIE,

11. ER 4 R =1chy,

12. EARHE, FERKNILE,

13. HAMNKRR . KEEHEZILR.

14 BABFARERAR. ZRARERAE
AN,

15. HREBRMARIREC.

16. So | want to make... the reason | collect
these pictures,

17. To show to the elementary school students
18. Is that, | don’t want to promote hate
between Japanese and Chinese people,

19. | want to encourage Chinese people to hate
themselves.

20. Because you’re weak, you were weak, so
you were invaded.

21. If you are strong, no one can.

22. No one dare to do that to you.

23. So, the best way to show you love your
country,

24. the best way to show you hate Japan,

25. or you remember that terrible history 60
years ago,

26. is to try to make yourself strong.

27. So that’s my way to remember history.

7. Les jeunes s’en fichent déja (de I'invasion
japonaise),

8. parce qu’ils utilisent actuellement les produits
japonais.

9. lIs les trouvent excellents, donc ils oublient les
autres choses.

10. Si vous les mentionnez ce qui s’est passé avant,
ils trouveront cela étrange.

11. Mais il ne faut jamais I'oublier,

12. parce que cela a été une humiliation pour la
Chine et les peuples chinois.

13. La brutalité des Japonais s’est révélée dans
I'invasion.

14. Je ne demande pas et je n’encourage pas que
nous devions hair les Japonais,

15. cependant, je veux encourager les peuples
chinois a se hair.

16. Donc la raison pour laquelle je collecte ces
photos,

17. et les montrer aux éléeves,

18. n’est pas la volonté d’alimenter la haine des
peuples chinois envers les Japonais,

19. mais de se hair, de se détester,

20. vous étiez envahi parce que vous étes... vous
étiez faible,

21. si vous étes forts, personne ne vous envabhit.
22. Personne n’ose vous faire cela.

23. Par conséquent, la meilleure fagon de montrer
le patriotisme,

24. et de montrer la déteste vers le japon,

25. ou bien de montrer que vous vous souvenez de
I’histoire terrible qui avait eu place il y a 60 ans
26. c’est d’essayer de vous rendre fort.

27. C’'est ma fagon de me souvenir de I'histoire.




2. Transcriptions des clips publicitaires de EF Education

EF 2016

Texte original chinois :

(0:09) TIETLLATE

(0:23) IEF 2%, RAIMEZK

(0:44) WEF 4, PEREREEZK

(1.03) WEF ZHF, HAMBEEZK

(1:15) ZHRTE—EMNEHEHRAMSBIREKR
Ay ZS [B]

(1:06) ZE, ILBATEINRE RIS

(1:33) #518: #E, ILHALR

Traduction frangaise :

(0:09) L’anglais est partout

(0:23) Plus votre anglais est bon, plus votre carriere
est large

(0:44) Plus votre anglais est bon, plus votre cercle
social s’étend

(1:03) Plus votre anglais est bon, plus votre monde
est vaste

(1:15) Apprenez I'anglais et le monde est a vous
(1:06) Venez, explorons un monde plus grand
(1:33) Slogan : Ouvrir le monde avec |’éducation

EF 2018

Texte original chinois :

(0:02) tHFAAKIZEX D2

(0:05) i RS E

(0:10) 3 X ARIZTLIA TSR

(0:13) FiEIL R R ARk

(0:18) THEARIZIFEIN AR

(0:21) FLIEIL{RIBIEER 7

(0:25) {(FHEIB) ILREHFRALR

Traduction francaise :

(0:02) Le monde devrait étre fascinant

(0:05) L’anglais vous permettre de voyager partout
(0:10) la communication devrait étre sans frontieres
(0:13) L’anglais vous permettre d’élargir votre
réseau

(0:18) le travail devrait étre facile

(0:21) L’anglais vous permettre de réussir dans votre
carriere

(0:25) Anglais quotidien vous ouvrir le monde

EF 2020 (publié sur TikTok)

Texte original anglais :

(0:01) Stop the way you have been using to
study English since you were a student.

(0:04) Through the ages, most people always
pay more attention to the listening and
reading on English learning.

(0:09) However, in real life, it will be reflected
on your spoken English.

(0:14) There is not much to debate about the
benefits of learning English.

(0:17) No time, no energy, these should not be
your excuses anymore.

(0:21) And you know it clearly that you can
always squeeze some time out of your busy
life.

(0:24) Anyway life is only once and be braver.

Traduction francaise :

(0:01) Arrétez la méthode que vous utilisez pour
étudier I'anglais depuis que vous étes étudiant.
(0:04) Depuis des années, la plupart des gens
accordent plus d'attention a I'écoute et a la lecture
dans I'apprentissage de I'anglais.

(0:09) Cependant, dans la vie réelle, la capacité de
I’anglais se reflétera sur votre anglais oral.

(0:14) ll n'y a pas grand-chose a débattre sur les
avantages de |'apprentissage de I'anglais.

(0:17) La manque du temps et de I'énergie ne
devrait plus étre vos excuses.

(0:21) Et vous savez clairement que vous pouvez
toujours trouver un peu de temps dans votre vie
bien occupée.




(0:28) EF Education makes the English learning
much easier than you think.

(0:33) Take time to learn English just a little bit
every day, but the cumulative power is

infinite.

(0:24) De toute facon, la vie n'existe qu'une fois,
soyez courageux.

3. Transcriptions des publicités sur Bilibili

Matériel |
OH MY GOD! Ohlala!
2022 ZWHE L’anglais pour 'examen de I’admission aux
{RIRELS BE g ? programmes postuniversitaires de I'année 2022

1) Eif: JEEHE

Em? KEEIREL. RER, Fig]
VEEE? ERAfFARK. AMETTARR A ﬂ/DEIZ
B

VEZ}? ERIE. BXEAERICIZIEFERERE
FFEN

2) B R
R5BA1],

BEFIBEIARIFEBNEM
_]: EElaﬁEjb\—TﬁDHQKJ\ El‘:l&i%ﬁ% ;%:
HEE, TEFTEENEE, BER IR
MRRBVES, TERIKENCIZHR!

AR (REET REE? ) FBRAFETF

BRERIE, LREG R — R IRE K
e, A E!

3) HIF N

XIJ e

SR L E T
MEEMRBHSTRE
FRAET 2R, ZoREMER
+oEKEFEFELORNE
4)IRFEAI &
RYIEMZ OS50 2000 15

2000 £AMZUB SR

20 IR ARTE
5)iRFER AT

0 /ME1Z unit

Etes-vous encore en train de mémoriser
seulement les mots ?

1) Présentateur : Liu Xiaoyan

Comment faire ? Les longs mots difficiles sont a
plusieurs reprises mémorisés et oubliés,
I’efficacité est faible

Quoi faire ? les phrases d’exemple sont si longues
et difficiles qu’elles n’aident pas au processus de
mémorisation

Que faire ? la mémorisation répétitive des
synonymes et des mots apparentés demande
trop d’énergie

2) Conseils des Xiaoyan

Mes amis, I'apprentissage de langue nécessite la
vraie compréhension. L’apprentissage routinier
n’est jamais assez effectif que la compréhension
intégrée. Il en va de méme pour la mémorisation
des mots. Il faut surtout associer les
connaissances déja acquises et de nouvelles
connaissances, les combiner de facon organique,
afin de mémoriser effectivement les mots.

La série Etes-vous encore en train de mémoriser
seulement les mots ? de Yan vous aide a
mémoriser les mots avec toutes méthodes
possibles, faisant entrer les nouveaux mots dans
votre cerveau comme des « chiens fous ». Vous
n’allez jamais les oublier !

3) A propos de la présentatrice

Liu Xiaoyan
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EA R -FE E W IEZ D . S50 2000 18,
20 MEIZ unit, 20 RKIFIBHEIINFRE, K
LR X?%?Exo

BERICIZ-BE [BRAE. 185, 131R. A%,
GiNE. ImEgET. BR] £FCiZENA

/E}?Fﬁﬁj], 1J:ﬂ/DE 'TE\ Q,\Z:T!
6)EHN F

EAESEFEMERERNFTHFNEF
BT RIENENERTHEF

NEAIREEX . NEXMIEIEEF

Professeure en chef de GaojiaoZaixian (éducation
supérieure en ligne) Education

10+ années d’expérience comme tutrice de
I’anglais pour le Kaoyan (I’examen de I'admission
aux programmes postuniversitaires)

Style pédagogique nette et organisée,
interprétation claire et compléte des points
focaux de I'examen

Tres doués en donner aux étudiants de la
confiance et du courage

4) Contenu du cours

Dévoiler 2000+ mots fréquents dans le Kaoyan
2000+ mots clés de haute fréquence 20
modules de mémorisation 20 heures de
cours audiovisuels

5) Point culminant du cours

Résoudre les problémes un par un : 2000+ mots
clés de haute fréquence soigneusement choisis,
20 modules de mémorisation, 20 heures de cours
audiovisuels vous aident a implanter dans vos
cerveaux les mots, sans scrupules.

Mémorisation avec intérét : la pensée
associative, les homonymes, les radicaux et les
affixes des mots, la composition des histoires, la
distinction des mots similaires, I'utilisation des
images - avec I'aide combinée de ces sept
méthodes d’apprentissage, vous retenez bien
votre vocabulaire par coeur et ne jamais

I"oublier !

6) Applicable pour

Les étudiants qui ne peuvent pas bien mémoriser
les mots ou qui n"ont pas la ténacité de
mémoriser les mots

Les étudiants qui ont mémorisé les mots, mais ne
comprennent pas les phrases en entier

Les étudiants qui ne savent pas de multiples
définitions des mots communs, ou ceux qui ne
distinguent pas des mots similaires

Matériel Il

KO REE

Le knock-out d’un boss
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FIEERB R

1) EFHA : 1£17/Z0E

WMERAEERFHID

HARITE (& 23E 3) BFBNES
NEBFFEAE HERTVEULERSERIR

B/E

15 FHHEL 10 F &% £E% A
100%IR 247 T

2) iR FEHEA

BEANER?

NO! FiEBAMEiEX

& Wh B HiE =k

KRBT 50 IR

Get FT RIRIBIAME S
AKIES DIEXIERE

24 FIBEIR

10 TaEIR

10 F1EC B EFIR

6 T %k SR

3) IR

EE ERREER ZFEIR
FAAEBR A TE P FRIE A AR
REFPHEK

2000 TR/RE)Z E

50 iR fE 5>

HEEE(a)/ %3]

NFHFHF

A& CET-6 TEM-4 #TtE FER
5)EEAEH

BRFE B R HRip NBE

Le projet a vaincre la grammaire anglaise

1) Présentatrice : Zoe

L’enseignante nationale d’excellence de New
Oriental

Membre important de I'ancienne équipe
d’enseignante de New Concept English a New
Oriental

Gagnante du prix autoritaire de traduction : le
Prix Han Suyin des jeunes traducteurs, niveau
supérieur

100
100 pour cent de

15 ans d’expérience en enseignement
milles étudiants en ligne
cote positive

2) Résumé du cours

La grammaire n’est pas importante ?
Mais non ! la grammaire est partout dans
I"anglais
L'oral I'écoute [I'écriture lalecture
remplissez les feuilles

Ce cours de 50 épisodes

Vous permettrez de saisir tous les points difficiles
dans la grammaire de I'examen,

et améliorer considérablement votre capacité
dans la communication orale

24 séances de grammaire

10 séances de syntaxe

10 séances de rhétorique

6 séances pratiques avancées

3) Point culminant du cours

Loki
L’explication des concepts grammaticaux a

Valkyrie Fenrir

travers la mythologie nordique

La forme de dessins animés mouvants

Plus de 2000 dessins originaux

50 séances de travail apres-cours

Groupe de discussion pour poser des questions/
I"apprentissage

4) Vous recevrez
La capacité orale
IELTS

5) Applicable pour

CET-6 TEM-4 TOEFL
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Des étudiants du supérieur des étudiants a

I’étranger la population active
Matériel IlI

1) A FTHLEFHIE 1) Apprendre I'anglais & partir de zéro
LA TIE 1 New Concept English 1
PR A BRSNS OB Apprendre la grammaire avec les enseignants

(BBA) Michelle I chinois, I'orale avec les enseignants étrangers
2) B (Zr;f;oto de) I\I/Iadame I\;Iichelle

. . N oints culminants du cours
w25 SRR 1) IMRSEE En synchronisation totale avec le manuel New
RO RIDASHFE, EFESEIE 1 Concept English 1
WRIGAL . IR, ERRE—D L’enseignement combiné des élites chinoises et
A D étrangeres vous aide a bien saisir New Concept
SNEXHROREE, BRIEREUR English 1

SMOULEE, REEBEAFOE

EEFE, BELTLRE, SREE

WR TR ISR SCGHITIR, MRS —DEAR
A

3)HIFN2E

Michelle &I

BV FEERIMERAFREXFR, ZEZTW/N

X, BSRIESHR

FRIRATC 10000 (/)NBS) +

HIXF A8 10 7+

ffbl\_xlmyia gl%iztﬂk }ﬂ@
WFERNTFA B TEBT REFTSIIE
Zh

will (4p3)

BN T BEIEKZE
EHREMNEHETI 6 F

il IR AR RSB IT 500 /)\A+

I A RiBIT 10000+

SOHFERS. FME. MIIESHBEVMER
il WS IR

4) IRFELHE

T gEITE H B R IRIFR. EARNAEERIL
FIERMNEXTE

K.

Vocabulaire du cours/ des exercices est tout
incluse, aucun point focal n’est oublié

Les contenus du cours interprétés par les
enseignants/es étrangers/éres, la réalisation des
scenes fascinantes

Les enseignants/es étrangers/éres dirigent les
lectures des mots, avec le montage des formes
de la bouche pour la bonne prononciation
Sous-titre simultané vous permette d’imiter tout
en regardant et en écoutant, pour atteindre le
meilleur effet

L’analyse approfondie des textes par les
enseignants réputés de New Oriental, nous ne
passons a c6té aucun point important

3) A propos des enseignants

Madame Michelle

Diplomée du département de la langue et la
littérature anglaise a I’'Université normale de la
capitale, TEM-8 (Test for English Majors-8) et BEC
Hi (Business English Certificate Higher level)
10000+ heures d’enseignement

100000+ d’étudiants enseignés

Accent américain pur, style pédagogique
amusant, mais professionnel
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W UEMMIEN L, BEREPRIERELN
FI

B BERATIBENE,
5 RE055 8T,
BREENE

18 BEUEE IR 800-1500 ZZAiEC, ¥ KiE
L. BEHIEFRR A

LB WIS RIIBKFE . KRFEIBEHFIKF
5) ZENE
HEEFSERBLRMGNFELE,
FEH—PPEREES, EOEERXHERE
RERENFE,
FREEMEBEAEFS. T, £B3TEFRAE
HIFNRINEFESIE,

AR INPESEMRKFZRIBNR LRI FAE,
RS RIBAESIA,.

FERRE N FIRKIRS
EMEBRBMXERR

Nommeée par des étudiants « la parfaite
professeure de I'anglais », « la plus belle
professeure de I’anglais a New Orient »
Monsieur Will (enseignant étranger)

Diplomé de I'Université de Floride

Il s’est occupé a I'industrie de I'éducation en
chineilya6ans

500+ heures de cours enregistrés

10000+ d’étudiants enseignés

Cours vidéo enregistrés pour des institutions de
I’éducation renommées, telles que New Orient,
Xueersi et Zebra English

4) Ce que vous gagnerez du cours

L’écoute - la capacité de comprendre les cours en
anglais, les conversations quotidiennes et les
programmes en anglais de moyenne vitesse
L’orale - la capacité de s’exprimer aisément et
véritablement, de se tirer de I'influence de la
mentalité chinoise dans I'apprentissage de
I'anglais

La lecture - la capacité d’interpréter des textes
des manuels scolaires, I'augmentation dans les
compétences en lecture

La rédaction - la capacité de composer des
rédactions claires et concises, avec des structures
bien définies et des réflexions profondes

Le vocabulaire - la capacité de maitriser 800-1500
mots, de I’élargir le vocabulaire avec I'utilisation
propre des mots

L’examen - atteindre le niveau de I'anglais de
I’école secondaire, le niveau de CET-4

5) Applicable pour

Les étudiants qui veulent avoir une bonne note
dans I'examen Zhongkao et Gaokao (I'examen
d’entrée au lycée et a l'université)

Les étudiants qui désirent renforcer leur
apprentissage de I’anglais, et succéder dans
I’examen de CET-4

Les apprenants de I'anglais qui désire achever du
progres dans les études/le travail/la vie

personnelle avec I'aide de I'anglais
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Les étudiants dans la préparation pour I'examen
Zhongkao et Gaokao, ou pour I'examen de CET-4
Les clients fideles de New Concept English
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Annexe Il —images

1. Crazy English

ROBNIIRBE-X 050X +5H
«One day, nearly 100 thousand. 100 thousand?
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= . '\
%
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:

Lot the voice of China be widély.heard all over the world!
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2. les publicités de EF Education

'F‘?

REBSFIRIMASZ K

The better your English, the broader your career.

HERSHRREMEZ X

The better your English, the wider your social circle

"iil ﬂ o

HEESPHERES X

The better your English, the bigger your world
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3. les publicités sur Bilibili
Materlel l:
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HIFIEfFaVEL E, FEicEs T

19



FURSEBENMEY, TRARE, LEEETER
BAE, BEERIRMMMIASENES, Fasslid
BB
BIARY (FRIFEY “®” 3?2 ) ,
BORFRFRYE R, LRiAK
B —RERBRRARE, SRR

i im 748

NUBRFE =525t 7 4 25 st
MELEBIRGARIE
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Matériel Il :
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e G BRI
Epi 01 IRAZE/R: FEHZIE

Epi 02 BENWERE (1&kET)
| E ) BERR 2

Epi 03 B/REER: ZEFLEHM® (18iEx0E )
Epi 04 FAI# EAYISIHIAR

Epi 05 5K gz (FIIEL )

isahaaES

Epi 06 FIHrNfE: tiEl=E

Epi 07 KEM/RE: P At
iBiEEhANES (&l )

Epi 08 EfE/Risl: EZE

Epi 09 BHMAREE: BB (EN+EX)

Epi 10 JE/RE: ZREAYFN ( R+ 555K )
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Epi 11 BTZER: SEERMCH (EIL+ 8
JERIEanERIAT, . &
Epi12 BhER: XIEZIE

Epi13 Z#HZR/R()
BB IEhAEIR TSRS

Epi14 Z#ZE/R(11) (FEEEEYEY )

Epi 156 HH#HELZHAIKE ( S1EERE )

Epi 16 #igizE3HEmE ( ZiEMIIER )
sniElRSRY “AE” Rk ( ANE. |KiE. BEEF)
Epi 17 XAZHER/R (M)

Epi 18 i&&: (IEMREZF ( B/EIMEFEHEE)
Epi 19 ME&#HRR ( BHEtmR )

Epi 20 Eiz#4EAR (BERE )
) ol SR AV e

Epi 21 &4 RENSFR(PREEEXILL)
Epi 22 ZRZ#miE (SCHHEEER )
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RiERASRREAFER

Epi 23 FERZHERR (=FEFR)

Epi 24 A% (IBX. =iC. 9iFFR)

RlERIR

EigMNaxRERiEvs X R &
Epi 25 ez iishE

RiENTEVSEIZTNG
Epi 26 SH#HET
JEIRBIEEIE N

Epi 27 iSifEB/RE
REEENT

Epi 28 i&fe=1
MABBENEIENTD

Epi 29 £#HiR% ( EIEMNTESHNESIE )
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Epi 30 EM#/R (MNARIEREENTD )

ASRXREidwhat
Epi 31 EFEREFINE

ERAEESEARENEFESX
Epi 32 A&#atH

HEANE G KA T
Epi 33 FE&{IXE{AM?
Epi 34 EREL

CE?’ (e l

Epi35\36 JLEALR(FE ( ELlai&ialil )

BR (HUA&IEIC)

i

Epi37\38 REBR&
Epi3oV40 3Rz E (12I6&3C)

Epid\42 #EaEE (FE8&IEC)
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Epi43  BOURASIFHIRIX ( FK&IEC)

Epi44  FRNZF (RIN&IEC)
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Matériel 111 :

MEFIFHIE
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| MIChellTe%'}iﬁ

A EVTFEBMEAFREXER,

HFTW/\R. BSRERER
A $BiREF4 10000 (1hBE) + Y
¢ HIBERB 10T + Y

A HERIERE. BIEEL. KB -

RwillGrsn s

» B FHE BIEKRF

A EPFEMEHETIL6E

A RENRIZET KL 500/ B +

A BIRNF RET10000+
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BEFHENARFEIWIAIR
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| BEIREEEESEE, BAKLSE

| FRRPFERRTIE

| ETLURERRE, 1R
| ERHTFI

RRSIRARIBNE, FIREENIRS
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| BEBTHRBEE, GBS
| RAEGREEMENE
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B EX®AE iR
Excuse me! B aHEilkhh
Sorry. sir. TATH, BAHAR
Nice to meet you. ABTEAIEER
Are you a teacher? T #2MHIE &

How are you today? A%k2Z%

Is this your shirt? gt skt

A new dress BX MMEFET
Your passports, please. BIER&1TH

How do you do? EiRNEEE it

10 Tired and thirsty HRAEILTAF A
11 Which book? R AAR!

12 Which glasses? A 0 kAR

13 Mrs. Smith's kitchen  of, FREZAH
14 Mrs. Smith's living room of], FTi% B¢ AH)

NV 0O NN &g NN O =

15 Come in. Amy. ERATEEE
16 Where's Sally? 1% B —ibRET
17 A fine day - FAMBREFF
18 Our village 1L AENIN

19 Making a bookcase BB
20 Don't drop it! xER—iF
21 Penny's bag AR, e
22 Hurry up! AR

23 The boss's letter ANMTHE T
24 A cup of coffee ohicgk sk B 5 E!
25 At the butcher's EEAAREL
26 A pleasant climate 61 —%

27 An interesting climate % E#$F

28 The Sawyer family FRE* 18
29 An unusual day TR X% 8
30 Is that all? FRix ?




The man in a hat ME¢A 2R
A trip to Australia tH-F 7 B!
Tea for two RIFHE

A famous actress NEZ B!
Seventy miles an hour E&%, ¢FE
Don't be so sure! UAXERT
Sensational news! NEF2Z AT
The latest report NEFZAR!

A pleasant dream g1

Is that you, John? THH&T
Sally's first train ride EEZEE

A walk through the woods 1R n £ E L5

DENEPNEEE

Y FEERSERRERLRASGHNESE;

) REBH—PRERIEFS], EEEKZIHAPE
SIEEAEGHNFE;

) FEEHREEFEI. I, £EFEFRXR
BORREFIE;

EESNREENASRENRE RN FE

P FESRENBEAR;
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